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HASTA QUE EL
PRECIO NOS SEPARE

aceunassemanas, esta de-

legacion del Instituto Es-
panol de Comercio Exterior
(ICEX) en Castilia LLa Mancha
presento el avance de las cifras
oficiales de la Balanza Exte-
rior delaregion en 2006. Tradi-
cionalmente el interés de la in-
formacion se centraba en la
vertiente exportadora como
signodelapujanzade nuestras
empresas y de su capacidad de
competirenlos mercados inter-
nacionales. Sin embargo, este
afio, ydado®l importante creci-
miento de las importaciones
(5.813 millones de euros en
2006), casi un 25% mas respec-
toal ano anterior, hemos consi-
derado de interés abordar un
analisis mas en profundidad
de los pros y los contras, 1os be-
neficios y los riesgos, que van
implicitos en el concepto de
«Importacion», como uno de
los elementos masdeterminan-
tes del grado de apertura de
nuestra economiahaciael exte-
rior.

Castilla La Mancha tiene
un ratio de «apertura comer-
cial» de su economia en torno
al 25%, es decir, que la suma de
los bienes (no se incluyen los
servicios) que exportamos y
los que importamos represen-
ta el 25% de todo nuestro pro-
ducto interior bruto regional,
siendo el peso especifico de
nuestras importaciones el do-
ble del de las exportaciones,
aproximadamente. Para usted,
querido lector, lo importante

que debe saber es que la entra-
da de bienes extranjeros, no so-
lo es que sea ya muy importan-
te, sinoquelovaasermasenel
futuro, dado gque e! grado de
apertura de Castilla La Man-
chaescasilamitad deldeEspa-
na.

Todo ellosignificaque gran
partedelos productos importa-
dos que adguieren nuestras em-
presas 0 que vemos en nues-
tros comercios, entran por
otras regiones para acabar en
nuestros hogares. Ademas este
hecho es casi irreversible, no
s6lo porgue la QOrganizacion
Mundial del Comercio (OMC)
vela por ello, sino porque el pro-
pio consumildor demanda cada
vez una mejor «relacion
calidad/precio» en los produc-
tos que adquiere,

Los consumidores no son
un ente abstracto, somos usted
O ¥0, ¥ no tenemos gque hacer
un gran esfuerzo de tmagina-
cidon para reconocer cual es
nuestrocomportamientocuan-
do vemos un producto que nos
interesa y que no esta hechoen
Espana. En primer lugar es
que, generalmente no nos fija-
mos mucho en el «made in...»,
es mas, silohacemoses a veces
para decantarnos por el pro-
ductodetecnologia o disenoex-
tranjero. El «chovinismo» en el
mercado no suele abundar, vy
desde luego en Espana no. Asi
elflujo de bienes y servicios im-
portados se desparrama en
nuestra economia como una
gran manchade aceite, impreg-
nandonuestravidadiaria, a ve-
ces sin darnos cuenta.

De manera simplificada
dos son los efectos de la impor-
tacion: por un lado la incorpo-
racion de nuevas tecnologiasy
equipos de produccion que be-
nefician la productividad y
competitividad denuestrasems-
presasy que es siempre bienve-
nida, pero hay otra vertiente
mas peligrosa.

Cuando el consumidor ad-
quiere un bien importado esta

«Gran parte de los
productos importados
que adquieren nuestras
empresas 0 que vemos en
nuestros comercios,
entran por ofras regiones
para acabar en nuestros
hogares»

«Cuando el consumidor
adquiere un bien
importado esta incidiendo
en varios hechos, todos de
gran importancia
economica. El primero es
obvio: esta rechazando un
bien nacional alternativo»

incidiendo en varios hechos, to-
dosde gran importanciaeconé-
mica. El primero es obvio: esta
rechazando un bien nacional

-alternativo —si elijo un queso

italiano, el producido en Espa-
na no se vende—. En segundo
lugar cuando compro un mue-
ble asiatico estoy importando
un poco de «mano de obra ex-
tranjera» que va «dentro del
producto», junto con el capital
y el diseno del pais productor
Esdecir, aparece lo que denomi-
namos «movimientos induci-
dos defactores de produccion»,
en especial unainmigracionla-
boral «enmascarada»: no ve-
mos la cara del trabajador que
lo tabrico, pero, en el fondo, su
trabajo esta incorporado en el
propio bien o servicio que he-
mos comprado.

En conclusion: el impacto
que tienen estos dos hechos es
el siguiente, por un lado un be-
neficio inmediato paralos con-
sumidores que se sintieron sa-
tisfechos con la relacion
calidad/ precio cuando com-
praron ese «par de zapatos de
China» y un perjuicio a medio

¢ largo plazo para las empre-
sas de zapatos nacionales que
vieron reducida su cartera de
pedidos, sufriendo los efectos
de una globalizacidén de la que
inicialmente pensaban estar
al margen.

S1 seguimos diseccionando
el hecho de la «importacion»
Nnos encontramaos asiconel ver-
daderograndesafio:la «compe-
titividad de los productos na-
cionales no exportables», en
otras palabras, la productivi-
dad de las empresas espanolas
que producen bienes solo para
el mercadonacional, y para los
que sl es posible encontrar bie-
nes importados sustitutivos.

Un lector cuidadoso vera
que el objetivo de este analisis
ha abandonado el estudiode la
competitividad de la empresa
exportadora espanola para cen-
trarlo en la empresa que no es
capaz de exportar, —porque no
puede o porque no quiere—, da-
do que el mercado no discrimi-
ha entre ambas.

Productores puede haber
muchos, que sean capaces de
exportar sus productos y com-
petir enel exterior muchos me-
nos, pero consumidores somos
todos. LLos grandes medios de
presion comercial se dirigen
hacianosotros, los consumido-
res, en wtha batalla sangrienta
por «repartirse el pastel del
mercadoy.

El consumidor ademas no
esfiel, tieneuna memoria «fra-
211» —esolosaben muy bien los
expertos en «mercadotec-
nia»—, y no le interesan 1os
mensajes publicitarios dema-
slado complejos. Su «idilio»
con la empresa de calidad «de
todala vida», quenohagaun es-
fuerzo constante en serlo y «pa-
recerlo» es quebradizo y se
rompe un buen dia, ese dia en
que, aparentemente, el precid
les separd, pero en el que hubo
otros muchos y pequenos erro-
res enesta«convivenciadiaria
de pareja» que puede acabar en
«divorcio».

José Maria Cuevas
Presidente de CEOE

El actual presidente de |3
Confederacion Espanola de
Organizaciones Empresariales,
José Maria Cuevas, ha aceptado
recibir ia Medalla de Honor de |3
Confederacion de Empresarios de
Castilla-La Mancha (Cecam). una
distincion gue fue aprobada por
unanimidad por (3 Junta Directiva
de la patronal en su Ultima
reunion. y gue responde a su
contribucion al asociacionismo
empresarial y por su dedicacidn a
impuisar la figura det empresario.
Se trata de la segunda Medalla de
Honor de la Confederacion gue se
entregue, ya que el pasado b de
septiembre Su Alteza Real e
Principe de Asturias, Don Fefipe de
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Borbon, recibié de manos de los
integrantes de la Junta Directiva
de Cecam durante una audiencia
en la que fueron recibidos en el
Palacio de la Zarzuela, |a primera
Medalla de Honor, para agradecer
SU apoyo ala organizacion.

Diego Peris
Arquitecto

Diego Peris Sanchez, arquitecto y
director de la Oficina de Gestion
de Infraestructuras de ia UCLM,
presentara en Fenavin 2007, que
se celebrara del 7 al 10 de mayo
en el Pabellon Ferial de Ciudad
Real, su libro «Arquitecturay
Cuftura del Vino en Castilla-La
Manchay. en el que se presenta
una realidad de importancia
excepcional que ha configurado
Una arguitectura y un paisaje en ia
region, Esa arquitectura industrial.
y de alto valor patrimonial. sera
recorrida por el autor en Fenavin,
en una presentacion en la que.
ademas de su parte descriptiva,
se pretende inducir a {a reflexion
sobre la necesidad de cuidar el

espacio «bodega», por dentroy
por fuera, como valor de imageny
de marca, asi como valorar estas
construcciones que, junto con el
vinedo, definen la realidad |
paisajistica, historica y humana de
Castilla-La Mancha.

CONVOCATORIAS
PREMIO DE INVESTIGACION

El Consejo Econdomico y Social de
Castilla-La Mancha ha convocado la
cuarta edicion de! Premio Anual de
Investigacion a Tesis Doctorales. Podran
participar en ia convocatoria aguellas
tesis presentadas para la colacion del
grado de doctor, leidas y calificadas.
como minimo como notable entre el 1 de
energ vy el 31 de diciembre de 2006, por
cualguiera de la Universidades con
actividad docente en Castilia-La Mancha,
que versen socbre materias de
trascendencia econdmica, social y
laboral para Castitla-La Mancha.

El premio esta dotado con 6.000 euros vy
diploma acreditativo y un accesit dotado
con 3.000 eurecs y diploma acreditativo.
Las tesis premiadas deberan ser
originales, inéditas y estar redactadas en
castellano. Tendran una extension
minima de 100 paginas en hoja tamarnio
DIN A-4. a doble espacio y tamafio de
fuente 10 y podran ser editadas por &
CES, a cuyo efecto este drgano podra
solicitar la adaptacion de la extensidn de
[a tesis ala habitual de fas publicaciones
de este organo. El plazo de
documentacion finalizara el 31 de julio de
2007 y serealizara en el Registro del
Consejo Economico y Social de
Castilia-La Mancha. sito en ia Cuesta de
Carlos V. 5. 45071 Toledo. El falto del
jurado se emitira en el mes de noviembre
y 105 trabajos pasaran a formar parte del
fondo documental del CES.

PREMIO MEJORES QUESOS

El Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentacion (MAPA) ha convocado la
cuarta edicion del Premio «Mejores
Quesos Espanoles», con el objeto de
contribuir a revalorizar los quesos
aspanoles autoctonos de mayor calidad
organoieptica y estimular a los
productores a obtener y comercializar
quesos de calidad, mejorando su imagen
y posicion en el mercado, asf como de
promocionar entre los consumidores e
conocimiento y valoracion de sus
caracteristicas sensoriales.

En este premio que se convoca cada dos
anos, podran participar los productores
de quesos elaborados en
establecimientos autorizados, dentro de
las tres categorias siguientes; quesos
autoctonos espafoies, quesos de
produccion ecoldgica y otros quesos.
Dentro de la primera categoria se
diferencia entre quesos: frescos, de
pasta blanda, de pasta prensada de
ove|a, de pasta prensada de vaca, de
pasta prensada de cabra, de pasta
prensada mezcla de oveja, vaca ¢ cabra,
y de pasta azul. El plazo de inscripcidn
finaliza el 18 de abril.

Larelacion de variedades de quesos
autoctonos espanoles se puede
consultar en el anexo de la Orden donde
se establecen las bases reguladores de!
presente premio, publicadas en el Boletin
Oficial det Estado del pasado 21 de
febrero de 2007, La resolucidn con 1os
quesos ganadores se debera dictar antes

del 30 de junio.

CONCURSO LA MANCHA

El Consejo ReguladordelaD.0O. La
Mancha mantiene abiertos los
concursos ala Calidad de ios Vinos
Nuevos v Embotellados, asi como el de la
Presentacion de Vinos y el de Varietales.
£l Concurso a la Calidad de Vinos Nuevos
esta destinado a todas las bodegas
elaboradoras acogidas ala D.O. EI XX
Concurso a la Calidad de Vinos
Emboteliados esta abierto a los vinos
Blancos. Rosados y Tintos: Jovenes y
Tradicionales. de Crianza. Reserva y Gran
Reserva. v Espumosos. A [a Presentacion
de Vinos con D.O. La Mancha podran
participar todas 1as plantas
embotelladoras y marguistas inscritas
en el Consejo Regulador.




