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ENGANO A LOS CONSUMIDORES A COSTA
DE LOS AGRICULTORES Y GANADEROS

«¢Cuando el precio del trigo panificable se encontraba a casi a la mitad de lo que se
encuentra en la actualidad el pan costaba la mitad? El pensamiento a la inversa a
veces nos ayuda a ver con claridad la realidad de las cosas»
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s de todos conocida la alar-
ma injustificada que se ha
nroducido entre la opinion
publica tras informaciones in-
teresadas acerca del encareci-
miento de los cereales y de de-
terminadas producciones ga-
naderas y sus causas. Desde
las cooperativas agrarias que-
remos transmitir un mensaje
claroalos consumidores, expo-
niendolascausasdeestelncre-
mento y el papel que estamos
desempenando para Intentar
paliar susefectos, habida cuen-
ta de que si el aumento de los
precios en origen se trasladase
alolargodelacadenaatendien-
do inicamente al efectodel cre-
cimiento de los precios en ori-
gen, el efecto seria muy limita-
do, ya que éstos representan
una parte minima de los pre-
cios pagados por los consumi-
dores.

En primer lugar conviene
exponer las causas de este in-
cremento. La subida de precios
de los cereales no es exclusiva
de nuestro pais y ni siqulerade
la UE, sino que lo es a nivel
mundial. La situacion que es-
tan viviendo los mercados, tan-
to de cereales como de algunas
producciones ganaderas como
laleche responde fundamental-
mente aun incremento delade-
manda de cereales en Asia (so-
bre todoen Chinaelndia), yen
menor medida en el Norte de
Africa, tanto para la alimenta-
cion humana como animal, y
de unas producciones que no
crecen en proporcion a como
crecelademanda.Laglobaliza-
cion existente en los mercados
es 1o que provoca la traslacion
delos impulsosdelaofertayla
demanda en muy poco tiempo
vy de una puntaa otradel Plane-
ta.

Otro de los factores es la re-
duccion de la oferta, debido a
factores covunturales debido a
la climatologia adversa en zo-
nas netamente productoras, co-
mo ha sucedido en el Este de
Europa y en el Hemisferio Sur.
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Consecuencias del
desmantelamiento de {a PAC
Asimismo el oficio de agricul-
tor y/oganadero sehadevalua-
do, tanto econdomicamente co-
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mo st imagen ante 1a opinion
publica, v esto ha propiciado
un significativo abandono de
la actividad —al menos en el
mundo desarrollado— y por
tanto un descenso en el creci-
miento de las producciones
agrarias. Hay que resaltar la
responsabilidad qué, de estasi-
tuacion, tienen todas las politi-
cas de desmantelamiento de la
Politica Agraria Comun, pues-
tas en marchadurante estos ul-
timos anos desde la UE.

Si nos centramos en Euro-
pa, el desmantelamiento de ia
PAC ha provocado que la pro-
ducciondecereal tienda aredu-
cirse, mientras la demanda es
mayvor. Pura ley de oferta y de-
manda, una vez que se han eli-
minado todos los mecanismos
de mercado previstos en la an-

teriorlegislacion: siun produc-

to es mas demandado, su pre-
cio sube. Puro mercado.

[La UE ha estado obsesiona-
da con la gestion de excedentes

producidos en la decada de los

ochenta que hace anos que no
se producen. Ademasla PACse
reformo en el 92, en el sentido
de desvincular las ayudas de
las producciones, y esta separa-
cion o «desacoplamiento» supu-
so el abandono de una politica
de precios por una politica de
rentas, desincentivando la pro-
duccion.

Con la tlltima reforma de la
PAC de 2003 se incorporaron
los pagos desacoplados, la con-
dicionalidad y toda una serie
de disposiciones relativas al
bienestar animal, el respeto al
medio ambiente, etc., lo que 1n-
trodujo unos costes adiciona-
les que han contribuido a que
muchos productores comunita-
rios hayan decidido finalmen-
te abandonar el sector. Sobre to-
do porque otras producciones
no comunitarias no controlan
lasalubridad y el respeto porel
medio ambiente en sus produc-
ciones almismonivel en el que,
por ejemplo, 1o hacemos en Es-
pana, y por tantoson masbara-
tas y mas competitivas en los
mercados.

Y a esto, grosso modo, hay
que anadir importantes costes
de produccion, el incremento
delos costes del carburante pa-
ra transporte, para las labores
agricolas, el incremento de las
semillas y los productos fitosa-
nitarios.

Otra de las causas funda-
mentales que se apunta, de for-
ma interesada, al incremento
de los precios es la utilizacion
de cereales y oleaginosas para
la produccion de biocombusti-
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«La situacion que estan
viviendo los mercados,
tanto de cereales como
de algunas
producciones
ganaderas como la
leche responde
fundamentalmente a
un incremento de la
demanda de cereales
en Asia (sobre todo en
China e India), y en
menor medida en el
Norte de Africa»

«La UE ha estado
obsesionada con la
gestion de excedentes
producidos en la
década de los ochenta
que hace anos que no
se producen»

«Las cooperativas
agrarias y ganaderas
estan atendiendo a sus
clientes como viene
siendo habitual,
poniendo a su
disposicion las
cantidades que obran
en su poder, eso si, de
forma escalonada para
evitar situaciones de
desabastecimiento»

bles. A juicio de las cooperati-
vas agrarias esta causa dista
de ser fundamental, ni siquie-
ra que tenga una significacion
importante. Si tenemos en
cuenta que en la UE la produc-
cion total de cereales ascendio
a 280 millones de toneladas en
2006, y para esa campanael con-
sumo para biocombustibles
apenasllegéa3millones, llega-
mos a la conclusion de que la
utilizacion de cereales para es-
te destino representa el 1%,
por tanto dificilmente se pue-
de responsabilizar a los bio-
combustibles de la situacion ac-
tual.

De hecho, al igual que pue-
den serlo los sectores ganade-
ros, unos de los sectores que
pueden resultar mas perjudica-
dos son los productores de bio-
combustibies que, a los precios
a los que se encuentran los ce-
reales v las oleaginosas (gira-

sol, colza, soja, etc.), dificilmen-
te pueden rentabilizar sus pro-
ducciones frente al precio del
petroleo (producto con el que
compiten), o siquiera abaste-
cerse en la proxima campana.

Sube el precio en origen pero,
icudl deberia ser la repercusion
en la venta al consumidor?
Ante estas causas, desde las
cooperativas agrarias conside-
ramos gque quienesta alarman-
do alos consumidores con subi-
das de precios en la cesta dela
compra no es fiel alos verdade-
ros hechos, v la alerta lanzada
a los consumidores no esta ple-
namente justificada, me expli-
care.

La parte del precio que CoO-
rresponde a lo que se paga al
agricultor es una partelimita-
da, el resto del precio responde
a margenes del intermediario
y distribuidor. Por tanto una
subida enel preciodeorigende-
beria tener también una reper-
cusion limitada en el precio de
venta al publico, proporcional
a su importancia. Pongamos
un ejemplo: Un hipotético in-
cremento del trigo panadero
del 40% supone 0,1 euros/kg,
de trigo. Si tenemos en cuenta
que con un Kilo de trigo se pro-
ducen 5barrasde pan, el efecto
seria de 2 céntimos de euros
por barra, ciframuy alejada de
la que estan anunciando los in-
dustriales del sector a los me-
dios de comunicacion.

.Cuando el precio del trigo
panificable,delacebadacerve-
cera, del maiz forrajero, etc. se
encontraban a casi a la mitad
deloqueseencuentranenlaac-
tualidad —hace apenas tres
aflos— el pan costabala mitad,
lacervezalamitadolacarnela
mitad? El pensamiento ala in-
versa a veces nos ayuda a ver
con claridad la realidad de las
cosas.

Finalmente quiero anadir
quelas cooperativasagrariasy
ganaderas estan atendiendo a
sus clientes como viene siendo
habitual, poniendo a su dispo-
sicion las cantidades que
obran en su poder, eso si, de for-
ma escalonada para evitar si-
tuaciones de desabastecimien-
to en los ultimos meses de 1a
campana, estrategia absoluta-
mente razonable ylogica. Pode-
mos afirmar que las principa-
les cooperativas tienen ya ven-
dido un tercio de sus cosechas,
confribuyendo eficientemente
a la transparencia y agilidad
de las operaciones comercia-
les.

El sector agrario es un sec-
tor estratégico en la economia
europea, pero sdloahoracon es-
tas subidas de precios parece

que esta quedando patente. Tal

vez ahora algunos se den cuen-
tade queel apoyoalaagricultu-
ra y los mecanismos de merca-
do previstos anteriormente en
la legislaciéon comunitaria
eran necesariosy estabanlegi-
timadas para prevenir, precisa-
mente, este tipo de situaciones.

CONVOCATORIA
PREMIO INNUEVA

El Centro Europeo de Empresas e
Innovacion de Talavera de la

Reina- Toledo convoca la Il Edicion de {a
marca Innueva con el objetivo de generar
un reconocimiento pdblico a la labor
innovadora de la empresa, dar a conocer
las estrategias y buenas practicas
empresariales a las pymes de la
provincia y establecer un referente en
innovacion a nivel provincial y regional.
Ef concurso esta abierto a
emprendedores y empresas de la
provincia de Toledo cuyos planes de
empresa o diagndsticos tecnologicos
reflejen proyectos empresariales
innovadores y/o de base tecnologica que
sUpONgan una iNnovacion y/o
diversificacion del tejido existente o 1a
penetracion en nuevos mercados.

A tos beneficiarios se les otorgara |3
«Marca Innuevan, que podran introducir
en todos aquelios aspectos
documentales y burocraticos que

'~ consideren oportuno.
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Las bases del concurso vy la solicitud de
participacion se pueden encontrar en la
pagina web del CEEI Talavera de |a
Reina-Toledo; www.ceeitvr.com . bl
plazo de presentacion de solicitudes esta
abierto desde el 19 de septiembre hasta
al 20 de octubre de 2007 y la entrega de!
premio se realizara coincidiendo con el
ultimo Talent Poo! a finales de
noviembre.
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NOMBRES PROPIOS

Maria Teresa de Cuadra

Directora de Comunicacion de
Caja Rural de Ciudad Real

Caja Rural de Ciudad Real ha
incorporado como nueva directora
de Comunicacién Corporativa de
la entidad a Maria Teresa de
Cuadra Garcia. Licenciada en
Filologia Inglesa y con numerosos
Cursos en especializacion
lingtistica computacional, en
terminologia vitivinicola y experta
en Coaching Estrategico por
Eurotalent. Tiene una dilatada
trayectoria profesional y hasta su
incorporacion a la entidad
crediticia ciudarrealena
desarrollaba su labor como
profesora asociada en la UCLM.

Elisa de Jestis Cansado
Presidenta de la Mancomunidad
Vega del Henares

La Mancomunidad Vega de!
Henares, de Guadalajara, ha
celebrado el Pleno de constitucion
de la nueva Corporacion, tras el
cual ha sido elegida presidenta,
por unanimidad, Elisa de Jesus
Cansado Dominguez, quien dijo
que trabajara «tanto enla
educacién ambiental como en i3
concienciacion en materia de
reciclaje».




