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esde estas lineas queremos, una vez mas, no
dejar pasar la oportunidad de contar lo mara-
villosa que es la provincia de Guadalajaray las
grandes empresas de hosteleria que tenemos
en cada rincon. Desde la Federacion de
Turismo de Guadalajara se viene reivindicando desde hace
ya algunos afios, una accidn conjunta de todas las adminis-
traciones publicas con competencias en esta materia como
son los ayuntamientos, Diputacion, Junta de
Comunidades de Castilla La Mancha, asi como del resto
de actores que participan del &mbito del tunsmo, ya que la
coordinacion de todos es algo que debemos a nuestra pro-
vincia, puesto que tenemos la obligacidn de ensefiar lo
mucho que tenemos que ofrecer a nuestros visitantes.
Cabe destacar que aun sin ningln tipo de plan estratégico
para nuestra provincia, tenemos una ciudad que, tras la ca-
pital regional, Toledo, es la ciudad mas visitada de Castilla-
La Mancha, que no es otra que Sigiienza, con un potencial
aun por explotary en el que los empresarios se esfuerzan
diaa diapara dar lo mejor a estos visitantes, que contindian
viniendo desde todos los rincones del planeta. De lamisma
forma podriamos hablar de lugares magicos, como el
Hayedo de la Tejera Negra, que en estos Gltimos tiempos
ha colgado el cartel de completo todos los fines de sema-
na,y por supuesto, no me quiero olvidar de la campifia o el
Alto Tajo, con parajes como el Barranco de la Hoz. Para
éstos otros tantos lugares y parajes, debemos disefiar un
plan estratégico que marque el futuro del tunsmo de nues-
traprovincia.
Como siempre, hemos defendido este plan estratégico,
aun dentro de un plan regional, Pero éste tiene que sera
medida de nuestra provincia, ya que tenemos nuestras di-
ferencias con otras zonas, y nuestra proximidad a Madrid,
tiene que ser nuestra diferenciacién ala hora de realizar
esos paquetes que ofrezcamos a los tunstas.
La apuesta de esta provincia deberia tener, como punto de
partida obligatorio, mirar hacia la vecina Comunidad de
Madrid, y preguntar si conocen Guadalajara, seguramente
las respuestas nos sorprenderian por el desconocimiento
generalizado de nuestro potencial y natural visitante. A lo
largo de los Gltimos afios y tras varias acciones de promo-
cién en la capital de Espafia, hemos detectado un gran des-
conocimiento de nuestra provincia, asi como la creencia
que Guadalajara, esta mucho mas lejos, cuando sencilla-
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mente y, como decia una de las mejores campafias que se
hizo, estamos A-2 pasos.

En este punto, debemos fijar lamirada en Madrid, como
tractora natural de turistas de fin de semanay vacaciones
de interior. Tenemos todo lo que un turista puede pedir,
naturaleza, gastronomia, alojamientos de todo tipo, aven-
tura, arte, historiay, lo que es mas importante, somos la
novedad..., recordemos que el madrilefio esta “aburrido”
deiraAvila, Segovia, Salamanca... emplazamientos es-
pectaculares, pero nuestra Guadalajara esta al mismo nivel,
lo Unico, que otros han sabido venderse y nosotros no
hemos ido todavia a que nos compren.

Claro ejemplo de nuestro potencial y que las cosas cuando
se trabajan, acaban dando resultados, es la Guadalajara
Deportiva que estamos viviendo durante estos Gltimos
afios, y mas intensamente estos meses con el trabajo de la
concejalia de Deportes del Ayuntamiento de Guadalajara.
Se ha conseguido poner a Guadalajara como referente del
mundo deportivo, y lo que es mas importante, atraer esos
visitantes que seguro volveran a descubrir nuestra provin-
cia. Porello, esimportante unir fuerzas y demostrar a nues-
tros visitantes que Guadalajaray su provincia, le puede
brindar todo lo necesario para convertirse en su destino
por excelencia. De lamisma forma, debemos trabajar en la
captacion de congresos, y esto se consigue ofreciendo ac-
ciones conjuntasy disefiando paquetes atractivos, ya que
no podemos olvidar que nuestra cercania con el aeropuer-
to de Barajas es una de nuestras mejores bazas.

No podemos dejar pasar un solo diaméas para comenzara
trabajar en ese plan estratégico del turismo para nuestra
provinciay, todo, porque quizas estemos ante la mejor si-
tuacion de la historia de Guadalajara, donde las institucio-
nes publicas estan jugando un papel fundamental en el de-
sarrollo del turismo con magnificos resultados. Tenemos
lamejor generacidn de empresarios en todos los ambitos
del turismoy una Federacién de Turismo fuerte y liderada
por empresarios con ganas de trabajary que llevan lainno-
vaciony la calidad como bandera. Es el momento de sen-
tarse alamesay poner a Guadalajara en el mapa, y seruna
alternativa seria, competitivay de futuro paralos tunstas
mas proximos, pero también como destino para aquellos
visitantes internacionales que buscan algo distinto, Por
ello, trabajemos juntos para hacer crecer a esta provincia,
ya que selo debemosy nos lo debemos.

Pinceladas

La Tesoreria General

de la Seguridad Social ha
dispuesto otros 5.000
millones de euros del
Fondo de Reserva de la
Seguridad Social para
pagar las pensiones de
este mes, cuando debe
afrontar el abono de la
némina ordinaria y la paga
extraordinaria. Con ello, el
Gobierno vuelve a echar
mano de la conocida como
hucha de las pensiones ante
los problemas financieros

que acumula el sistema por
la caida de la afiliacion.

La balanza por cuenta
corriente de los nueve pri-
meros meses del afio acu-
muld un superavit, por
cuarto mes consecutivo,
de 2.953.9 millones, frente
al déficit de 15.700,9 millo-
nes del mismo periodo de
2012. Segun los datos del
Banco de Espairia, la balan-
za de pagos (que mide las
transacciones de bienes,

servicios, rentas y transfe-
rencias de Espafia con el
exterior) present6 este saldo
positivo por la "notable".
correccion del déficit comer-
cial, seguida por la mejora
de los saldos de renta 'y de
servicios.

El tir6n exportador de
Espafia ha provocado que
los viajes de negocios con
base en Espafa hayan cre-
cido un 1,9% entre enero y
octubre de 2013.



