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RATO GESTION: Empresa dedicada ala gestién y valorizacion de los residuos

La gestion de residuos como
ahorro de costes paralas empresas

Para su implantacion ha optado por fidelizar a sus clientes e involucrarse en los
proyectos de los mismos, ayudandoles en hacer que su empresa sea mas eficiente.
Con ello genera confianza y credibilidad

Rafael Torres ha encontrado en el Centro de Nuevas Tecnologias, el espacio idoneo para el crecimiento de su empresa./ M.C.

Maria Canalejas/Guadalajara

Rafael Torres, empresario
desde el ano 2000, se ubicod
en el Centro de Empresas
de Guadalajara en julio de
2009. La labor de este em-
presario es la gestion de los
residuos/subproductos,

cémo valorizarlos y como

La misidon de esta
empresa es que
otras empresas
ahorren costes en
la gestiony
revalorizacion de
sus residuos y
subproductos

hacer que los mismos pue-
dan suponer un ahorro de
costes y generar eficiencias
alas empresas.

Rafael trabajaba por cuenta
ajena en el entorno de la
gestioén de residuos, ambi-
to en el que detectd un
nicho de mercado impor-

tante y, un futuro para él.
Dentro del mundo empre-
sarial, todavia, hay mucho
desconocimiento en el
tema de la gestion de resi-
duos yla valorizacion delos
mismos. Un empresario
conoce su negocio, sabe
como llevarlo a cabo, cémo
hacer que funcione, sin em-
bargo, en muchas ocasio-
nes, desconoce el entorno
quele rodea, como mejorar
procesos, reducir costes
ambientales, etc.

Es por todo ello que, este
empresario, encontré una
oportunidad en la revaloti-
zacion de estos residuos,
ofreciendo a sus compafie-
ros la oportunidad de redu-
cir costes minimizando los
residuos que generan.

Servicios

Entre los servicios que
ofrece la empresa de Rafael
se encuentra la elaboracion
de proyectos, gestion y va-
lorizacion de los residuos,
bien recuperandolos, reva-
lorizandoles para aportar
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un beneficio a la empresa o
con la finalidad de dirigir-
los a producir energfa tér-
mica, entre otras cosas.

Ademas, a su lista de ofer-
tas hay que afadir la realiza-
cién de estudios de merca-
do. Y es que, todo proyecto
que se precie lleva apareja-
da autorizaciones de met-

Su implantaciéon
seesta
produciendo con
la estabilidad de
Sus proyectos

exigen las licitaciones pu-
blicas. Ademas, se encar-
ga de todos los servicios
técnicos que lleven apare-
jados los servicios que
ofrece.

Estrategia
Rafael Torres no ha elegido
la agresividad como estra-

tegia de penetracion, sino
que lo que busca es una es-
tabilidad en los proyectos
en los que se involucra, es
decir, requiere que los pro-
yectos en los que se embar-
cale reporten una continui-
dad y sean duraderos.

Opta por fidelizar a sus
clientes en involucrarse en
los proyectos de los mis-
mos, ayudandoles en hacer
que suempresa sea mas efi-
ciente. Con ello genera

conf y credibilidad.

Ubicacion

Este empresario decidi6
instalarse en el Centro de
Empresas de
Guadalajara, en sus pala-
bras “porque me impacté
la imagen que ofrece, mi-
nimalista, de espacios
abiertos con mucha ilu-
minacién”. Ademas, con-
tinu6é diciendo ‘“vende
estar en un sitio céntrico,
bien comunicado y con
una serie de condicio-
nes”. Para Rafael “es un
lujo” poder estar ubicado
en el centro por laimagen
que ofrece y que perciben
los clientes.

El CEEI un punto
de encuentro

cado, de viabilidad o de
rentabilidad, auditorias
energéticas sobre instala-
ciones y edificios.

La gestion admnistrativa se
encarga de todos los trami-
tes necesarios para la con-
cesion de permisos y licen-
cias de cara a la administra-
ci6én, ademas de asesorar y
apoyar a la empresa en la
elaboracién de planes de
viabilidad ambiental que

El Centro de Empresas de
Guadalajara, situado en el
barrio de Aguas Vivas de la
capital, le ha dado la opot-
tunidad, a esta empresa, de
encontrar un espacio para
creat yver crecet su proyec-
to.

"Todo ello, con un reducido
coste del alquiler de la ofici-
na en un nuevo espacio de
expansion, con buenas co-

municaciones y facil de en-
contrar por los clientes.
Ademas, en el CEEI las
empresas que se estan ubi-
cando en él, encuentran el
personal necesario, a su dis-
posicién, para solucionar
todas sus dudas, asi como
informacioén en cuanto a
subvenciones y nuevos pro-
yectos a desarrollar por el
centro.

Cae el gasto
de los
hogatres
espafioles

durante
2009

E. de G./Guadalajara

El gasto de los hogares en
productos de consumo basi-
co cayo un 0,7% en 2009,
hasta los 68.900 millones de
euros, debido al descenso de
los precios enun 2%, segun el
informe Nielsen Anuatio
2010, que apunta que se trata
del primer retroceso de ven-
tas en estos bienes al menos
desdeladécadadelos sesenta.
"Por primera vez enlos datos
que tenemos existe una con-
traccion. El gasto se reduce
muy poco por el descenso de
los precios, aunque el consu-
mo envolumen haya subido",
subray¢ el director general de
Nielsen para Espafia y
Portugal, José Luis Garcia,
quien recordé que en los dlti-
mos afios el crecimiento del
gasto en el mercado espaniol
presentd un crecimiento en
torno al 7% en los dltimos
anos.

En concreto, el gasto en ali-
mentacién envasada subié un
0,1%, hasta suponer el 49,3%
dela cestadelacompra, mien-
tras que el gasto en productos
frescos cayé un 1,5% (el
30,2% del gasto) y las ventas
de drogueria disminuyeron
un1,6% (14,5%).
Comparando volumen y pre-
cios, la alimentacién envasada
elvendié un 1,2% mas de uni-
dades a un precioun 1,1%in-
ferior; la demanda de produc-
tos frescos se increment6 un
3,2%, gracias a un descenso
delos precios del 4,5%0; mien-
tras que la droguerfa mantuvo
sus precios, pero redujo el vo-
lumen de unidades vendidas
un 1,6%.

Elinforme de Nielsen tam-
bién constata una modifica-
cion de los habitos de consu-
mo de los espafioles, que au-
mentan su frecuencia de
compra a 1138 visitas
(+0,9%), pero reducen su
gasto en cada acto de compra
un 3,5%, hastalos 18,12 euros
por recibo. Asimismo, el ni-
mero de hogares en Espafia
creci6 un 2,9%, hastalos 16
millones de unidades familia-

res.



