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Guadalajara vende sus

Productos al exterior

excesiva concentracion geografica sigue siendo la principal
caractetistica de las exportaciones de la provincia de Guadalajara.

Eva Podereux/ Guadalajara

Como ya es conocido,
nuestros principales com-
paradores estan concentra-
dos en pocos paises de la
zona euro: casi el 60% de
nuestras ventas en el exte-
rior de Marzo 10 a febrero
11 se concentran en
Portugal (28%), Francia
(14%), Italia (10%) vy
Alemania (6%).

El criterio de proximidad
geografica y ser pais miem-
bro dela UE. es crucialala
hora de elegir nuestros prin-
cipales compradores. Por
este motivo, las entregas in-
tracomunitarias estan desa-
rrolladas en nuestra region.

La tasa de crecimiento de
las exportaciones a estos
paises es practicamente

del caso de Italia cuyas com-
pras han aumentado un
108,09% en el periodo de
referencia por un aumento
puntual del epigrafe 84 enel
mes de febrero).

En las siguientes posiciones
destaca un grupo de pafses
compradores con un peso
poco significativo (en torno
a un 3- 4% cada uno) pero
con una tasa de crecimiento
en el volumen de compras
muy significativo (por enci-
ma del 40%). Nos referi-
mos al caso de paises emer-
gentes como  China,
Polonia y Marruecos. Por
su elevada tasa de creci-
miento, estos paises presen-
tan oportunidades de nego-
cio para las empresas de

China compra, principal-
mente, plasticos y sus ma-
nufacturas (epig. 39) y pin-
turas y barnices (epig. 32) en
Guadalajara.

Polonia importa aparatos
mecanicos en Guadalajara
(epig; 84), asi como maqui-
naria y material eléctrico
(epig: 85) y vidrio y sus ma-
nufacturas (epig: 70).
Bélgica, Finlandia, Suecia
son pafses compradores
con tasas de crecimiento
muy significativas y que, a
pesar de la coyuntura eco-
noémica, siguen presentan-
do oportunidades de creci-
miento.

Bélgica es comprador de
vehiculos (epig. 87), vidtio y
sus manufacturas (epig; 70)

eléctrico (epig. 85)
Finlandia compra maqui-
naria y material eléctrico
(eplg 85) y calderas, maqui-
nas y aparatos mecanicos
en Guadalajara (epig: 84).
Por ultimo, Suecia compra
maquinaria y material eléc-
trico (epig; 85).

El caso de Reino Unido y
Estados Unidos son paises
que estan dentro de los 7
primeros destinos de las ex-
portaciones de Castilla La
Mancha, pero sin embargo
ocupan puestos menos sig-
nificativos en Guadalajara.
El motivo es que estos des-
tinos son prioritarios para
sectores muy desarrollados
en nuestra Comunidad
Auténoma  (vitivinicola,

nula o negativa (aexcepciéon  Guadalajara. y maquinatia y material calzado, lacteos, etc.) y que
rincipales capitulos exportados por Guadalajara Portugal Francia Italia | Alemania

Cap.04. Leche, productos lacteos, huevos de ave, muel... X X X

Cap.25. Sal azutre, tierras y piedras, yesos, cales y cementos, X

Cap.82. Herramientas y utiles, articulos de cuchillerfa y cu- X

biertos de mesa de metal comun.

Cap.84. Reactores nucleares, calderas, maquinas, aparatos yj X

artefactos mecanicos y partes de estos.

Cap.85. Maquinas, aparatos y material eléctrico y sus partes, X X

aparatos de sonido e imagen...

Cap.87. Vehiculos automoviles, tractores y demas vehicu- X X

los terrestres.

Cap.70. Vidrio y manufacturas X X X X

Principales productos (agrupados por capitulos) que Guadalajara ha exportado a estos paises entre marzo de 2010 y febrero de 2011.

asesores de empresa

oSconPats 50 Aot Operacion]7 Pesa
(miles de kg) |(miles de euros),
1 ortugal  [13.097,30 [22.8460,90 [3.563  |28%
2 rancia  [13.068,80 [11.300,30 [1.155 [14%
3 talia 22820 [8.2064 185 10%
4 [Alemania [1.544,70  [5.075,50 349 6%
5 China ~ [932)7 2.915,20 75 4%
6 olonia  [1.474,90  [2.562,90 41 3%
[/ clgica 4497 2.423,80 612 3%
3 farruecos[1,511,50  [2.340,20 105 3%
9 Finlandia [800,4 2.221,30 17 3%
10 Suecta  [1.165,50  [1.5606,50 26 2%
11 €ino 1.969,70  [1.373,50 01 2%
Unido
14 EUU 85,6 562 42 1%
n7a  [Otros 12.135,50 [17.715,50 |1.742  [22%
otal 55.470,50 [81.167,60 [8.003  [100%

Exportaciones de Guadalajara de marzo de 2010 a febrero de 2011.

no lo estin tanto en
Guadalajara.

A modo de conclusién,
nuestra regiéon tiene una
larga tradicion exportadora
a  Francia, Portugal,
Alemania e Italia. Sin em-
bargo, existen otros pafses
que no son tan proximos y
que ofrecen oportunidades
de crecimiento a las empre-
sas de Guadalajara.

Con el objetivo de fortale-
cer la presencia internacio-
nal de las empresas de
nuestra regiéon, CECAM
tiene un plan de misiones
comerciales y visitas a ferias
para este afio 2011. Estas
acclones son muy reco-

mendables para las empre-
sas con que busquen so-
cios, proveedores o clientes
en el extranjero, indepen-
dientemente de su expe-
riencia exportadora y tama-
fio de la misma.

Todas las acciones estan
apoyadas por subvencio-
nes a las que pueden aco-
gerse las empresas partici-
pantes.

Desde CEOE CEPYME
Guadalajara, podemos
otientarle qué accion es la
idonea para internacionali-
zar la actividad de su em-
presa y proporcionarle la
informacién adicional que
precise.
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