Los emprendedores confian
en el CEEI parasusinicios

Las nuevas empresas se instalan en el Centro durante sus
primeros afios. Delmismo modo, los jovenes con proyectos
empresariales los empiezan a desarrollarenla preincuvadora

Y.P./Guadalajara

El Centro Europeo de empresas
e Innovacién de Guadalajara fue
fundado en junio 2009 y, desde
sus inicios, la Fundacién CEEI
ha tenido como objetivos el fo-
mento, la promocion y el desa-
rrollo de la actividad econdmica,
socialy de lainnovacion e inves-
tigacién en el ambito empresarial
de Guadalajara. Esto lo logra a
través de la creacién y captacién
de proyectos empresariales, el
impulso para la creacion de nue-
vas empresas con animo deinno-
vacion o diversificacion, fomen-
to de lainnovacién o diversifica-
cion en las empresas existentes
dentro del tejido industrial de la
provincia de Guadalajara, poten-
ciando la competitividad y la cre-
acion de empresas, introducien-
do el emprendedurismo o espiri-
tu emprendedor en edades tem-
pranas e implementando la cul-
turaemprendedoraen la provin-
cia.

Inicios

En susinicios se instalaron ocho
empresasy, para el afio 2011, la
Fundacién contaba ya con 20
empresas instaladas, las cuales re-
presentaban un volumen de ne-
gocio de 3.714.709 euros, gene-
rando 54 empleos directos, ocu-
pando sélo el 49,2% del espacio
disponible del CEEI. Hastaabril
de 2012 tenfa un total de 30 em-
presas (que generan 5.602.063

H area de coworking
es otro de los espacios
demandados por los
emprendedores con
un proyecto

H asesoramiento, la
formacion e informa-
cién, son algunos de
los servicios ofrecidos
en el CEEl alcarrefio

eurosy 76 empleos directos, ocu-
pando s6lo el 33.1% del espacio
disponible) lo que significaun in-
cremento del 75% con respecto
al 2009, cuando inici6 su andadu-
ra. De esta forma, el CEEI de
Guadalajaralideralos CEEIS de
Castilla-La Mancha, seguida sélo
por Ciudad Real con 19 empre-
sas instaladas.

Al mes de abril, con el propésito
de acelerar el crecimiento y ase-
gurar el éxito de proyectos em-
prendedoresy laincubadora de
proyectos, se atendieron 154 em-
prendedores, se cerraron 329
consultas y se afiadieron 9 em-
prendedores en el area de cowor-
king. Dentro del mercado, el sec-
tor con mayor actividad fue el de
comercio al por menor con un
58%, sequido de las TICS con un

21%. Las actividades y forma-
cion ejecutadas por la fundacion
compilan unas 68 horas con un
total de 455 personas formadas
(un namero alto considerando
que estamos a principio del afio,
mientras que 2011 se cerrd con
781 personas formadas).

En laactualidad, en el 4rea de co-
working se encuentran ubicados
nueve emprendedores de secto-
res tan diversos como el Social
Media, Comunity Manager,
Servicios Integral de
Arquitectura, Disefio
Audiovisual, Programador
AAPs, Android y Iphone,
Integracion Social, Consultoria,
Transportey logistica, Gestiony
administracion de bienes patri-
moniales. Aspecto este impor-
tante, pues hay que mencionar
que, el afio 2011, termind con
cuatro emprendedores.

La pagina Web, www.ceeiguada-
lajara.es es utilizada por la CEEI
alcarrefio para comunicarse con
sus clientes y conocerlos mejor,
exhibir sus servicios alos clien-
tes actuales y potenciales y man-
tenerlos informados sobre las
novedades de laempresay de las
actividades que en el Centro se
desarrollan. En lo que va de afio,
la Web muestra una media de
1.100 visitas por mes, afiadién-
dose este afio la pagina de
Twitter, como otra forma de
estar mas préximos a los em-
prendedores.

Las instalaciones ofrecen todos los servidos que losemprendedores necesitan./ Economia de Guadalajara
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asesores de empresa

Lademanda ha desbordado las espectativas./ Marta Sanz

Las Redes Sociales en el
Centro de Empresas

ElCentro Europeo de Empresas
e Innovacién de Guadalajara ha
acogido, recientemente, una jor-
nada de redes sociales para
PYMESy autébnomos, para que
estos tengan un negocio 2.0 y
mejorar asi su estrategia de mar-
keting digital.
Son mudaos los empresarios que
desconfian de las ventajas que
pueden aportar las redes sodales
asus negodos. A veces esta des-
confianza es fruto del descono-
cimiento, otras veces son razo-
nes de presupuesto o de falta de
tiempo lo que impide que se in-
tegre en el plan de marketing de
las redes sociales.
Esta jornada, que ha tenido un
gran éxito de participacion, con
la asistencia de medio centenar
de empresarios y emprendedo-
res, hatenido como objetivos co-
nocer un poco mejor las redes
sodales, asicomo saber cuales de
estas son las mas necesarias para
cada sectory trabajo especifico,
pues no todas las herramientas
terminan siendo las m4s Utiles.
Lajornada se ha dividido en dos
mpartes, una primer parte, mas te-
oOrica, que se ha desarrollado en
la mafiana de hoy y una segunda
parte que se desarrollara el pro-
ximo martes 15 de mayo y que
serd de un contenido mas practi-
co. Debido ala gran afluencia de
participantes, esta sesion practi-
case hatenido que dividir en dos
jornadas, layaprogramadadel 15
y unanuevael 16, para asi poder
optimizar los recursos del centro
y que todos los participantes
puedan disponer de las herra-

mientas necesarias para llevar a
cabo los casos practicos que se
plantearan en esta sesion forma-
lava.

Paraestajprimera sesion de la jor-
nada de redes sociales organiza-
da por el CEEI de Guadalajara,
Cristina Sebastian, gerente de
UmbrellaMarketing Servicios de
Marketingy Comunicacion 2.0,
paraPYMES y emprendedores,
ademés de hacer unabreve intro-
duccion a las redes sociales, ha
explicado el entorno Web 2.0, asi
como las luteas generales de una
estrategia de marketing 2.0,
como las redes sociales pueden
formar parte de nuestra estrate-
gia, teniendo en cuenta, sobre
todo sen qué redes sociales ten-
dria que estar mi empresa?, para
tratar también las herramientas
basicas para gestionar y medir
nuestra presencia en las redes so-
ciales.

Una jornada que ha resultado
muy participativa y donde los
casi centenar de empresarios y
emprendedores presentes no
han dudado en interrumpir ala
ponente para rebatir sus explica-
cionesy, entre todos, llegar a opi-
niones consensuadas respecto a
las social media.

La segunda parte de la jornada
de redes sociales, la mas practi-
ca, entre otras cosas, tendra
como contenidos, varios casos
de éxito en PYMES, asi como
las redes sociales y la geolocali-
zacion o las pautas basicas a se-
guir parala creacion de una pa-
gina en Facebook o un perfil en
Twitter.



