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El comercio exterior se sitia
como una solucion ala crisis

Con estas ferias y misiones comerciales, desde la
Confederacion de empresarios se quiete dar un impulso
alas empresas alcarrefias con capacidad exportadora

E. de G./Guadalajara

Para este afio, CEOE-CEPYME
Guadalajara, ha organizado, junto
con el Instituto de Promocion
Exterior de Castilla-La Mancha
(IPEX), seis misiones comerciales
multisectotiales y tres visitas a fe-
rias de sectores concretos. Estas
acciones estan subvencionadas
por parte del IPEX con hasta un
75% del coste a una persona por
emptresa.

Las misiones comerciales para
este aflo 2010 tienen como desti-
no Marruecos, que se celebro del
22 a1 25 de febrero; Emiratos Ara-
bes y Qatat, a concretar entre los
meses de abril 0 mayo. Polonia
sera otro de los destinos, mision
comercial que se desarrollard entre
los meses de mayo y junio.
Septiembre uoctubre, hansidolos
meses elegidos para la misién co-
mercial que llevara a los empresa-
rios alcarrefios hasta Rusia, mien-
tras que Estados Unidos, mas
concretamente las localidades de
Chicago y Nueva York, se visita-
ran durante el mes de octubre vy,
para terminar el aflo, se viajard a
Portugal en el mes de noviembre.
La dinamica de estas misiones es
establecer contactos en el pafs e re-
ferencia, para ello es importante la
realizacion de las agendas en el

La visita a ferias daran
impulso a las
empresas
exportadoras de la
provincia

Emiratos Arabes,
Polonia o Rusia, seran
alguno de los destinos
delas empresas
alcarrenas

pais de destino, esto se hace a tra-
vés de una consultora establecida
en el pafs a visitar y a partir de las
necesidades de las empresas que
participan en la misién comercial.

Visita a ferias

Las visitas a ferias tienen un obje-
tivo claro, y es la visita a la activi-
dad concreta que esta teniendo
lugar en ese pais, donde estan pre-
sentes empresas de todo el mundo
ofreciendo productos del interés
de las empresas que acuden a la
feria.

En estas ferias, los empresarios se
encuentran con distribuidores,

importadores, etc. Es una manera
excepcional de establecer contac-
tos con empresas del mismo sec-
tor y comparar las estrategias de
marketing, asf com abrir nuevas
vias de negocio.

Las visitas a ferias organizadas
para este afo son: Xyexpo de
Milan, del 4 al 8 de mayo, orienta-
daal sector de suministros y tec-
nologia de la madera; Interpolar,
en Munich del 9 al 11 de junio,
para el sector de energfas renova-
bles; y, finalmente, Sial en Paris, del
17 al 21 de octubre, dirigido al sec-

tor agroalimentario.
Con estas ferias y misiones co-
merciales, desde la

Confederacién de empresarios
de Guadalajara, se quiere dar un
impulso alas empresas alcarrefias
con capacidad exportadora apo-
yandolas y asesorandolas para
salir al exterior y con ello, tambi,
solventar la contraccion del met-
cado interior.

Todas aquellas empresas intere-
sadas en asistir a alguna de las
misiones y ferias que organiza la
Patronal alcarrefa, pueden soli-
citar mas informacion en el nd-
mero 949-21-21-00 o en el e-
mail; destudios3@ceoeguadala-
jara.es, en la persona de contac-
to Marfa Canalejas

asesores de empresa

Las ventas de coches
crecen un 47% en febrero

Las matriculaciones de automo-
viles se elevaron a 91.281 unida-
des durante el pasado mes de fe-
brero, lo que supone un aumento
del 47% en comparacién con el
mismo mes de 2009 y el sexto cre-
cimiento mensual consecutivo,
informaron este lunes las asocia-
ciones de fabricantes (Anfac) y
vendedores (Ganvam).

Este crecimiento se explica prin-
cipalmente por el impulso gene-
rado por los incentivos del Plan
2000E. No obstante, las dos pa-
tronales advirtieron de que, segin
sus estimaciones, en los dos pri-
meros meses del afio podrfan ha-
berse agotado la mitad de los cien
millones de euros consignados al
programa para 2010.

Anfac y Ganvam indicaron que
en este rapido uso de los fondos
del plan de ayudas incide que se
hayan incluido operaciones pen-
dientes del ejercicio de 2009, lo
que esta previsto en el Plan 2000E
aprobado para 2010. Las ventas
de coches con emisiones de hasta
149 gramos por kilémetro (los in-
cluidos en este programa) se dis-
pararon un 107,5% en febrero.
Pese al crecimiento de las ventas
en febrero, el mayor aumento
mensual de la historia, el mercado
automovilistico contintia en volu-
menes muy bajos, lejos de los ni-
veles previos a la crisis. De hecho,
en febrero de 2008 se comerciali-
zaron mas de 120.000 unidades.
Ademis, en idéntico mes del pa-

sado afio las matriculaciones se
desplomaron un 48,8%.

En los dos primeros meses del
aflo, las ventas de turismos y todo-
terrenos ascendieron a 161.411
unidades, cifra superior en un
32,9% a la contabilizada en el
mismo perfodo del ejercicio pre-
cedente, cuando se registraron
121.492 matriculaciones.

Tipos de vehiculos

Por tipos de demanda, las ventas
de coches a particulares registran
una evolucién "muy positiva",
con crecimientos del 38% en fe-
brero y del 28,3% en los dos pri-
meros meses del aflo. Si se inclu-
yen las empresas no alquiladoras,
los crecimientos se sitdan en el
33,1%y en el 25,2%, respectiva-
mente.

Por su parte, las compras de co-
ches efectuadas por las empresas
de alquiler, que registraron un re-
sultado muy negativo en 2009, se
dispararon un 231,1% en febrero
yun 125,4% enlo que va de afio,
debido ala necesidad de renovar
las flotas ante el perfodo vacacio-
nal de Semana Santa.

Las ventas de coches crecieron en
febrero en todos los segmentos
salvo en el del lujo. Asi, las matri-
culaciones de tutismos de lujo ba-
jaron un 32%, con 85 unidades,
las de todoterrenos de lujo caye-
ronun 39,7% (492 unidades) y las
delsegmento 'Ejecutivo' disminu-
yeron un 20% (862 unidades).
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