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Las nuevas instalaciones del grupo Santogal se encuentran ubicadas en la Calle Francisco Aritio. / Marta Sanz

Mercedes inaugura Sus
nuevas instalaciones

8.000 metros cuadrados para mejorar el servicio a
sus clientes, donde se incorpora la marca Smart

Marta Sanz/ Guadalajara
“Ofrecer un servicio de ca-
lidad que de respuesta alas
demandas de sus clientes”,
esta fue una de las maximas
el pasado 26 de noviembre
en la inauguracion de las
nuevas instalaciones de
Santogal, distribuidor oficial
de Mercedes en
Guadalajara.

Unas instalaciones ubicadas
en Francisco Aritio y que
cuentan con mas de 8.000
metros cuadrados entre ex-
posicioén y el area dedicada
al taller, concretamente
2.100 metros cuadrados de-
dicados a la reparacion, me-
canica, chapa y pintura, ade-
mas del espacio destinado
para los recambios de los
vehiculos Mercedes.

En la inauguracion de la
nueva ubicacion estuvieron
presentes Fernando
Espirito Santo, presidente
del Grupo Santogal, José
Luis Lopez Schiimmer, pre-

sidente de Mercedes-Benz
Espafiay el director general
del Grupo Santogal en
Espafia, Paulo Matos. Este
ultimo explicé que “en los
700 metros que ocupa la ex-
posicién el cliente podra ver
diferentes  tipos  de
Mercedes y Smart”, marca
que se incorpora al grupo,
pues recientemente han
sido nombrados distribui-
dores oficiales.

Proyecto

Por su parte, Espitito Santo
destacé el hecho de que con
esa inauguracién “culmina-
mos un gran proyecto”’, alo
que continué diciendo “se-
guimos llevando el nombre
de una gran marca y conti-
nuaremos con su imagen de
calidad y seguridad para
ofrecer unos grandes vehi-
culos a nuestros clientes”,
logrando el equilibrio entre
la innovacién yla tradicion.

Santogal estd presente en la
vida alcarrefia desde 2008,
donde enlaactualidad cuen-
tan con tres concesionarios
Nissan, uno de Peugeot y el
de Mercedes. 64 afios de
vida en todo el mundo que
ha hecho que, ahora mismo,
cuente con 30 marcas dife-
rentes.

En cuanto a las ventas de
coches y como les ha afecta-
do la crisis, José Luis Lopez
Schiimmer, presidente de
Mercedes-Benz Espafia, ex-
plicé que, “aunque la crisis
también nos ha afectado, es-
peramos cerrar 2010 conun
beneficio de 7.000 millones
de euros”, destacando que
durante este ejercicio, en
nuestro pais, se han vendido
30.000 turismo, 7.000 fur-
gonetas y 1.500 camiones.
Cifras que no llegan a sus
mejores aflos, pero que les
hacen mirar con optimismo
al futuro.

asesores de empresa

La mayoria de los productos
doblan su precio para el mercado

Las naranjas y los limones multiplicaron su precio
por ocho hasta llegar a los hogares espafioles

E. de G./ Guadalajara

Las naranjas y los limones
multiplicaron su precio por
ocho del campo a los esta-
blecimientos comerciales en
plena campafia de recogida,
a pesat del "desplome" de
los precios de los citricos en

origen, segun la
Coordinadora de
Organizaciones de
Agricultores y Ganaderos
(COAG) y las organizacio-
nes de consumidores UCE
y Ceaccu.

El Indice de Precios en
Origen y Destino de los ali-
mentos IPOD) del mes de
noviembre, que publican
estas organizaciones, pone
de manifiesto que el agricul-
tor percibi6 0,21 euros por
kilogramo por las naranjas,
mientras que en el punto
final de venta se comerciali-
zabana 1,59 euros por kilo-
gramo.

Los productores de limoén,
por su parte, han visto que
las cotizaciones en el campo
cafan un 50% respecto a
2009, hasta 0,22 euros por
kilogramo. "A pesar de ello,
los consumidores pagan un
5% mias, 1,77 euros por kilo-
gramo", indicaron las orga-
nizaciones de agricultores y
consumidores.

Precios bajos

"La situacion es desastrosa:
los bajos precios han parali-
zado la campafia”, lamenta
el responsable de Mercados
Agrarios de COAG, Miguel
Padilla, quien recuerda que
se "deben poner en practica

las recomendaciones apro-
badas porla Comisién y el
Parlamento Europeo en las
que se reconocen como ne-
cesarias medidas para evitar
los contratos injustos o
abusivos entre los agriculto-
res, las industtias y las cade-
nas de distribucién ala hora
de fijar los precios delos ali-
mentos".

Nueva Ley

Para ello, COAG urge ala
tramitaciéon de la Ley de
Calidad Agroalimentaria
sin que su contenido se su-
pedite "constantemente" a
las normas de competencia.

En general, el indice de pre-
cios en origen y destino re-
fleja que los productos agti-
colas y ganaderos multipli-
caron su precio por 4,14 del
campo a la mesa, unas déci-
mas por debajo del mes de
octubre, que se situd en el
4,5%.

En el caso de las produccio-
nes agricolas, ademas de los
citricos, destacan las zana-
horias, las cebollas y las be-
renjenas, que multiplicaron
su precio por seis. En gana-
detfa, la carne de cerdo yla
ternera abanderan los ma-
yores diferenciales entre
origen y destino.

Los agricultores y ganaderos piden unos premios mas justos./ E. de G.
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