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M OPORTUNIDADES
DE NEGOCIO ( Para
mds informacion:
Nombre: Angeles Rio de
Pedro.

Direccion: Direccion Ge-
neral de Politica de la Py-
me (DGPYME)

Paseo Castellana 162
Planta 11 Despacho 21
28046 Madrid

Fax: 91 583.75.89
Nombre: Pedro A. More-
jon

Direccion: Direccion Re-
gional de Comercio de To-
ledo .Calle Alfonso X el
Sabio, 1

(Delegacion de
Hacienda)

Tfno: 925 28 53 90

s Alemania

REF-1187/00

Consultoria alemana de
marketing y gestion para
ingenierfa mecanica y
plantas de procesamiento
de ingenieria industrial,
busca socios para el sures-
te de Asia y Latinoaméri-
ca, para la realizacion de
sus actividades: encuestas
de mercado y valoracién
del mercado, gestion es-
tratégica de mercado
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establecimiento de las res-
pectivas redes de informa-
cién. Idiomas hablados:
inglés, espariol, portu-
gués, francés.

REF-1285/00

Fabricante y distribuidor
aleman de maquinaria
agricola, busca mayoristas
de este tipo de productos
y de maquinaria para la
construccién.

REF-1357/00

Despacho aleman de ar-
quitectos e ingenieros de-
dicados a la investigaciUn
y planificacién innovado-
ras, busca socios para lle-
var a cabo proyectos co-
munes y transferencia de
"know how", Sus princi-
pales actividades son: pla-
nificacion de ingenieria
estructural, gestién de
proyectos, renovacion de
edificios antiguos, edifi-
cios inteligentes (que aho-
rran energfa), etc.

REF-1378/00

Distribuidor alemén - pré-
ximo comienzo - desea es-
tablecer contactos con fa-
bricante de barcos de vela
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*vender su gama de pro-

ductos en Alemania y el
Este de Francia.

REF-1379/00
Proveedor aleméin de In- .
ternet busca fabricantes
quimicos para crear una
estrategia global de mer-
cado y ventas destinada a
vender sus productos y
servicios en todo el mun-
do a través de Internet.

REF-1380/00

Distribuidor alemén espe-
cializado en la venta de
casetas para jardines bus-
ca fabricante para distri-
buir sus casetas para jar-
dines en el mercado ale-
man.

REF-1381/00 -

Agencia alemana de rela-
ciones publicas desea en-
trar en contacto con agen-

“cias internacionales euro-

peas para ser su sucursal
en Alemania.

REF-1640/00

Fabricante alemén de en-
granajes especiales (engra-
najes de satélite, engrana-
jes rectos, engranaje de
cambio de velocidad, etc.),
busca , distribuidor en 1 ;
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engranajes se pueden ha-
cer por encargo en nues-
tro propio departamento
de ingenieria. Los trabajos
se realizan con la maqui-
naria mas moderna.

REF-1695/00

Empresa alemana, espe-
cializada en trabajos de
desarrollo, proyectos,
construccion, fabricacion
y ensamblaje de sistemas
modulares para el reabas-
tecimiento de vehiculos
de carretera y ferroviarios,
asi como de gasolineras,
sistemas de contencién,
estaciones de servicio,
construccion de gasoline-
ras, techos de gasolineras,
y en ingenieria de control
para el abastecimiento y
el suministro. Se precisa:
cooperacion, "marketing”,
mercado, ayuda en ven-
tas, autorizaciones de li-
cencia, "joint-venture”.

REF-796/00

Empresa hindu especiali-
zada en pieles acabadas,
prendas de piel, articulos
de piel, empeines para
calzado, calzado, etc.; bus-
ca agentes.

REF-803/00

Empresa alemana de de-
sarrollo de software espe-
cializada en software de
ordenador de gran de-
manda busca empresas
internacionales.

REF-805/00

Inventor de méaquinas op-
toelectrénicas para exami-
nar neumaticos, busca fa-
bricantes y agencias de
ventas para esta maquina.
Con este sistema, se puede
examinar defectos en los
neumaticos, tanto monta-
dos sobre la llanta como
directamente en el coche.

REF-831/00

Empresa alemana dedica-
da a construcciones de
acero como, montacargas,
elevadores, grias, etc. So-
licita: cooperacién, marke-
ting, apoyo en ventas, ma-
yoristas, clientes.

REF-832/00

Empresa alemana dedica-
da al comercio electrénico
y los productos multime-

dia y que presenta a otras
empresas por Internet con
el fin de realizar comercio
electrénico, L empresa

 solicita cooperacion en to- -

do el mundo.

REF-1640/00

Fabricante aleméan de en-
granajes especiales (en-
granajes de satélite, en-
granajes rectos, engranaje
de cambio de velocidad,
etc.), busca distribuidor
en los paises menciona-
dos. Los engranajes se
pueden hacer por encargo
en nuestro propio depar-
tamento de ingenieria.
Los trabajos se realizan
con la maquinaria mas
moderna.

REF-1695/00

Empresa alemana, espe-
cializada en trabajos de
desarrollo, proyectos,
construccion, fabricacién
y ensamblaje de sistemas
modulares para el reabas-
tecimiento de vehiculos
de carretera y ferrovia-
rios, asi como de gasoli-
neras, sistemas de conten-
cidn, estaciones de servi-
cio, construccién de gaso-
lineras, techos de gasoli-
neras, y en ingenieria de
control para el abasteci-
miento y el suministro. Se
precisa: cooperacion,
“marketing”, mercado,
ayuda en ventas, autoris ~
zaciones de licencia,
"joint-venture”.

La importancia de las marcas blancas en el comercio minorista de alimentacién au-
menta de dia en dia: Casi el 75 por ciento de los comerciantes encuestados por es-
ta publicacién tiene previsto aumentar su oferta de marcas blancas en un futuro
proximo, mientras que el 25 por ciento restante mantendra la oferta existente. Sin
embargo, ninguno de los participantes en el sondeo expres6 el deseo de eliminar o

Los alemanes figuran entre los consumidores mas ahorrativgs. Un estudio de
la Sociedad para la Investigacion del Consumo demuestra que los alemanes se
han vuelto ain mds ahorrativos, especialmente en lo relativo a la compra de ali-
mentos: el 63 por ciento de los 2.555 hogares encuestados para la realizacién del
estudio “Los consumidores del 2000” (declararon que compraban la mayoria de

{ los alimentos en puntos de venta especialmente econémicos, lo que supone un

sustituir productos de dicha gama. E145 por ciento de los
encuestados se mostrd plenamente satisfecho con la fac-
turacion obtenida por la venta de sus private labels, el 48
por ciento dio muestras de una satisfaccion moderada,
mientras que un 6 por ciento declar6 no estar satisfecho
en absoluto con los resultados obtenidos en dicho seg-
mento. Las marcas blancas poseen una fuerte implanta-
cion en el mercado aleman: Més del 19 por ciento de los
productos de uso cotidiano proceden de este segmento.

Optimismo en el sector de productos trescos listos
para el consumo. La tltima edicién de la feria Interme-
at 2000 ha dejado bien claro que los productores de aves
de eorrdl-apuestan'por los productos de conveniencia.
Aproximadamente el 30 por ciento del volumen de ven-
tas en el segmento de aves de corral frescas troceadas co-

rresponde a productos de conveniencia listos para el consumo, con tendencia al al-
za. Los principales productores intentan distanciarse de 1a competencia mediante el
lanzamiento de productos innovadores aptos para el consumo como tentempiés o
snacks (palitos de pollo, croquetas de pavo, nuggets, etc.), o alimentos frescos con
hortalizas, pasta, arroz o patatas para el microondas. Sin embargo, no sélo en el seg-
mento de productos frescos se registran tasas de crecimiento considerables para las
aves de corral listas para el consumo, puesto que también los productos congelados
gozan de gran aceptacién. Las estadisticas de la Sociedad para la Investigacion del
Consumo reflejan un crecimiento de 8 puntos en la cuota de mercado de las piezas
de aves de corral empanadas o especiadas entre 1997 y 1999 en el sector de aves de

corral congeladas por piezas.

Segun datos faci1tados por ] Instituto Aleman
de la Congelacién el consumo global de baguettes
rellenas y bocadillos congelados supero el pasado
afio bgeramente el limite de las 40.000 t, lo que su-
pone un mcremento del 2,6 por ciento respecto a

que el consumo rond6 las 13.600 t. El volumen de
ventas de los restantes snacks congelados, entre
los que figuran los rollitos de primavera o el qui-

4 che lorraine, se situé en 24.500 ¢ (+ 0,7 por ciento).
La mayor parte de Jas baguettes congeladas se con- =

sumieron en ¢l hogar. 39.000 de las 40.000 t vendi-
das fueron distribuidas a través del comercio mi-
norista de alimentacion, los servicios de venta do-
miciliaria y los dicounters.

aumento del 10 por ciento en relacién al afio 1990. Mas
de la mitad de los hogares participantes en el sondeo
prestan especial atencién a las ofertas, consecuencia

'4 16gica de la gran cantidad de campafias de promocién

y de rebajas de fin de temporada existentes, ya que du-
rante los dltimos afios muchos comercios han estado
valiéndose de estas actividades de promocién como
reclamo para el aumento de las ventas. De forma para-
lela se observa una disminucién de la fidelidad a las
“marcas de toda la vida”, que ha pasado del 66 al 60
por ciento durante los daltimos 10 afios.

volumen de exportacion de vinos alemanes se elevo
el pasado afio a 2 millones de hl por valor 655 millones
de marcos, lo que significa que una de cada cinco bote-
llas de vino aleméan se consume en el extranjero. La ex-
portacion se ha convertido en una importante fuente de

ingresos para la industria vitivinicola alemana, maxime teniendo en cuenta la ex-
celente calidad de las aiiadas del 98 y del 99. Gran Bretafia constituye desde hace
tiempo el principal destino de las exportaciones, con 1 millén de hl, seguida de Ja- |
pon, los Estados Unidos y los Paises Bajos. A pesar de que el valor de las exporta-
ciones experimenté una sensible reduccién (Gran Bretafia: - 8,7 por ciento; Japon:
- 17 por ciento; Paises Bajos: - 1,6 por ciento), los suministros a los Estados Unidos :
aumentaron en m's de un 10 por ciento tras la disminucién paulatina registrada du-
rante los dltimos 15 afios, lo que parece confirmar el retorno de la uva riesling a la
escena mundial.Los vinos alemanes suelen dirigirse en los mercados interna-
cionales a un  piiblico més bien conservador. Se trata en su mayoria de vinos dul-

ces del segmento bajo de precios con envases tradicionales.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economia y Empresas de Castilla-La Mancha. 15/12/2000.




