Premio a la exportacion 1987

Dos han sido las empresas toleda-
nas que han obtenido el Premio ala
Exportacion 1987 convocado por la
Camara de Comercio e Industria de
Toledo: ARTE HISPANICO, S.L. y
RELASA. Los criterios tenidos en
cuenta por el Jurado a la hora de
proceder al fallo del Premio han si-
do varios, destacando el esfuerzo
exportador acometido por ambas
empresas durante el ejercicio de
1987.

Arte Hispanico, S.L., situada en
Olias del Rey, es la empresa lider en
exportacion de muebles en la pro-
vincia de Toledo y la tercera dentro
de este mismo sector a nivel nacio-
nal. B volumen de exportacién de
esta empresa durante 1987 rondo
los 1.400 millones de pesetas, con-
tando con clientes europeos y asiati-
cos. Francia, Bélgica, ltalia, Suiza,
Alemania y Japo6n, son algunos de
los clientes extranjeros de esta em-
presa, la cual participa en tres o cua-

tro certamenes internacionales
anualmente. La progresion exporta-
dora es evidente, al pasar de una ci-
fra en torno alos mil millones de pe-
setas en 1985 a la actual, anterior-
mente citada, en 1987.

RELASA, por su parte, es una em-
presa con domicilio en Sesefia, de-
dicada a actividades relacionadas
con la alimentacion animal. A pesar
del escaso tiempo desde su consti-
tuciébn en 1985, esta empresa ha
realizado un extraordinario esfuerzo
exportador durante 1986-87 en los
cuales exportaron valores superio-
res a los 200 y 400 millones de pe-
setas respectivamente. La labor de
penetracion en los mercados exte-
riores ha sido notable, contando ya
con clientes en Sudamérica, Africay
la propia Comunidad Econdmica Eu-
ropea. Asi mismo, se pretende pe-
netrar en mercados de un potencial
importante como es Oriente Medio.

Como conocer su mercado

La nueva publicacion de la
Céamara de Comercio, en cola-
boracién con el Consejo Supe-
rior de Camaras, se presenta
bajo el titulo "Cémo conocer
su mercado", que junto a "Re-
flexiones para crear una em-
presa" y "Cémo y cuando ha-
cer facturas", se encuadra
dentro de la coleccién Crea-
ciobn de Empresas.

Estudiar el mercado no es
facil, ya que para ello se nece-
sita tener informacién, saber
estudiarla y saber sacar con-
clusiones del estudio.

Sin embargo, es impres-
cindible conocer el mercado
para llegar aconsolidarse en
él.

Este manual pretende ofre-
cer unos puntos de reflexion y
unas guias de comportamien-
to a los nuevos empresarios.
Especialmente, a los que se
plantean poner en marcha em-
presas pequefias, las cuales
normalmente se conforman
con un conocimiento intuitivo
del mercado, porque creen que
invertir en estudiarlo es perder
tiempo y dinero.
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Subvenciones
alas AA.W.

Con un importe de mas de
dos millones de pesetas, la
concejalia de Servicios So-
ciales y participacion ciuda-
dana ha dado a las Asocia-
ciones de Vecinos las si-
guientes subvenciones:

Asociacién de Vecinos "El
Tajo": 492.800 pesetas.

Asociaciébn de Vecinos
"Alcantara”, 304.000 pese-
tas.

Asociacién de Vecinos
"Candelaria”, 50.000 pese-
tas.

Asociacién de Vecinos "La
Muralla", 146.400 pesetas.

Asociacién de Vecinos "La
Verdad", 162.000 pesetas.

Asociacién de Vecinos "La
Voz del Barrio", 406.000 pe-
setas.

Asociaciébn de Vecinos
"Parque de Nara", 50.000
pesetas.

Asociacion de Vecinos
"Azumel", 63.000 pesetas.

Asociacién de Vecinos

"Barrio de San
50.000 pesetas.

Asociaciébn dse Vecinos
"La Cornisa", 248.000 pese-
tas.

Asociacion de  Vecinos
"Santa Leocadia", 11 3.200
pesetas.

Asociacion de Vecinos "La
Mezquita”, 213.000 pese-
tas.

Asociacién de Vecinos "El
Zoco", 50.000 pesetas.

Federacion Local de Aso-
ciaciones de Vecinos,
50.000 pesetas.
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