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DATO EL INCREMENTO HA ALCANZADO EL 42,7% 

EL enoturismo tiene gancho 
Durante el mes de julio han aumentado de forma considerable las peticiones de los turistas sobre las 
bodegas en Castilla-La Mancha 

EyE 
TARANCÓN (CUENCA) 

Los turistas que se acerca
ron el pasado mes de julio a 
las Oficinas de Turismo de 
Castilla-La Mancha incre
mentaron su interés por la 
información referente a bo-
degasyenoturismo.En con
creto, se contabilizó un in
cremento del 4 2,7 por cien
to en el número de peticio
nes con respecto a las regis
tradas hace justo un año. 
Para el delegado provincial 
de Cultura, Turismo y Arte
sanía, Raúl Añover, estas ci

fras reflejan que el turismo 
enológico se presenta como 
"una incipiente alternativa 
vacacional y de desarrollo 
económico". Las mayores 
posibilidades a nuestro al
cance para viajar y, sobre 
todo, una mayorapredación 
del mundo del vino y de la 
cultura quelo rodea, hanhe-
cho de los viajeros del siglo 
XXI unos turistas interesa
dos por explorar este tipo de 
oferta vacacional y de ocio. 
Además, eldesairollodeesta 
cultura vinícolay el recono
cimiento de la importancia 
económica que tiene la pro-

ADAPTACIÓN TIEMPO SUFICIENTE 

Hellín tendrá 
señal analógíea 
hasta 2010 
Este municipio está 
incluido en el Proyecto 
deTransiciónala 
Televisión Digital 
Terrestre de Chinchilla 
_ 

HELLÍN (ALBACETE) 

ElmunicipiodeHellínestáin-
duidoenelProyectodeTran-
sición a la Televisión Digital 
TeiTestredeChinchi]la,loque 
significa queloshellinerosno 
dejarían de recibir la señal de 
televisión analógica hasta el 
3 de abril del próximo año 
2010, con tiempo parapoder 
adaptar los televisores e ins
talaciones domicialiarias. 

Sinembargo, segúnlos da
tos quemanejala Consejería 
de Industria, Energíay Medio 
AmbientedeCastilla-LaMan-

cha,loshabitantes devarios 
núcleos de pobladón-peda-
níasycaseríos-redbenlase-
ñalanalógicadesde centros 
emisores que dejarán de 
emitir mucho antes de esa 
fecha. 

Para que el apagado de la 
señal analógicanoprivealos 
vecinos avarios núcleos del 
munidpiohellinerodelate-
levisión, es necesario que, 
conlaanteladónsufidente, 
todos estén en condidones 
de recibir la TDT en sus do
micilios. 

La consejeria de Indus
tria, Energía y Medio Am
biente considera, enprind-
pio, que los pueblos que es-
ténredbiendoactualmente 
la televisión analógica tie-
nenprácticamente garanti
zado que redbirán la televi
sión digital 
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La televisión analógica se verá hasta abril de 2010. 

VACAaONES 

El turismo enológico 
se presenta como 

imabuena 
alternativa 

ducción de vino, es un fenó
meno que ha llevado consi
go un incremento en la can
tidad y variedad de las bo
degas y zonas productoras 
en todo el mundo. Según 
Añover, la provincia es un 
lugar perfecto páralos aman- El enoturismo sigue teniendo mucho tirón. 

tes del turismo enológico 
por la variedad debodegas 
que albergay que abren sus 
puertas al visitante. 

Cultura víiiicola 
"El viajero tiene la oportu
nidad deconocerenlaspro-
pias bodegas el proceso de 
elaboración de los vinos, el 
entorno en el que estánubi-
cadas", destacó el respon
sable provincial. A ello se 
sumalaposibilidaddevisi-
tar os espacios naturales, 
patrimonio cultural y ar
tístico, y gastronomía con
quense. 

Al suscribiígc o renovar la suscripción 
por dos años 

Economía 
y Empresas 

le regala totalmente 
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MAGNIFICO RELOJ 
de acero inoxidable y correa de 
caucho. Con 2 años de garantía 

íslo a EL DÍA: Apartado de correos 139:16080 Cuenca, o ai correo electrónico C5camill3.ana@grupo-elclia.ne Si usted desea susctibípse, rellene este txfetín y envíelo a EL DÍA: Apartado de correos 139:16080 Cuenca, o ai correo electrónico C5cam¡ll3.ana@grupo-eldia, 
Tan prcMito nos llegue, comenzaremos a enviada nuestra publicación. 

La suscripción se renueva automáticamente si no se redtie confinDaoión de baja por carta certificada al Opto, de Suscripciones 
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BOLETÍN ÚE SUSCRIPCIÓN 
Nombre y apeíBdos:. 

Cslte:.„.„ I 

Población:,., 

Pmvincía: 

DNI/CÍF. 

flmm (tel cliente: 

P: 
CR: 

Nombre de la Entidad Bancaria;.. 
N*" de Cuenta (20 dígitos) 
Dirección de la Entidad: 
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