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ED ITO RIAL- p-----,s:e 

E
n lo ve inte año de exi tencia de la 
Denominac ión de Origen de lo Vi­
no de La Mancha, los productores 
y elaboradore han e crito una cu­

Vinos de 
La Mancha 

riosa página de nue tra historia empresarial e indu tria l: Han logrado hacer uno grande 
vino, ya timos amo blanco, jóvene o de crianza, han re formado las bodegas y han 
introducido perfectamente la nueva tecnología. Se han abido rodear de buenos enólo­
go y han adaptado la vendimia a la nueva exigencia de abar y mercado. Sin embargo, 
cuando ha llegado el momento de dar al ida a ese buen producto, han chocado con u propia 
mentalidad. El viticultor no ha ab ido aceptar que el último e labón de la cadena e taba en 
mano de un eñor llamado jefe de ventas o comercial, que acudiría cada mañana a la 
cooperati va trajeado, que pediría un ueldo de cinco, ei u ocho millones de pe etas anua­
les, (más del doble o el trip le de lo que ello mi 1110 pueden ganar en una campaña) y que 
cada me pa aría numeroso ga to por comidas con cliente o pa aje de av ión. 

La trayec tori a de e to viticultore, que no es ajena a la propia per onalidad de lo 
manchego, ha hecho de e ta zona, n la que ólo la provincia de Ciudad Real cuenta con 
má de ciell bodegas in crita , un gigante d la industri a agroa limentaria que permanece 
dormido. aletargado por la au encia de ese oxígeno que da a una em pre a una acertada 
políti ca de venta. 

La idea de que el problema radica en la fa lta de menta lidad comercial no e nueva. 
La han denunciado ante otro di rec ti vo e incluso pres idente del Con ejo Regulador. Pero 
que ea también el máx imo representan te ac tual de l Con ejo quien incide de nuevo en ell a, 
con toda claridad y sin rodeo, tiene además el va lor de que pone el dedo en la ll aga un 
genuino representante de lo vit ic ultore y cooperati vista, que son in duda mayoría abru­
madora en la producción y elaborac ión de e tos caldo . 

Pero licolá López Treviño ha ido aún má leja y tampoco ha tenido problema en 
deci r que han ido errare de ge tión lo que han pue to en una difíci l ituación a mucha 
cooperati vas. una agrupac ione en la que echa de meno la agilidad que ti ene el consejo 
de admini tración de una ociedad anón ima o limitada para tomar deci ione . 

Si para lI perar un inconvenie nte hay que empezar por aceptar que no está uno en lo 
cierto, que e ha cometido un error. entonces los ac tu ale directi vo del consejo han dado 
ya el primer paso adelante. Sin embargo, aún queda mucho por hacer para que es ta certeza 
cale en lo mile de miembro con que cuentan las cooperati vas y, probablemente, haya que 
e perar un cambio generacional para que e produzca el nuevo rumbo que exigen los tiem­
po ac tuale . Porque mientras igan exi ti endo contradiccione como la ven ta a granel, in 
presentac ión ni imagen. de uno vinos a lo que la denominación de origen identi fica con 
alidad, mientra e te ngan que mandar a destil ac ión e tos caldo, mientra la propia CE 

reconozca como zona pro teg ida con garant ía de ori gen una exten ión de má de 500.000 
Ha . y, en la prác ti ca, tan ólo e acoja a controle la producción de 183.000 ... mientra , 
por qué no dec irlo, no se acepte que otro problema fundamental e la falta de un verdadero 
e píritu cooperativ i ta, los vino de La Mancha segui rán iendo, en mayor o menor medida, 
un gigante industrial dormido. 

López Treviño tiene ante í una árdua y vasta tarea que rea li zar para cambiar esa 
mentalidad, y abe también que en ello habrá de emplear mucho tiempo, pero nad ie como 
él, por u trayectoria y conoci miento, abe cual e el e tado de ánimo de los viticultores, 
u inqu ietude y problema . . Por e o, cuando declara a esta revista "nuestros vinos aún 

tienen mucho que dec ir" está afi rmando que aún no han tirado la toa ll a. Ojalá tenga razón 
y us expectati va cuajen en éxi to, porque cada día que pa a hay menos tiempo, y má 
dificultad, para abri r e camino en un Mercado Unico Europeo a la vuelta de la esquina y 
con una pol ítica agrari a comunitaria que apuesta por una menor protección. 
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