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ELECCIONES PARA EL' FUTURO
Los Consejos Reguladores. órganos de gestión de
las Denominaciones de Origen o Específicas, han

demostrado su utilidad en la persecución de dos obje-
tivos: la defensa de las características y formas de
elaboración tradicionales del producto y su reconoci-
miento en los mercados a través de una etiqueta íden-
tificativa. Un ejemplo de la trascendencia de esta au-
torregulación se puso en evidencia con el queso mano
chego. Hasta el impulso de las Denominaciones se
comercializaba con
este nombre cual.
quier queso de-oveja
. que se producía en
España. Con el reco-
nocimiento restrtn.
gido al ámbito ge-
ográfico del que pro-
cedía, se ha
garantizado la contí-
nuidad de las prácti-
cas tradicionales que ",.<, ',!,

dieron relevancia al\"
producto y se ha re- "0

servado un mercado
que otros -querían
aprovechar con la
apropiación de un
nombre de origen con ". /7
prestigio comercial. Lt_-'.__ ~ -"
En los vinos también se ha trabajado para que sean

reconOCibles en el mercado y asociados a la idea de
calidad. Aquí no separtia de la posición de ventaja
como referente comercial del queso manchego, pero
en estos años de desarrollo de las Denominaciones de
Origen se ha logrado penetrar en los mercados e iden-
tificar el producto con su procedencia geográfica.
Nos encontramos en pleno proceso de renovación

en la composición de los Consejos Reguladores, con la
novedad de que las competencias han pasado a la Ad~
miriistración regional. Y esta dinámica no supone
sólo un cambio de responsables sino que debe contri-
buir a una creciente profesionalización de su ñmcío-
namiento. Este objetivo justifica que la Consejería de
Agricultura y Medio Ambiente haya optado por in-
corporar a la normativa el voto ponderado, en aras a
reforzar el vinculo de viticultores o ganaderos, elabo-
radores y comercializadores con un distintivo gsné-
rico, y no únicamente como su marca particular.
Estas elecciones se diferencian de las anteriores.

además, en el camino recorrido. Su puesta en marcha
necesitaba delapoyo de la Administración para avan-
zar en un. mercado cada vez más competitivo y exí-
gente. Es el momento de que -adquieran el carácter
profesional acorde con sus funciones. En resumen,
que los Consejos Reguladores sean un escenario in-
terprofesional donde las distintas partes implicadas
hagan compatibles sus intereses.
Todo ello no implica que la Consejería de Agricul-

tura se desvincule de sus Denominaciones de Oñgan,
Se mantendrán los apoyos de promoción, de comer.
cialización y modernización en el mismo sentido Que
hasta ahora. La diíereneía radicará en que la inicia.
tiva debe partir del propio Consejo Regulador y la Ad-
ministración lo respaldará con sus instrumentos y
ayudas. Nunca un gobierno puede desvincularse de
algo tan propio, pero tampoco debe asumirse el prota-
gonismo. Los forjadores de esa realidad son las perso-
nas vinculadas al sector. Las elecciones a Consejos
Reguladores deben ser entendidas como una apuesta
de futuro. no como un mero trámite administrativo.
Los representantes de estos órganos tienen el reto de
consolidar las Denominaciones de Origen.

Mariano MARAVERy lÓPEZ DELVAllE
Consejero de Agricultura yMedio Ambiente

EN DEfENSA DE LO NUESTRO-~~;f,1Y~!,J':'"
Dos de los sectores más impar-
. tantea de la agricultura y ga-
nadería de Castilla-La Mancha, los'
represen tados por el vino y el
queso manchego, se someterán el
próximo domingo a un proceso
electoral sin duda' de gran traaeen-
deneía, para los próximos años. Los
Consejos Reguladores de las Deno-
minaciones de Origen del Vino de
«La Mancha» y «Valdepeñas», así
como el de la denominación de ori-
gen del «Queso Manchego», cele-
brarán comicios para la elección de
sus máximos representantes en los
órganos de dirección de dichos
Consejos. Se trata, además, de las

i primeras elecciones que se realizan
con las competencias en manos de
la Administración regional.
Como en toda elección. lo pri-

mero que eabe exigir es la limpieza
y transparencia de todo el proceso
electoral, con el fin de alejar las
polémicas y, tiranteces vividas en-
otras ocasiones entre diferentes or-
ganizac~ones agrarias en la cele-
bración de otras elecciones que se
han desarrollado en el mundo
agropecuario. En este sentido, y
aunque dejar contentos a todas las
partes siempre es complicado, hay _
que felicitarse de que la mayor
parte de las organizaciones profe-
sionales agrarias ~Asaja. COAG y
UPA4 y que mayor representación"
tienen hayan conseguido alcanzar.
no sin esfuerzo. un acuerdo que se
ha calificado como histórico al con. '
senauar una única candidatura en
el sector productivo, con el apoyo
inestimable de la Unión de Coope- .
rativas de Castilla4La Mancha

Rafael P. de ;\greda
Rafael Pérezde

Agreda ba tomado pose-
sión de su cargo como
director territorial del
Ministerio de Fomento.
La representación terrí-
torial engloba. además,
las competencias terri-
toriales del Ministerio
de Medio Ambiente. El
nuevo director territo-
rial tiene 34 años y es in-
geniero de Caminos, Ca-
nales y Puertos. Ha rea-
lizado funciones de
representante de la Ad-
ministración en nume-
rosos proyectos de me-
jora de la Infraestrue,
tura ferroviaria, como
los proyectos finales del
AVE Madrid'Sevilla.
Desde marzo de 1996de-
sempeña las labores de
director provincial del
Ministerio de Obras Pú-
blicas en Toledo y Cíu-
dad Real.

,

(Ucaman), de forma que en algu-
nos censos realmente no habrá
elección.
.Sin embargo, al margen del as- _

pecto de trámite administrativo
-que ,representan los comicios, 10-
importante, Como muy bien
apu'.ita el consejero de Agricul~... '.','
tura, Mariano Maraver, en el artf-
-culo que se publica en esta misma
página, es la apuesta de futuro a la
que se enfren tan estos Consejos
Reguladores. Estos deben -profun~
dizar en su profesionalización y
también en consolidar y ampliar
sus objetivos de promoción, comer-
cializa.ción y modernización.
. Desde que hace años los Cense-
jos Reguladores comenzaron a dar
sus primeros pasos en la búsqueda
y defensa de las señas de identidad
de los productos de origen mucho
se ha avanzado en la a veces
cruenta batalla de ganar el preatí-
gio comercial. Ahí esta el caso más
llamativo del queso manchego, en
cuya defensa se tuvo que librar un
duro enfrentamiento legal del que
al final la región salió victoriosa
frente a los que intentaban sacar
provecho de unas señas de ídenti-
dad propias, pero también el vino
ha consegUido mejorar su marca y
abrirse caminos en mercados hasta
entonces copados por caldos que
supieron labarse mejor imagen.
'lbda esta herencia y sobre todo un
gran -fut uro para consolidar lo
consekuido en la defensa de nues-
tros Pí:Oductos es lo que quedará
en manos de los respresentantes
de eetee órganos que el domingo
salgan elegidos.

Inmaculada Arnedo
Las seis empresarias

de Albacete que asistie-
ron en representación
del Ayuntamiento a la
Feria de la Mujer Em-
prendadora que se ce-
lebró la pasada semana
en Madrid, han manifes-
tado su satisfacción por
el resultado obtenido en
la muestra. En con-
creto, la profesora de
EGB de FuenteáJamo,
Inmaculada Arnedo,
consiguió firmar varios
acuerdos comerciales
con institilciones de la
Comunidad Valenciana
yel País Vasco para dis-
tribuir a colegios un ju-
guete inventado por ella
«uníñíp», destinado a
trabajos de psicomotri-
cidad, logopedia o ani-
mación. Amedo destacó
el apoyo del Ayunta-
miento de Albacete para
asistir a esta feria.
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