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'I‘rlbuna economca

- CUENGA, PATRIMONIO DE LA HIIMANIIJAII

A reciente declaracién de Ciudad Patrimﬂniu

de 1a Humanidad ha supuesto ui revulsivo im-
portante para la ciudad y provincia de Cuenca
gue propiciara, por fin, ei despegue econémico,
. fundamentalmente en el sector turistico.

De esta forma, la provincia de Cuenca, que
ocupa el ultimo lugar de Castilla-L.a Mancha en
PIB, valor anadido, renta per capita y otros indica-
dures de pobreza, deberd cortar distancias con las
otras provincias
castellano-man- [P35 0
chegas mds de-- |«
sarroiladas, co- S
rrigiendo asi los
desequilibrios
provinciales que
siempre han
creado un clima
de descontento
y crispacion en
los habitantes
de una de las
ciudades mas.
bellas y origina-
les del mundo.
- Es un hecho
- { constatable que
desde principios -
de ario la afluen-

cia de turistas se ha mcrementado consnlerable-'

‘mente, sobre todo los fines de semana, producién-
dose, a veces, dificuitades en en trafico vial ¥ ca-
{ rencia de aparcamlentns que plantean. la
necesidad de arbitrar medidas de urgencia para fa-
- cilitar informacion relacionada con el sector de
hostelerfa y, sobre todo, organizar los accesos al
casco antiguo que puede colapsar la circulacion.
La Camara Oficial de Comercio e Industria de
Cuenca, de quien parti6 la iniciativa de solicitar de

la Unesco 1a declaracion como Ciudad Patrimonio -

-de la Humanidad y que contribuye en todo mo-
mento a 1a promocion de la ciudad, emitiendo una
serie de 5.000 monedas conmemorativas, obra del
artista conquense Victor de la Vega, y que ha con-
vocado el primer premio de Periodismo «Cuenca,
| Patrimonio de la Humanidad» dotado con dos mi-

 1lones de pesetas, pone también en circulacion el
primer CD Rom dedicado, especialmente, a la de-

claracién de Cuenca Patrimonio de 1a Humanidad, |

con un amplisimo contenido en informacion artis-
tica, cultural, monumental, gastrondémica, folclé-
rica vy, sobre todo, turistica, que servira para facili-
tar 1a informacién mas exhaustiva a través del In-
ternet. Entendemos que para la promocioén y
difusion de Cuehca debemos utilizar los medios
técnicos mas avanzados y este CD Rom, en princi-
pio, pondra al alcance de todos los paises de habla
*hispanaun producto para quienes se smntan atrat

dos por la cultura de Cuenca.,
La puesta en marcha del vehiculo HCHEI]CEWI-

sién» constituird, sin duda alguna, un medio im-
portantisimo de promocion turistica pues ira do-
tado de los medios para convertirlo en una oficina
volante de promocidn turistica Y cultural, pues
contara con un salon para recepcion de autorida-
des, medios de comunicacion y agencias de viaje.
También se montara una central de reservas y dis-
positivos exteriores, videos, transparencias y
otros adelantos técricos. Creemos, en definitiva,
que se estd en el buen camino para la definitiva in-
corporacion de Cuenca a la Espana desarrollada.
[.a Camara seguira en esta linea de trabajo y cola-

buracmn coh el resto de las instituciones.
.Rafael ARAQUE PEREZ

Presidente de la C-:-’fmar._a de Comercio de Cuenca

Oplmon

HIJSTELERIA ] SEMANA SANTA

OS ﬂmlus que naracterlza.n de-
terminadas

de Semana Santa un fiel expo-

- nente en el sector de la hoste-

leria. Concebidas las vacaciones

estivales de manera mayoritaria
- como un turismo de s0! y playa,

ia Semana Santa aparece como la

época ideal y propicia para fo-

mentar el turismo cultural y ru-

ral, que nuestra Comunidad

puede ofrecer en cantidad y cali-
dad cada vez més aceptabies. En
este sentido, lasg estadisticas co-
rrespondientes al ultimo afio no
dejan lugar a la duda. En esas fe-

chas, la ocupacion hotelera en

las cinco capitales de Castilla-La

Mancha fue del cien por cien,

mientras que en las casas rura-
les y camping casi se mlncé el
- cartel de completo. -

Semejantes datos’ hacen ex-
- traer dos congecuencias inmedia-
- - tas. En primer lugar, el creciente
- atractivo que para el vigitante

tiene aiio tras afno la Semana
Santa en la regién, con especial -

mencién de Cuenca, declarada de

interés internacional, pero sin

- dejar de'lado Toledo, Hellin, To- -
| barra, Calzada de Calatrava u

Ocafia. La segunda ¢onsecuen-
cia, producto de la primera, estd
relacionada con la economia, y
es el importante impulso que la
llegada de miles de turistas pro-
cedentes de oiras comunidades

espafiolas supcne para el sector

de la hosteleria y restauracion,

que tiene en la Semana Santa-
- una de las fechas claves en el ca-

Julidn Garcia .

actividades.
economicas tienen en estos dias

Nombres proﬁios’. "
José Manuel Ubedal

lendarm El flujo de dl‘U’lSE.E al-
canza un volumen considerable y
‘en el caso de muchas empresas
puede representar hasta sa.lva.r
el balance del aiio.

Pey_p_la trascendencia de la Se-
mang Santa desde el punto de
vista turistico-econémico no debe
‘servir solo para Henar-de forma
pas&jer& los bolsillos de hoteles ¥

. restaurantes. Mas alli de este

hecho-‘coyuntural, estos dias de-
~ ben. B,prnvecharﬂe Como escapa-
rate;promocional de la regién.
Ante;el aluvion de personas que
Ilegaﬂ’m a muchos rincones de
Gaﬂtllla La Mancha, es el mo-
mentﬂ adecuado para, que el sec-.
tor mueatre lo mejor de si
mlsmu El trato y la atencién co-
rrectt}s, el buen servicio, la cali-
- dad de lag instalaciones son, en-
. tre otros, aspectos decisivos en
momentos como esfos. No hay
que olvidar que, gin duda, la me-
- Jor promocién es la que se hace
- con el boea. a boca. '
Sin-embargo, no se trata sélo

‘dedar el do de pecho en Semana
. Banta, cuando la afluencia de vi-

sitantes estd asegurada, sino de

‘ir consiguiendeo un nivel de ocu-

pacidn hotelera cada vez mayor a
lo largo de todo el ano, ya que
hasta el ejercicio pasado la media
de este indice en Castilla-La Man-
cha era inferior a la nacional.
Para conseguir esto hay que se-
guir frabajandn de manera seria
en facetas como la mejor.prepara-
cion del personal o de infraes-
tructuras, los puntos mas débiles

'_ todavia, del E&Dtﬂl‘.

.

~José Arcos Gamero
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Julian Garcia ha sido ..

elegido nuevo secretario

comarcal del sindicato .
UGT en Talavera, en el .

- transcurso de un con-

greso que tuvo lugar el

pasado fin de semanaen - .

la Ciudad de Ia Cera-

“mica y al que asistieron

25 de los 27 delegados
con derecho a voto. Ju-
lian Garcia ejercia hasta
ahora e} cargo de secre-
tario de la Gestora de .
UGT Talavera, aunque
ya habia desempenado
otros cargos de respon-

sabilidad en el sindicato.

en ¢l Ambito local, pro-

vincial v regional. La -
‘candidatura de Garcia:

fue la tinica que se pre-

sento a la eleccion. A -
- este congreso de UGT.

asistieron diversos car-

gos de la Junta de Co-

mitnidades v de otras
formaciones politicas.

José Manuel Uheda |
- Rodriguez es el nievo

preszdente de la Asama—

‘Asamblea General E}r-:h

~~naria para elegir.la
" nueva junta directiva.

El nuevo presmente

que sustituye a Anre-

llanu Rodriguez, duu
que, a pesar que: el
. liston se habia puesto
muy alto, «intentaré su-

perarlo con toda la ilu-

sion y trabajo posible».
Ademas de José Manuel
Ubeda, resulté elegido
vicepresidente Miguel
Angel Saucedo Mayoral

- secretario, José Moreno
Morerio; tesorera, Cris-

tina Martinez Millan; y

‘como vocales, Fernando
Rivero, Luis Miguel-Te- -
| }eru y Maria FE]IL‘IE -

N unez

Recientemente ha
sido nombrado jefe re-
gional dé Instituciones

cién Comareal de:Em- --del Banco Espaiiol de

" presarios de Almaden,
tras la celebracion tle la.

Creédito en Castilla-La
Mancha, José Arcos Ga-

‘mero. El huevo direc-
“tivo llega a este puesto

con la pretension de rea-
lizar un buen trabajo en
beneficio.de los clientes
castellano-manchegos v -
potenciar la presencia
del Banesto en la re-

~ gién. De esta forma, una

de las primeras actua-

- ciones gue ha realizado

como ntevo jefe regio-

" nalde Instituciones es la
firma de un préstamo, el

pasado lunes 24 de
marzo, con la Diputa-
¢ién Provincial de
Cuenca por un importe

de dos mil millones de

pesetas. Este acto tuvo
lugar en la sede de la Di-
putacion.



