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PUNTUAL

‘ ‘L o s  etarras se 
pasean  p o r  M a­
d r id  p r e p a r a n ­
do  acciones, sin  
que el M inistro del 
In te r io r  parezca  
tener otra m isión  
q ue  fo rm u la r  co n ­
denas y  presid ir  
fu n e ra les ."  

Lorenzo ( (nitreras 
__ _______ Berindisla________________________ _
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-------Palo de gobierno--------------------

TURISMO INTERNACIONAL

En su dim ensión m illonana, el turismo es, en  Es­
p añ a , un fenóm eno reciente. La d écad a  de los 60, en  
sus años finales, enm arcó el m om ento en que nos visi­
tab an  tantos extranjeros como españo les resid ían  en el 
país. Se creó de prisa, de p risa  —y no siem pre b ien — 
u na infraestructura hotelera y otros activos turísticos p a ­
ra a ten d er un a  d em an d a  de servicios creciente y lucra­
tiva. La explosión del turismo y el envío de rem esas en 
m etálico por parte  de los em igrantes contribuyeron, pri­
m ordialm ente, al llam ado ''m ilagro" económ ico e s p a ­
ñol. D esde entonces, al turismo se le h a  venido consi­
derando  la  gallina de los huevos de oro, a  modo de sa l­
vación económ ica de lugares y activ idades que tuvie­
ron, real o inventado, algún  atractivo turístico.

Con la excepción de Toledo —visita casi ob liga­
d a  al turismo que p a s a  por M adrid—, Castilla-La M an­
cha a p e n a s  se  ha  beneficiado de los flujos turísticos. 
Es innegab le  que las  condiciones na tu ra les  no son a p ­
tas  p a ra  a traée r afluencia m asiva de visitantes. El biki­
ni no es  p renda  de uso com ún en Castilla-La M ancha. 
En cambio, sí ofrece es ta  tierra otros atractivos especia l­
m ente sugeren tes fuera de la  tem porada a lta  o de los 
m eses de verano. Nos referimos a  los m eses "interva- 
cacionales", o rientados principalm ente a  un m ercado 
próximo y millonario como es el de M adrid y su entor­
no. P rim avera y otoño serían  las  tem poradas del turis­
mo en  Castilla-La M ancha.

Con la protección inicial de la  Junta de C om uni­
dades , C orporaciones locales y de los sectores a fec ta ­
dos, los operadores de turismo deberían  estudiar la  ofer­
ta  de un " p a q u e te "  de entre tres a  siete v iajes a  llevar 
a  cabo a  lo largo de las  estaciones señ a lad as , a  volun­
tad  del cliente. Si el potencial turístico castellano- 
m anchego, predom inantem ente arquitectónico, literario 
y paisajístico  se  h a lla  d isem inado  en 80.000 kilómetros 
cuadrados, las  ru tas de varios d ías es tán  co n d en ad as  
al fracaso, como num erosas experiencias h an  dem os­
trado. Por el contrario, un viaje en  fin de sem a n a  a, por 
ejemplo, Toledo, C uenca, Almagro, Infantes-Laguna de 
Ruidera, Ventas de Puerto Lápice o Mota del Cuervo con 
rep resen taciones cervantinas solventem eñte o rganiza­
das, aco m p añ ad as  de m enús de degustación , cuya v a ­
riedad  garan tiza la  aceptación , con los m ejores vinos, 
del lugar, podría  com poner u n a  oferta turística, a  re la ­
tivo bajo precio, ad e c u a d a  p a ra  los períodos entre va­
caciones. La perseverancia  en  el em peño y un  alto n i­
vel de calidad  en  los servicios harían  el resto.
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