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TURISMO INTERNACIONAL

En su dimension millonana, el turismo es, en Es-
pafia, un fendmeno reciente. La decada de los 60, en
sus afios finales, enmarcé el momento en que nos visi-
taban tantos extranjeros como espafioles residian en el
pais. Se cred de prisa, de prisa —y no siempre bien—
una infraestructura hotelera y otros activos turisticos pa-
ra atender una demanda de servicios creciente y lucra-
tiva. La explosién del turismo y el envio de remesas en
metalico por parte de los emigrantes contribuyeron, pri-
mordialmente, al llamado "milagro" econémico espa-
fiol. Desde entonces, al turismo se le ha venido consi-
derando la gallina de los huevos de oro, a modo de sal-
vacion econdémica de lugares y actividades que tuvie-
ron, real o inventado, algun atractivo turistico.

Con la excepcion de Toledo —visita casi obliga-
da al turismo que pasa por Madrid—, Castilla-La Man-
cha apenas se ha beneficiado de los flujos turisticos.
Es innegable que las condiciones naturales no son ap-
tas para atraéer afluencia masiva de visitantes. El biki-
ni no es prenda de uso comdn en Castilla-La Mancha.
En cambio, si ofrece esta tierra otros atractivos especial-
mente sugerentes fuera de la temporada alta o de los
meses de verano. Nos referimos a los meses "interva-
cacionales", orientados principalmente a un mercado
proximo y millonario como es el de Madrid y su entor-
no. Primavera y otofio serian las temporadas del turis-
mo en Castilla-La Mancha.

Con la proteccion inicial de la Junta de Comuni-
dades, Corporaciones locales y de los sectores afecta-
dos, los operadores de turismo deberian estudiar la ofer-
ta de un "paquete" de entre tres a siete viajes a llevar
a cabo a lo largo de las estaciones sefialadas, a volun-
tad del cliente. Si el potencial turistico castellano-
manchego, predominantemente arquitectonico, literario
y paisajistico se halla diseminado en 80.000 kilometros
cuadrados, las rutas de varios dias estan condenadas
al fracaso, como numerosas experiencias han demos-
trado. Por el contrario, un viaje en fin de semana a, por
ejemplo, Toledo, Cuenca, Almagro, Infantes-Laguna de
Ruidera, Ventas de Puerto Lapice o Mota del Cuervo con
representaciones cervantinas solventemefite organiza-
das, acompafiadas de menus de degustacion, cuya va-
riedad garantiza la aceptacién, con los mejores vinos,
del lugar, podria componer una oferta turistica, a rela-
tivo bajo precio, adecuada para los periodos entre va-
caciones. La perseverancia en el empefio y un alto ni-
vel de calidad en los servicios harian el resto.
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