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Fraga y sus cntwas
a Camps

I_d as declaraciones del presi-
ente de honor del PP
nunca dejan indiferente a na-
die. Ayer, momentos antes de
que Rajoy ofreciera su apoyo
a Camps, el que fuera méxi-
mo responsable de la Xunta
gallega mostr6 su total respal-
do a Rita Barberd, pero dejo
en el aire la honorabilidad cfel
presidente valenciano. Y es
. que yasaben: Don Manuel es don Manuel.

ESCANO CERO
JULIA NAVARRO

Mds que un
problema

1 PP tiene un problema. Bueno, en reali-

dad tiene muches problemas por mds
que en la dltima encuesta del CIS los en-
cuestados no parezcan excesivamente preo-
cupados por la corrupcién. Pero la corrup-
cién termina pasando factura tarde o tem-
prano por mds que en el PP crean que ahora
mismo la sociedad estd demasiado preocu-
pada por la crisis como para distraerse con
0Lros asumntos.

.+ Porlo pronto, el caso Giirtel ha puesto
de manifiesto que en el PP no es oro todo lo
gue reluce, gue en su seno hay indeseables
como en todas partes y que mientras sus
dirigentes hablan de austeridad, honradez,
etc, etc, ‘ett, algunos-de los suyos estaban
haciendo un negocio redondo en propio

rbeneficio. .

También ha dejado en evidencia a Ma*
riano Rajoy, que ha actuado tarde y sobre
todo que no ha sido capaz de cortar de raiz
el problema. Porque nadie se cree que Ri-
cardo Costa sea el Ginico responsable del
caso Giirtel, mas bien es un cabeza de tur-
co, responsabilidades aparte. '

El problema de Rajoy es que ha.defendi-
do a Camps mds all4 de lo que la pruden-
cia, en vista de las evidencias, aconsejaban
y el presidente valenciano estd hoy, ante la
opinién puiblica, bastante chamuscadoy es-
un politico que ha perdido credibilidad. Si,
ya sé que en el PP.aseguran que Camps con-

- tinda teniendo apoyo populat, pero eso es-
td por ver en las préximas elecciones.

Los marianistas intentan convencer a
quienes les escuchan que'su «jefe» ha ac-
tuado con prudencia y contundencia, pero
no logran que nadie les llegue a comprar la
mercancia. Saben, estos dias en-el Partido
Popular cunde el desdénimo y no‘es para me-
nos, porque atin hay mucho case Giirtel por
delante.

IHUMOR | SIR CAMARA

a grave crisis econémica que estamos padeciendo y el

uy improbable hecho de que la demanda interna
vuelva a recobrar, al menos en un corto periodo de tiem-
po, el dinamismo que habia mostrado en los tltimos afios,

‘hace aiin mds acuciante la necesidad de apostar mas de-

cididamente por la internacionalizacion de nuestras em-
presas,

-5in duda alguna, en momentos como los actuales, to-
dos -empresas, trabajadores y administraciones puiblicas-
debemos apostar con amplitud de miras por la interna-
cionalizacién como una respuesta firme para superar las
dificultades presentes y futuras.

Tenemos una economia, 1a espaiola, muy abierta yla
linica respuesta posible y consistente es internacionali-
zarse para poder ser cada dia mds competitivo, tanto en
Espartia como en el resto del mundo. La crisis internacio-
nal, entre otros factores, ha afectade sensiblemente al rit-
mo de intercambios comerciales, que serdn en 2009 un
11% inferiores a los del afio
anterior, la caida m4s acu-
sada desde 1945. En este
contexto depresivo, el valor
de nuestras ventas al exte-
rior ha disminuido en un
20,8% en los siete primeros
meses de este ejercicio.

Al situarnos més alla de
andlisis coyunturales, ob-
Servamos que nuestro ac-
tual modelo productivo
presenta una notable in-
congruencia. Si compara-
mos el grado de apertura de
nuestra economia y el nivel
de costes de produccién,
con cuestiones tales como
el niimero de émpresas que
exportan con regularidad
(algo mds de-30.000) ofaes--
casa presencia en los mer-
cados mds dindmicos, tan-
to desde la perspectiva geo-
grifica y mercados
emergentes, como de pro-
ducto, comprobamos que
el peso de nuestras expor-
taciones de bienes de alto
valor afiadido e incorpora-

cion tecnolégica elevada siguen siendo todavia muy redu-

cidos.

Por ello, las empresas, desde la autocritica y asumien-
do la responsahilidad que nos corresponde, hemos estado
trabajando, desde hace meses, para hacer un diagnéstico,
lo mds realista posible, de nuestra situacién en esta mate-
ria y presentar al Gobierno y al resto de las administracio-
nes piiblicas una serie de propuestas y recomendaciones
para poder ser més competitivos. .

Con esta iniciativa empresarial, hemos alterado, de
forma proactiva, el modelo seguido hasta ahora por el que
ha sido, tradicionalmente, la Administracién, la que ha
convocado alas empresas para expresatles sus lineas de

actuacién y sus planes de futuro. Las conclusiones de es- -

tos trabajos las debatiremos y presentaremos el préximo
dia 20 de octubre en Madrid, con la presencia de més de

500 empresarios, convocados por el Club de Exportadores

e Inversores Espafioles, la Asociacién de Marcas Renom-

La rapidez con la que nos adaptemos
a los cambios es donde radicard
buena parte de nuestro éxito

Las empresas toman la iniciativa

" bradas Espaiiolas y las Camaras de Comercio, Industria y '

Navegacion de Espana.

El mundo estd evolucionado a una gran velocidad y
dependerd de la capacidad que tengamos para entender
los cambios que se'producen y adaptarnos con la mayor
rapidez posible a ellos, donde radicard buena parte del

- éxito y de nuestro futuro. No conviene olvidar que las em-

presas espafiolas ante situaciones dificiles, como las crisis

- energéticas de los afios 70 y 80, y ante modificaciones del-

efitorno muty radicales, como la entrada en la Comunidad
Europea y en la Unién Econémica y Monetaria, han sabi-
do reaccionar adecuadamente y que en estos momentos,
disponemos de empresas multinacionales espafiolas, li-
deres a nivel mundial en muchos sectores y actividades.

En nuestra opinidn, es necesario que cuanto antes re-
visemos y actualicemos numerosas cuestiones relaciona-
das con la internacionalizacidn, como son las politicas
puiblicas de ayuda a estos pracesas, la cooperacién y cola-

boracidn entre institucio-
nes especializadas, lineas
de financiacidn y asegura-
miento, la promocién de la
multilocalizacién, campa-
nas potenies y coordinadas
de imagen pais, incorpora-
cién de la marca, formacién
o la atraccién de inversio-
nes extranjeras. Sin olvidar
que hay numerosas cues-
tiones en el entorno en el
que las emprésas desempe-
nan su actividad, que no
son especificas de la inter-
nacionalizacioén, pero que
también son trascendentes
e inciden en la competitivi-
dad y que requieren ser re-
visadas y mejoradas (fiscali-
dad empresarial, costes
- energéticos, burocracia,
normativa laboral...).
. La intemacionalizacién
" ylaformade apoyarla e im-
pulsarla, debe convertirse,
por tanto, en una prioridad
de nuestra politica econg-
mica, porque solo asi se tra-
ducird en mejoras perma-
nentes v sostenibles de nuestra productividad y competi-
tividad.

Esta 12 Cumbre de Internacionalizacidn, que nace con
vocacién de continuidad anual, ademds de querer aportar
ideas, inquietudes y propuestas constructivas, supone, so-
bre todo, poner de manifiesto ante el Gobierno de la Na-
ci6én, administraciones autonémicas y la soctedad espa-
nola en general, que las empresas espaiolas han decidido
tomar la voz y estdn dispuestas a colaborar y a afrontar los
Ietos que se nNos presentan y a apostar por la liberalizacién
y la apertura comercial como principales vias de creci-
miento econdmico y progreso.

*Javier Gomez-Navarro, presidente del Consejo Supe-
rior de Cdmaras de Comercio de Espana.

*Balbino Prieto, presidente del Club de Exportadores e
Inversores Espafioles. '

*José Luis Bonet, presidente de la Asocmaén deMarcas
Renombradas Espanokas

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Tribuna de Ciudad Real, La. _16/'10/2009.




