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El presidente de Castilla-La Mancha, José María Barreda, anunció en Uclés, 
durate la celebración de la “Noche del Turismo”, la puesta en marcha de una 
campaña literaria con la Región como referente

‘Castilla-La Mancha, descubre 
y siente’, nueva imagen 
turística de nuestra Comunidad
El turismo de Castilla-La Mancha ha estrenado 
una nueva imagen de marca cuyo objetivo último 
es dar un impulso al sector en el ámbito de la pro­
moción y la comercialización, partiendo de una ima­
gen novedosa y vitalista que invita al viajero a ex­
plorar y sentir nuestra Comunidad. Una mano cuya

El M onasterio  de 
Uclés albergó este año 
la celebración de la 
“Noche del Turismo 
2006”, una cita impres­
cindible a para el sec­
tor en la que, además 
de entregarse los dife­
rentes premios que re­
conocen anualmente el 
trabajo que administra­
ciones, empresarios y 
medios de comunica­
ción realizan a favor del 
turismo, por parte del 
Gobierno Regional; se presentó la 
nueva marca turística “Castilla-La 
M ancha. D escubre y siente” .

El origen de la nueva imagen se 
encuentra en el Programa de Mar­
keting del Plan de Ordenación y Pro­
moción del Turismo de Castilla-La 
Mancha, en el que se incluía la ne-

palma carmesí es un gran corazón y cuyos'dedos 
recuerdan a las cinco provincias y los principales 
colores que evocan los paisajes castellano-man- 
chegos es la nueva imagen, que va acompañada 
del slogan “Castilla-La Mancha. Descubre y sien­
te”.

compuesto por profe­
sionales del Centro Re­
gional de Diseño, la 
Facultad de Bellas Ar­
tes de Cuenca, el Insti­
tuto de Promoción Ex­
terior, Chias Marketing 
y el director general de 
Turismo y Artesanía, 
determinó que “Ati­
ca”, una joven empre­
sa de Cuenca, es la que 
mejor había captado en 
la imagen los principa­
les valores que resul­

taban de las sucesivas encuestas: 
el carácter amable y acogedor de los 
castellano-manchegos (un mismo 
corazón) y la diversidad de sus pro­
vincias (cinco mundos por descu­
brir). El jurado también entendió que 
había que trabajar en la mejora de la 
propuesta.
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cesidad de crear esta nueva imagen 
que irá acompañada de otras medi­
das como acciones publicitarias o 
la elaboración de todo tipo de mate­
rial promocional.

Tras la convocatoria de un con­
curso al que se presentaron 11 em­
presas de diseño gráfico, un jurado

Así, tras un complejo proceso, 
se llegó a la nueva marca de turismo 
en la que una mano que nos da la 
bienvenida en señal de amistad, con 
la forma de un corazón que repre­
senta la calidad humana de los cas­
tellano-manchegos.

Esto ha quedado simbolizado 
por cinco colores que evocan las 
cinco provincias de la región: car­
mesí, amarillo, vede claro, verde os­

curo y azul. Carmesí de la tierra, de 
la sangre, del vino del mayor viñe­
do del mundo, del color de la ban­
dera y del almagre. Amarillo de los 
campos teñidos por el sol en vera­
no, de las infinitas llanuras, de los 
cereales del estío, de la luz, del que­
so manchego... Verde claro de la pri­
mavera, de los trigales y de los 
pastizales del Valle de Alcudia o del 
Júcar. Verde oscuro de los bosques

C am paña literaria con libros y  autores que tengan 
com o referencia a  C astilla-La M ancha

El presidente de Castilla-La 
Mancha, José María Barre­
da, anunció en el Monaste­
rio de Uclés, que el Gobier­
no regional va a poner en 
marcha una campaña litera­
ria en tomo a los libros que 
han tenido como referencia 
a la Comunidad Autónoma 
y los autores que se inspi­
raron para sus obras en la 
Región.

“En Castilla-La Mancha 
tenemos una gran historia y 
un gran patrimonio, así 
como una rica tradición lite­
raria que no se resume ni 
reduce a El Quijote”, subra­
yó el presidente Barreda.

En este contexto, el pre­
sidente autonómico recordó 
autores ligados a nuestra 
tierra como Jorge Manrique, 
Fray Luis de León, Garcilaso 
de la Vega, Francisco de 
Quevedo o el Arcipreste de 
Hita. Según explicó Barreda, 
con esta iniciativa se pre­
tende “poner en valor a to­
dos los autores que tuvie­
ron relación directa con 
nuestra tierra”.

José María Barreda rea­
lizó este anuncio en el mar­
co de la entrega de premios

de la Noche del Turismo de 
Castilla-La Mancha. Tras fe­
licitar a los premiados y 
agradecerles su labor, el pre­
sidente del Gobierno auto­
nómico recordó que el 10% 
del PIB depende del sector 
turístico, “una industria rica 
y pura que no se puede 
deslocalizar”, apuntó.

Barreda puso en valor el 
esfuerzo que mucha gente 
está haciendo en esta Re­
gión para ofrecer a los que 
nos visitan lo mejor de no­
sotros mismos. “Me emo­
ciona comprobar que tene­
mos una tierra muy hermo­
sa, cargada de historia y 
que tiene entre sus mejores 
tesoros la hospitalidad de 
sus hombres y de sus muje­
res”, aseveró.

UN CORAZÓN DE 80.000 
KILÓMETROS CUADRA­
DOS

En este punto, el presi­
dente recordó que Castilla- 
La Mancha se encuentra en

el corazón de la península, 
“un corazón que palpita con 
la fuerza y la diversidad que 
ofrecen más de 80.000 kiló­
metros cuadrados”.

Asimismo, Barreda hizo 
alusión a los actos conme­
morativos del IV Centenario 
que han logrado que el 
mundo entero, además del 
personaje, Don Quijote de 
La Mancha, conozca tam­
bién al paisaje, Castilla-La 
Mancha, “una tierra que se

puede y qüe se debe visi­
tar”, apuntó.

Del mismo modo, Barre­
da se mostró convencido de 
lo mucho que puede ofrecer 
esta tierra y prestó al con­
junto de la sociedad de Cas­
tilla-La Mancha su colabo­
ración y la del Gobierno que 
preside para que “entre to­
dos seamos capaces de ha­
cer un esfuerzo colectivo 
que repercuta en un bien co­
mún”.

El presidente Barreda 
también aludió durante su 
intervención a la nueva mar­
ca publicitaria de Castilla-La 
Mancha, “Una Mancha que 
no es monocolor, una Man­
cha qué no es negra, es una 
tierra que se ve en color añil, 
en el blanco de la cal, en el 
rojo de las amapolas, en el 
verde de la sementera, en los 
ocres de sus tierras y en las 
verdes proporciones de 
nuestro paisaje que son las 
viñas”, significó.

El presidente autonómi­
co concluyó su alocución 
agradeciendo a los hombres 
y mujeres de Castilla-La 
Mancha el trabajo bien he­
cho, que simboliza el esfuer­
zo conjunto que entre todos 
estamos realizando.

Por su parte, el restaura­
dor Manuel de la Osa Moya, 
que recibió la Medalla al 
Mérito Turístico, aseguró 
sentirse orgulloso por la dis­
tinción, que dedicó a todos 
sus compañeros del restau­

rante ‘Las Rejas’, en las 
Pedroñeras, así como a to­
dos sus compañeros de 
profesión-.

De la Osa puso en valor 
la gastronomía castellano- 
manchega y aseguró que es 
una de las más importantes 
y ricas de nuestros país.

El embajador de Japón 
en España, M otohide 
Yoshikawa, que recibió la 
Placa al Mérito Turístico 
con la que Castilla-La Man­
cha ha galardonado a su 
país por la relación del pue­
blo nipón con nuestra tie­
rra, afirmó que la obra cum­
bre de Cervantes es la obra 
más leída por los japoneses, 
porque la visión del mundo 
que tiene el autor es idílica 
para la cultura nipona.

Según los datos que 
ofreció Yoshikawa, más de
200.000 japoneses visitan al 
año España y el 80% de ellos 
se acercan a Toledo y a co­
nocer los molinos contra los 
que luchaba Don Quijote.

Por último, el embajador 
nipón agradeció el presiden­
te Barreda la concesión de 
este premio al pueblo japo­
nés.
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