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Del 10/10 al 23/10 - 2006 / Manchegos

El presidente de Castilla-La Mancha, José Maria Barreda, anunci6 en Uclés,
durate la celebracion de la “Noche del Turismo”, la puesta en marcha de una
campanfa literaria con la Regidén como referente

‘Castilla-La Mancha, descubre
y siente’, nueva imagen
turistica de nuestra Comunidad

El turismo de Castilla-La Mancha ha estrenado
una nueva imagen de marca cuyo objetivo ultimo
es dar un impulso al sector en el &mbito de la pro-
mociény lacomercializacion, partiendo de una ima-
gen novedosay vitalista que invita al viajero a ex-

plorary sentir nuestra Comunidad. Unamano cuya te”.

El Monasterio de

Uclés albergt este afio

la celebracion de la

“Noche del Turismo
2006”,unacitaimpres-

cindible a para el sec-

tor en la que, ademas

de entregarse los dife-

rentes premios que re-

conocen anualmente el

trabajo que administra-

ciones, empresarios y

medios de comunica-
ciénrealizan afavor del

turismo, por parte del

Gobierno Regional; se presento la
nueva marca turistica “Castilla-La
Mancha. Descubre y siente” .

El origen de la nueva imagen se
encuentra en el Programa de Mar-
keting del Plan de Ordenacion y Pro-
mocidn del Turismo de Castilla-La
Mancha, en el que se incluia la ne-

L il

cesidad de crear esta nueva imagen
que ira acompafiada de otras medi-
das como acciones publicitarias o
la elaboracién de todo tipo de mate-
rial promocional.

Tras la convocatoria de un con-
curso al que se presentaron 11 em-
presas de disefio grafico, un jurado

palma carmesi es un gran corazon y cuyos'dedos
recuerdan a las cinco provincias y los principales
colores que evocan los paisajes castellano-man-
chegos es la nueva imagen, que va acompafiada
del slogan “Castilla-La Mancha. Descubre y sien-

compuesto por profe-
sionales del Centro Re-
gional de Disefio, la
Facultad de Bellas Ar-
tes de Cuenca, el Insti-
tuto de Promocidn Ex-
terior, Chias Marketing
y el director general de
Turismo y Artesania,
determin6 que “Ati-
ca”, unajoven empre-
sade Cuenca, es la que
mejor habia captado en
laimagen los principa-
les valores que resul-
taban de las sucesivas encuestas:
el caracter amable y acogedor de los
castellano-manchegos (un mismo
corazén) y la diversidad de sus pro-
vincias (cinco mundos por descu-
brir). Eljurado también entendi6 que
habia que trabajar en la mejora de la
propuesta.

Asi, tras un complejo proceso,
se lleg6 a la nueva marca de turismo
en la que una mano que nos da la
bienvenida en sefial de amistad, con
la forma de un corazén que repre-
senta la calidad humana de los cas-
tellano-manchegos.

Esto ha quedado simbolizado
por cinco colores que evocan las
cinco provincias de la region: car-
mesi, amarillo, vede claro, verde os-

curoy azul. Carmesi de latierra, de
la sangre, del vino del mayor vifie-
do del mundo, del color de la ban-
deray del almagre. Amarillo de los
campos tefiidos por el sol en vera-
no, de las infinitas llanuras, de los
cereales del estio, de la luz, del que-
somanchego... Verde claro de lapri-
mavera, de los trigales y de los
pastizales del Valle de Alcudia o del
Jucar. Verde oscuro de los bosques

El presidente de Castilla-La
Mancha, José Maria Barre-
da, anuncié en el Monaste-
rio de Uclés, que el Gabier-
no regional va a poner en
marcha una campafa litera-
ria en tomo a los libros que
han tenido como referencia
a la Comunidad Auténoma
y los autores que se inspi-
raron para sus obras en la
Region.

“En Castilla-La Mancha
tenemos una gran historia y
un gran patrimonio, asf
como una rica tradicion lite-
raria gque no se resume ni
reduce a El Quijote”, subra-
y6 el presidente Barreda.

En este contexto, el pre-
sidente autonémico recordd
autores ligados a nuestra
tierra como Jorge Manrique,
Fray Luis de Ledn, Garcilaso
de la Vega, Francisco de
Quevedo o el Arcipreste de
Hita. Segun explico Barreda,
con esta iniciativa se pre-
tende “poner en valor a to-
dos los autores que tuvie-
ron relacién directa con
nuestra tierra”.

José Maria Barreda rea-
liz6 este anuncio en el mar-
co de la entrega de premios

Campana literaria con libros y autores que tengan
como referencia a Castilla-La M ancha

de la Noche del Turismo de
Castilla-La Mancha. Tras fe-
licitar a los premiados y
agradecerles su labor, el pre-
sidente del Gobierno auto-
noémico recordd que el 10%
del PIB depende del sector
turistico, “una industria rica
y pura que no se puede
deslocalizar”, apunto.

Barreda puso en valor el
esfuerzo que mucha gente
esta haciendo en esta Re-
gion para ofrecer a los que
nos visitan lo mejor de no-
sotros mismos. “Me emo-
ciona comprobar que tene-
mos una tierra muy hermo-
sa, cargada de historia y
que tiene entre sus mejores
tesoros la hospitalidad de
sus hombres y de sus muje-
res”, asevero.

UN CORAZON DE 80.000
KILOMETROS CUADRA-
DOS

En este punto, el presi-
dente recorddé que Castilla-
La Mancha se encuentra en
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el corazén de la peninsula,
“un corazon que palpita con
la fuerza y la diversidad que
ofrecen mas de 80.000 kil6-
metros cuadrados”.
Asimismo, Barreda hizo
alusion a los actos conme-
morativos del IV Centenario
que han logrado que el
mundo entero, ademas del
personaje, Don Quijote de
La Mancha, conozca tam-
bién al paisaje, Castilla-La
Mancha, “una tierra que se

puede y que se debe visi-
tar”, apuntd.

Del mismo modo, Barre-
da se mostr6 convencido de
lo mucho que puede ofrecer
esta tierra y presté al con-
junto de la sociedad de Cas-
tilla-La Mancha su colabo-
racion y la del Gobierno que
preside para que “entre to-
dos seamos capaces de ha-
cer un esfuerzo colectivo
que repercuta en un bien co-
man”.

El presidente Barreda
también aludié durante su
intervencion a la nueva mar-
capublicitaria de Castilla-La
Mancha, “Una Mancha que
no es monocolor, una Man-
cha qué no es negra, es una
tierra que se ve en color afiil,
en el blanco de la cal, en el
rojo de las amapolas, en el
verde de la sementera, en los
ocres de sus tierras y en las
verdes proporciones de
nuestro paisaje que son las
vifias”, significo.

El presidente autonémi-
co concluyé su alocucién
agradeciendo a los hombres
y mujeres de Castilla-La
Mancha el trabajo bien he-
cho, que simboliza el esfuer-
z0 conjunto que entre todos
estamos realizando.

Por su parte, el restaura-
dor Manuel de la Osa Moya,
que recibié la Medalla al
Mérito Turistico, aseguro
sentirse orgulloso por la dis-
tincion, que dedicé a todos
sus compafieros del restau-

rante ‘Las Rejas’, en las
Pedrofieras, asi como a to-
dos sus compafieros de
profesion-.

De la Osa puso en valor
la gastronomia castellano-
manchega y aseguré que es
una de las mas importantes
y ricas de nuestros pais.

El embajador de Japén
en Espafia, Motohide
Yoshikawa, que recibié la
Placa al Mérito Turistico
con la que Castilla-La Man-
cha ha galardonado a su
pais por la relacién del pue-
blo nipén con nuestra tie-
rra, afirmo que la obra cum-
bre de Cervantes es la obra
mas leida por los japoneses,
porque la visién del mundo
que tiene el autor es idilica
para la cultura nipona.

Segln los datos que
ofrecié Yoshikawa, méas de
200.000 japoneses visitan al
afio Espafia y el 80% de ellos
se acercan a Toledo y a co-
nocer los molinos contra los
que luchaba Don Quijote.

Por Gltimo, el embajador
nipon agradecio el presiden-
te Barreda la concesion de
este premio al pueblo japo-
nés.



