La TV por cable no ha sido la panacea

Los programas cultura-
les no tienen fortuna en la te-
levision masificada. Por eso
se esperaba que encontraran
su gran oportunidad en la te-
levision por cable, que permi-
te dirigirse a un publico espe-
cializado. En los Estados
Unidos, donde veintitrés mi-
llones de hogares estan abo-
nados a este sistema, las gran-
des cadenas de televisidn cre-
yeron llegado el momento de
poder atender a una audien-
cia mas culta. En el pais de
la television comercial, no se
trataba de puro “amor al ar-
te”, sino de ganar también un
buen dinero con emisiones
culturales. Con esta idea, las

grandes, cadenas crearon sus
canales de programacidn cul-
tural, financiados con publi-
cidad o exclusivamente con
las cuotas de los abonados.

La CBS, que optd por
los anuncios, esperaban
una audiencia de cinco millo-
nes de hogares. Su programa-
cién tenia un contenido de al-
to nivel, con grandes Operas,
excelentes piezas de teatro,
conciertos de primera fila,
entrevistas con personajes cé-
lebres... A pesar de todo no
logr6 una gran audiencia: s6-
lo el 2% de los abonados a la
television por cable, bastantes
menos de la mitad de los pre-

vistos. En cambio, si logro
elevar sus costos de produc-
cién por encima de los ingre-
sos publicitarios. En menos
de un afio decidié suprimir el
canal cultural. EIl resto de los
canales culturales de otras
compafiias, que no incluyen
publicidad, tienen también
unas audiencias reducidas, y
se mantienen a flote gracias
a que sus presupuestos de
produccién son modestos.

Desde el pasado febrero,
los telespectadores de Quebec
pueden escoger entre cuatro
televisiones de pago, ademas
de una treintena de canales
por cable. De una poblacion
de seis millones, cien mil se
han abonado a la television

de pago. Un buen arranque,
pero aun es pronto para ha-
blar de éxito. Tras los prime-
ros momentos de entusiasmo,
el ritmo de abonados co-
mienza a estancarse. En cual-
quier caso, la programacion
de las cadenas de pago tiene
poco de original. La Unica
que ofrecia algo méas nuevo,
el canal regional angl6fono,
dejo de emitir en mayo. Uno
de los principales motivos fue
que la licencia concedida a
este canal le obligaba a espe-
cializarse en la programacion
cultural.

Es una constante mun-
dial: la cultura no llega por el
aire. Se acoge mejor sobre el
invento de Giltenberg.

CARTA DE
UN TELEVIDENTE

Sefior Director:

En el programa de JUEVES A
JUEVES, Mercedes Mila tuvo la desfa-
chatez de poner en tela de juicio la ac-
tuacion de un Cardenal, que se negd a

dar la comunién a una catélica, por ra-
zones publicamente sabidas.

;Con qué autoridad moral o con
qué conocimiento de Derecho Candni-
co, juzga la correcta actuaciéon de este
Prelado, como con humildad y elegan-
cia reconocioé la propia entrevistada?

¢(Habra que recordar a la mencio-

nada entrevistadora, que aunque el su-
yo quiera ser un periodismo agresivo, no
le vendria mal el antiguo dicho de “za-
patero a tus zapatos...”

Agradeciéndole su publicacion, le
saluda atentamente.
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