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EL PREGID FO Y EL BEGATED .

T.as naciones donde los principios de Ia moral ¥
Ia buena edueacién y la cultura constituyen la nor-
ma de la vida mercantil, han establecido como una
coxtumbre, por todos respetada y de prietica gene-
al, el ywecio fijo en los establecimientos donde so
venden al por menor los articulos de comercio.

En Ispaiia, pais poco adelantado en materia de
cucstiones comereiales y que marcha también 4 la
zaga en los demds o6rdenes de la civilizacién, no ha
podido atin arraigar esta buena costumbre, pues en-
tre los pocos comerciantes que aceptaron el precio
fijo, raro s el que respeta y cuunple de veras v en
absoluto tan sabia y saludable forma de contratar.

Los compradores y los vendedores, sin saber 6
sin parar mientes cn que la bucna fe y la verdad
son ecivennstancias que por modo indispensable de-
ben presidir todos los actos de comereio, proseri-
ben el precio fijo ¥ vecurren al regateo, inspirados en
la idea de obtener ventajas por un procedimiento
que sélo-puede producir perjuicios para las dos par-
tes contratantes. El piblico regatea el precio porgue
pretende comprar las cosas por menos de lo que va-
Ien, vy los comerciantes, en ecambio, conociendo de
antemano ¢l valor comercial de los productos y que
ha de ser discutido el precio i la hora de la venta,
proponen las operaciones 4 un tipo excesivo ¥ no se
deeiden & vender'sino cuando la oferta del compra-
dor les proporeiona una positiva ganancia. El com-
prador, 4 su vez, queda satisfecho por haber adqui-
rido la mercaderia por la mitad de lo que el comer-
ciante le pidi6 al prineipio. -

iFunesta equivocacion da los unos y de los otros!

Kl regateo es una porfia, una discusién que siem-
pre deriva perniciosas consecuencias para el com-
prador y para el vendedor; el regateo es contrario 4
los fines esenciales é inmutables del comercio, ¥ por
eso jamis podri ser fuente de bienes para las perso-
nas que intervengan en los contratos mereantiles. El
comprador que regatea, como ignora ¢ desconoce,
de ordinario, el valor real del articulo que trata de
comprar, no puede ganar nada con el regateo, por-
que carecc de la base 6 fundamento para un cileulo
prudente y acertado y ha de hacer la oferta por
mera hipétesis y 4 la ventura, sin datos légicos,
aritméticos ni eomerciales. El eomerciante, por su
parte, aunque merced al regatco logre algiin bene-
ficio sobre el precio 6 valor comercial caleuladp,
no alcanza en definitiva verdadera ventaja, pues la
pérdida del tiempo invertido en regatear, iguala, si
no supera, en valor i la ganancia que implica la de-
masia del preeio que cobrd. )

El precio fijo representa los gastos de produeeion;
¢l luero que corresponde al produetor para que ha-
lle beneficiosa la industria y pueda continuar los ne-
gocios; los gastos de transporte; la comisién 6 pre-
mio de corretaje euando intervienen intermediarios,
y el beneficio que ha de obtener el comerciante co-
mo interés del capital empleado y remuneracién del
esfuerzo que necesita el ejercicio del comercio. Y to-
dos los temores que pueda sentir el comprador por
lo que se refiere 4 los abusos 6 excesos de los co-

merciantes al determinar el precio fijo de cada mer-.
cancia, son en puridad vanos y pueriles; porque: la:

fijacién del precio no puede hacerla el comereiante
4 su arbitrio, sino teniendo presentes los citados ele-.
mentos y otros que -integran el valor comercial de.
los géneros, asi como las circunstancias especiales
que cencurren en cada mercado en las distintas épo-
cas. Ademas, 1a competencia, -ese afin vivisimo,y
" constante de vender, sentido por todoslos que comer-.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Boletin de la Sociedad Coope‘rativa Civi(‘:o;MiIitar de Cuenca. 6/‘19-09.

%,

cian, es el mejor nivel del precio para los productos
de la misma especie ¥ de igual ealidad. St un comer-
ciante tratase de vender determinados articulos 4
precios que le reportasen un luero excesivo, gravan-
do sin consideracién los intereses del comprador,
los demis comereiantes de la plaza impedirian que
continuaran los abusos por el dnico medio de segu-
ra cficacia: vendiendo los mismos géneros @ precios
mas bajos. _ L —

Con el precio fijo se simplifican y hacen mis no-
bles todas las operaciones de compraventy; el com-
prador, tenicndo 4 la vista el objeto con el precio 4
(que se puede adquirir, no tiene mis que cereiorarse
de la elase de la mereancia y, si le conviene, aceptar-
Ia v pagar por ella el precio, con lo cual no hay pe-
ligro.de fraude y queda terminado el contrato ‘sin
dilaciones ni molestias; el vendedor opera con rapi-
dez, economiza el tiempo que tanto le apremia en la
complejidad de asuntos quec abraza su comercio y
que ha de resolver deprisa, y tiene la corteza de
haber vendido en condiciones favorables 4 sus finan-
Zas.

El precio fljo es la férmula de la verdad y de la
bucna fe que sintetizan la moral y el derecho en la.
noble profesion mercantil; el regateo es signo de
dolo, de intencion aviesa de un espiritu egoista que’
persigue beneficios tratando de cercenar los intere-
ses ajenos. P o .

Mandad vuestros talones de ferrocarril .

4 la AGENCIA ECHAVARRIA

SOCIEDADES COOPERATIVAS

“Cooperar, segiin el Diccionario de la Lengua, sig-
nifica operar de consuno, contribuir con otros 4 la
misma operacién, obrar de concierto. Este concepto
nada en verdad expresa, ni puede servir para dife-
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renciar estas sociedades de las demas, porque en to--

das se proponen los socios ayudarse mutuamente y
cooperar 4 la consecucién del fin social. Por esta ra-
#6n, tendremos que acudir 4 otros caracteres parti-
culares de esta sociedad para penetrar bien en su
conecepto. o

- Lias sociedades
duccién, de crédito y de econsumo. ,

‘7 . . Soag e R
cooperatwas pueden ser de pro-

En las primeras los asociados se proponen la ex-

plotacién de uno de los ramos de la industria fabril
6 agricola, cuyos productos se reparten entre todos
en razén directa de sus capitales y habilidad de cada

uno, y cuya utilidad es mayor por la supresién del

empresario y capitalista.

Las de crédito producen muchos beneficios 4 los -

obreros y clases modestas, que no pudiendo acudir
al eapital para que les preste lo que necesitan para
sus atenciones urgentes, porque sélo lo hace 4 per-
sonas de sélidas garantias ¢ en condiciones muy one-
rosas, encuentran en la asociacién eficaz remedio a
sus desdichas, porque su fondo social, formado. por
pequeiias aportaciones, presta 4 sus socios con ‘sus
propios fondos y los de sus compaiieros, libr dndolos
de la miseria 6 de la usura. e e e
Las de consumo. se dirigen 4 suprimir el comer-
ciante al por menor, acudiendo directam 'nte, al co-,
merciante al por mayor, 6 al mismo productor, con
el fin de que recaiga sobre los asociados.e! heneficio
que aquél habria . de obtener vendiendo ..
al precio de coste. ... . . .. .. .,
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s socios !



