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Fepemta realiza wn gran es

idio para conocer la sﬂ;uacmn

Y neces1dades del comerclo en Talavera y 1| comarca

v

A Federa’cién de Empresarios de Talavera dalla |

Reina (Fepemta), que preside Jesus Garcia

. - Moya, esta lievando a cabo un exhaustivo
- estudio sobre la situacién del comercio de Talavera y la
comarca, para conocer |0s problemas de todos los

pequefios y medianos empresarios y poder-asf tomar

decisiones y soluciones para relanzar todo el sector

comercial de la comarca. Hay que tener en cuenta que

Talavera. C. Gamiﬁ-Mnyﬁ |

- Desde hace siete meses, Fe-

" pemta estd aj cargo de Jesus
Garcia-Moya, quien decidio lie-"
var a cabo este estudio para «ira.
tar de mejorar la situacion de los
comerciantes, y lograr la moder-

nizacion y actualizacion de las
peguenas y medianas empresas
- de Talavera y toda su comarca»,

Hay que destacar que este es- ',

tudio se puede considerar como
el primero que se realiza en Es-
pafia «con estas caracteristicasy,
sefiala Garcia-Moya, ya que «se
estudia el 100 por cien de los pe-
gueiios y medianos comercios, y

que pretende conocer «la situa-
~ cion real del sector, saber real-

mente cuales son las necemdades
de los comercianies».

La Consejeria de Industria de

la Junta concedid a la Federacitn -
‘de Empresarios una subvencion
de diez millones de pesetas para
la realizacion de este estudio,

que se organizo en ¢l mes de-
abril, y que va dirigido no séloa

~ los comerciantes, sino tambien a
los consumidores, ya que para

Jesds Garcia-Moya, ¥ en defini- .
- tiva, Fepemta, «no se puede sepa- .

rar al comerciante del consumi-

dor, ya que ambos mantienen

una relacion inseparable»,

Fepemta esta tambien muy in-

teresada en mostrar su gran pre-
ocupacion por las personas, y re-
chazan las teorias de que solo se
preocupan por ¢l factor econg-
mico. La Federacion de Empresa-
rios se muestra sensibiemente

mteresada por los factures huma—

Gscar Huartas

el comercio €S uno t;ie los sec’loré's con mayor peso en.
- el entramado econdmico talaverano. La Consejeria de
Industria concedié a la Federacion una subvencion de.

diez millones de pesetas, el pasado mes de abril, para

-poder realizar este informe, dirigido no solo a los

comerciantes, sino también a los consumidores;, ya'que

para el presidente de Fepemta, Jestis Garcia Moya,

ambos colectivos mantienen una relacion «inseparable».
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Fepemta qulere que el cnnsumldur no dé la espalda al pequeﬂn cnmercm |

nos y snmales | dentrn de la vida

comercial de Talavera. Garcia- ..
Moya no-duda en repetir la im-
portancia del factor humano de.
la encuesta, «se ofrece ia [.I{JSlhlll- ,

dad de gque el consttmidor dé su:

gerencias y propuestas para que
se pudiera mejorar el comercio
en Talavera, o cual es el estado
de animo de los comerciantes»..
Fepemia se ha encargado per- .

sonalmente de realizar el trabajo
de campo, de tal manera que se
hicieron dos barridas, para no de-
jar ningiin comercio sin eicues-
tar, y ha encargado a un grupo la

realizacion y analisis del estudio.

Miguel Angel Jara esta al frente
de toda la realizacion del estudio

y destaca que las reiaciones so-
ciales «se producen y fomentan
con el contacto de las personas,

en el dia a dia, cuando van a com- -
* prar a las tiendas del barrio y se’
- relacionan con sus vecinos», En

definitiva, la actividad de los pe-
queios comercios forma parte de
la sociedad y fomenta, de una

" manera clara, las relacmnes in-

terpersnna]es

Doble estudm

El estudio estd compuesto por

‘dos encuestas, distintas pero

complementarias. Por una parte
esta 1a encuesta de los comer-

ciantes. Hasta ahora han sido en-
cuestados los cumercius talave-

ques,

ranos y, en una segunda fase, se

“estudiard a los comercios de la

periferia de la ciudad. Hay que
destacar gue los comerciantes
han reaccionado de una manera

- muy, favorable a contribuir al es-

tudio.

La mayor parte de los empre-
sarios han respondido a la en-
cuesta, aungue como senala Mi-.

guel Angel Jara, siempre hay

personas reacias a colaborar, y
hay que respetarles. Jara quiere

destacar el gran interés mos-

trado por el presidente de Fe-
pemta, que no ha dudado en lla-
mar, personalmente, a los comer-
ciantes, para animarles a
culabﬂrar en este importante es-
tudio. Garcia Moya cree que, al

final del estudio, habrd tan sélo,
unas-h0 empresas que no hayan’

querido participar en esie estu-

~dio. La encuesta de los comer-
ciantes esta formada por 50 pre-

guntas divididas en cinco blo- -
segun temas, y son
preguntas, abarcando practica-
mente todos los puntos y aspec-
tos que afectan a los comercios.
. La segunda encuesta, dirigida
a ltas consumidores, pretende co-
nocer a fondo los habitos de com-
pra y actitudes y comporta-
miento de los consumidores de

. Talavera y la comarca; asi, se Jes

pregunta quién suele hacer la
compra en el hogar, cual es la fre-
cuencia de compra, en qué tipo
de establecimiento compra, si ne-

_cesita desplazarse en coche, cual
es la forma de pago, qué motivos
le llevan a cnmprar.en un esta-

Un cuestlonarlo para comercmntes y consumldores

Talavera. C. G.-M.

El estudio dirigido a los comer-

ciantes esta formado por cinco
bloguies referidos a distintos am-

bitos de ]a situacion de la em-

presa:

“ 1.~ De la actividad y el estable-
cimiento:; se pregunta sobre la

actividad, el sistema de venta,

superficies, apertura y horario

comercial, localizacion, reglmen |

de tenencia y ﬂntlguedad
2.~ Cuestiones acercade la ges-
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tion: En este apartado se pre-

-gunta acerca de la titularidad de

Ia empresa, el integracionismo y

asociacionismo, los medios de co- -

bro, los servicios que prestan, el
equipamiento con el que cuentan

y las inversiones reallzadas por
el sector.

3.~ Preguntas sobre los resulta

dos econdmicos en los altimos
tres anos.

— Sobre el empleo v la formas

cmn, se cuestiona sobre los em-

pleados que se tlEHEI‘l, .que nwel

académico tienen; proporcion de

hombres y mujeres, eic,

5. Sobre 1a situacion competi- -

tiva del comercio y expectativas
de futuro; aqui se les pregunta
por su estado de animo de cara al
futuro y propia opinion sobre el
comercio.

La encuestd, dmglda a 1ns con-
sumidores, esta formada por
siete apartados: |

1.- Responsable de la compra

en el hogar. -

2.~ Caracteristicas de cumpra
en Talavera.

3.~ Caracteristicas de compra
fuera del municipio.

: 'ﬂambiﬂ_s en los hﬁbitns de

compra, .

5.~ Mﬂtlvns para Eleglr estable-
‘cimiento.

6.— Sugerencias para mejorar
el comercio en Talavera.

7.~ Tiempo empleado en com-
prar.. |



