Castilla-La Mancha, abierta al exterior

El Plan de Internacionalizacion 2006-2010 atiende todas las
fases del proceso empresarial en el mercado exterior

2010, que estd ejecutando el
Instituto de Promocién Exte-
rior y que contempla grandes
lineas estratégicas para cuya
ejecucion se han presupuesta-
do 41 millones de euros en
este periodo.

Aprobado por el Consejo
de Administracién del Institu-
to de Promocién Exterior de
Castilla-La Mancha, en el que
estan representados las Cama-
ras Ofictales de Comercio e In-
dustria de la Region, la Confe-
deracién Regional de Empre-
sarios de Castilla-La Mancha
(CECAM) y la Unién de Coo-
perativas Agrarias de Castilla-
La Mancha (UCAMAN), ade-
mis de la Consejeria de Indus-
tria y Sociedad de la Informa-
cién y la Consejeria de Agri-
cultura, el Plan atiende a las
nuevas exigencias del mercado
y a todas las fases del proceso
de internacionalizacién, desde
la iniciacién a la consolidacion,
la implantacién y la diversifi-
cacién de mercados.

La primera linea de traba-
jo del Instituto, la promocién
de la internacionalizacidn,
consiste en la puesta en mar-
cha de programas de interna-
cionalizacién para empresas
entre los que resaltan los diri-
gidos a cooperativas, el sector
SErvicios u Otros que se vienen
desarrollando como el de ges-
tores de exportacién a tiempo
parcial.

El segundo campo de tra-
bajo es la generacién de ima-
gen de Castilla-La Mancha en
el exterior para lo que se ha
elaborado un plan de comuni-
cacién e imagen.

En tercer lugar, la presen-
cia exterior de Castilla-La
Mancha se estd estructurando
poniendo a disposicién de los
exportadores una red propia
de apoyo en el exterior.

El programa de Recursos
Humanos del IPEX pretende
dotar a la Regién de una es-
tructura propia de profesiona-
les altamente cualificados,
gracias a un programa inte-
gral de formacion.

Otra linea de trabajo del
Instituto de Promocién Exte-
rior de Castilla-LLa Mancha, es
el estimulo de la captacién de
inversion extranjera en base a
un plan integral que tiene en
cuenta factores de atraccién de
Castilla-La Mancha y los po-
tenciales inversores.

China, un importante
mercado para CLM

Las empresas de la Regién
muestran un interés creciente
por los mercados exteriores,
estando mads interesadas sobre
todo en los mercados mds pro-
ximos, de hecho, precisa Javier
Vega, mas del 80% de las ex-
portaciones estin localizadas
en la Unién Europea. Los lu-
gares mds habituales de ex-
portacién son, por orden de
importancia, Portugal, Fran-
cia, Alemania, Italia e Inglate-
rra.
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El IPEX facilita a los exportadores na red propia de apoyo en el eerior. En la imagen, calzados de una empresa regional.

Bajo el punto de vista de
Javier Vega, hay que buscar,
sobre todo, mercados en los
que las ventajas competitivas
de nuestros productos y servi-
cios sean defendibles y sosteni-
bles a largo plazo: “El mundo
estd cambiando tan rapida-
mente que paises como China,
Rusia, India y Brasil (paises
BRIC) son mercados que ofre-
cen oportunidades”, apunta,
para matizar que esos merca-
dos no son recomendables a
cualquier empresa, aunque
todas tienen que tener presen-
te en su modelo de negocio lo

Castilla-La Mancha ha elaborado un plan de comunicacién e imagen para su promocion en el exterior.
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que esta sucediendo en dichos
paises.

En este sentido, el IPEX
ha puesto en marcha el “Ob-
servatorio de Mercados Exte-
riores. Observatorio China”,
una iniciativa cuyo principal
objetivo es dar a conocer a em-
presas e instituciones de la Re-
gién qué estd sucediendo en la
economia China. Este Obser-
vatorio, de caracter bimen-
sual, se envia por correo elec-
trénico a todas las empresas
exportadoras de Castilla-La
Mancha, asi como a otras em-
presas, instituciones, organiza-
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