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El numero de gasolineras aumenta

un 10% en el altimo ano

F. J. LLANA NiETO
C-LM

Hace poco méas de un
afio que el Gobierno cen-
tral decidié aprobar un
paquete de medidas libe-
ralizadoras en el que se
contemplaba la apertura
de nuevas gasolineras en
todo el territorio
nacional con el objeto de
aumentar la competencia
en el sector. Segiin datos
facilitados por la Conse-
jeria de Industria y Tra-
bajo, entre octubre de
1999 y noviembre del
presente afio el nimero
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de gasolinas y
gasoleos se ha
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De las tres grandes companias petroleras, Cepsa ha sido la que ha
mds estaciones de servicio ha cerrado en Castilla-La Mancha

cha, Gonzalo Abeleida,
la apertura indiscrimina-
da de gasolineras no aba-
ratard necesariamente
los precios de los carbu-
rantes, ya que el princi-
pal problema radica en
que todas las empresas
dependen de la Compa-
ija Logistica de Hidro-
carburos (CLH). “La
Unica forma de abrir la
competencia -afiade-
serfa que las compaftas

+ extranjeras pudieran ins-
anetY nihbamanmotrennat

Espaiia sus
propias refi-

incrementado Actualmente hay nerias para
-un. 10% en 767 instalaciones terminar asi
Castilla-La deventaal[ con  esta
Mancha, especie de
pasando  de menor de monopolio
694 a 767 pun- gasolinas y de CLH".

tos en la actua- . El parnora-
lidad. La gasoleos ma de esta-
mayoria  de ciones de
estos corresponden a servicio por marcas prac-

cestatibnes de servicio,

corieretamtente. LGS0
mientras que en el caso-

de las unidades de sumi-
nistro (aquellas que no
pueden vender mdas de
dos productos) tan sélo
se han registrado nueve
aperturas mas en el ulti-
mo afio.
A pesar de este incre-
"'mento, los empresarios

del sﬁ‘%tg{;j}cﬁqsi‘dérari .

que la competencia sigue
siendo escasa y que no se
ha producido un abara-
tamiento de los precios
de los carburantes, ya
que las tres grandes com-
paiifas petroleras -Rep-
sol, Cepsa y BP Amoco-
controlan mis del 70%
del mercado regional.
Para el vicepresidente
de la Federacién Regio-
nal de Estaciones de Ser-
vicio de Castilla-La Man-

ticamente se ha manteni-

‘do inalterado en los 1lti-
‘mos dote ' meses! ‘Asf, 'de.

los tres grandes grupos
petroliferos, Cepsa ha
sido el que ha cerrado un
mayor numero de pun-
tos de venta en Castilla-
La Mancha -nueve-, con-
tando en la actualidad
con 148, muy lejos de las
324 que Repsol tiene a
través de sus tres marcas:
Campsa, Petronor y Rep-
sol. La presencia de BP
Amoco se reduce a dieci-
siete gasolineras, sélo
una mds que la cuarta
empresa con mayor pre-
sencia en la regién, Shell.

La cuota de mercado
de estas compaiiias es
ain mayor que lo que
reflejan estos datos, ya
que uGnicamente se
refieren a aquellas gaso-
lineras que son de su
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propiedad y que arrien-
dan por un periodo de

‘tiempo-determinado. No

se -incluyen aqui, por .

consiguiente,
las unidades
de suminis-

650

puede cambiar de sumi-
nistrador si asi lo desea.
Las denominadas

estaciodles - blancas (no tie-

@

Las denominadas

‘nen’ -imagen
ni represen-
tan a ninguna

tro y las ‘ empresa
gasolineras estaciones blancas petrolera) tie-
privadas en . nen muy poca
las que el apenas twnen representa-
propietario presencia en cién en Casti-
esunempre- - Castilla-La lla-La  Man-
sario indivi- cha, donde

" Mancha

dual  pero
que abande-
ra una de estas compaiii-

as, que se encarga del-

suministro del combusti-
ble para su posterior
venta. En este ultimo

tipo de negocios los pla-.

zos del contrato entre
ambas partes se ha redu-
cido a un maximo de
diez afios, periodo a par-
tir del cual el empresario
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apenas alcan-
zan el medio
centenar, “ya que a éstas
no se les permite acudir
a la Compaiiia Logistica
de Hidrocarburos en las
mismas condiciones que

“a las grandes petrole-

ras”, segun afirma .el
vicepresidente: de . la
Federacion. Castellano-
Manchega de estaciones
de Servicio.

Los empresarios del
sector denuncian la com-
petencia desleal prove-
niente de las cooperati-
vas (si tal y como parece
el Gobierno-las autoriza
a vender a cualquier tipo
de cliente) y de las gran-
des superficies, ya que a
estas ultimas se les “obli-
ga” a tener surtidores de

combustible, con el obje--

to tltimo de favorecer el

aumento de los puntos ° |

de venta. En este sentido,
Gonzalo Albeleida recla-
ma que se les exijan a
éstas los mismos requisi-
tos que a los empresarios
individuales a la hora de
instalar una gasolinera,
“ya que en estos momen-
tos para

econémica muy- fuerte”,
concluye.

montar -una - 1
estacién -de servicio. se'. -
requiere una inversién .|

entiende |
ya lo que |}
ocurre en |
el sector
de esta-
ciones de
servicio, Durante el ulti-|
mo afio los empresarios
se han empenado en
denunciar la falta de
competencia, . debido
sobre todo a la presién
que  ejercen’ las  tres)
grandes companias
petroleras que operan|
en el mercado nacionak
{Repsol;- Cepsa y BE
Amoedlr~ Bl olierno)
1iftent6 -adabdr con ‘este
oligopoliv  ‘adoptando
una serie de medidas
liberalizadoras encami-|
nadas a  fomentar la
apertura de gasolineras,
algo que parece no
haber tenido éxito, por
10 ‘menos en sus fines..,
Y es que los empresa-
rios no - comparten
ahora la tesis de que
aumentar el nimero de|
estaciones de servicio
contribuye a disminuir
los precios de los carbu-
rantes, postura ésta qu
parece acertada tras las)
sucesivas subidas-de los

dltimos 2 amestsy - 8in

ottos 'y se “adopten
medidas  para paliar
a sity




