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El empleo que generan en la región Isfî ĉ̂ ^̂  

El vidrio factura más de 35.000 
mfllones en Castilla-La Mancha 

ANA I. MOREIRA 

C-LM 

Las grandes empresas del vi­
drio ubicadas en Castilla-La 
Mancha facturaron en con-
jxinto el año pasado más de 
35.000 millones de pesetas. 
Una cifra creciente respecto al 
año anterior y que pone de 
manifiesto el buen momento 
que están vi­
viendo las 
grandes firmas 
que se dedican 
a la fabricación 
de vidrio en 
sus diferentes 
modalidades: 
envases de 
cristal (Crisno-
v^^ y . yicasa); 
lana de vidrio 
y de roca para aislamiento 
(Saint Gobain Cristalería 
S.A.); y servicios de mesa y 
artículos decorados (Crivisa). 

Esta última empresa tras­
ladó hace dos años su sede 
social a Azuqueca de Herw-
res (Guadalajara) y su centro 
de producción ocupa a más 
de 450 personas. Cuenta con 
dos hornos de fusión conti­
nua con capacidad para desa­
rrollar una producción de 
60.000 toneladas de vidrio y 
este año esperan alcanzar 
unas ventas de 10.000 millo­
nes. 

Desde esta empresa se re­
conoce que los productos que 
elaboran de la marca tXiralex 
y Harmonía están acusando 
la debilidad de la demanda 
nacional y a la vez están so­
portando una gran presión 
por la oferta y la competencia 
de los productos de bajos pre­
cios del exterior procedentes 
de los países de Europa del 
Este, Turquía y Lejano Orien­
te, además de la competencia 
del entorno europeo. 

No obstante, en su nueva 
etapa con el Grupo Bormioli 
Rocco está incorporando 
nuevas tecnologías y nuevos 
productos de más alta cali­
dad, para intentar ganar el 
nuevo sector de dientes jóve-

Las exportaciones de este material crecieron un 20% en el 
último año y llegan a los 4*814 millones de pesetas 

La inversión 
en tecrúogía 
es una de las 
constantes de 

las empresas del 
ramo 

nes exigentes en los produc­
tos más modernos sin aban­
donar los clásicos. 

Crivisa lucha contra la 
aparición de la competencia 
procedente de países emer­
gentes realizando grandes in­

versiones perió­
dicas, como son 
las reconstruc­
ciones de hor­
nos y líneas de 
fabricación, que 
suponen como 
xma nueva im­
plantación in­
dustrial de la 
mitad de la fá­
brica cada dos 

años. 

La empresa de vidrio que 
más factura hoy por hoy en la 
región es la División de Aisla­
miento de Cristalería Españo­
la S.A., que el pasado 20 de 
junio celebró su junta de ac­
cionistas, en la que aprobó el 
cambio de nombre por el de 
Saint Gobain Cristalería S.A. 

Según informó a este se­
manario el director general 
del centro de esta empresa, 
que también está instalada en 
Azuqueca de Henares, Agus­
tín Donrosono, el año pasado 
tuvieron unas ventas de 
13.700 millones de pesetas, lo 
que representa un aumento 
del 15% respecto al año ante­
rior. De estas ventas, 12.400 
correspondieron a las ventas 
en el mercado español, don­
de se ha crecido un 18%. 

Donrosono, también des­
tacó la importancia de la in­
versión realizada el año pasa­
do que superó los 1000 millo­
nes de pesetas, en una nueva 
línea de fabricación de lana 
de vidrio y en un nuevo hor­
no eléctrico. 

Sobre las perspectivas de 
futuro, el director general de 
Saint Gobain Cristalería S.A. 
explica que el crecimiento de 
la construcción está incidien­
do muy positivamente en el 

Las grandes empresas del vidrio realizan Importantes Inversiones periódicamente. 

Exportaciones anuales de vidrio ( en millones de pts.) 

COWIUMIDAD AUTONOiWIA 

•ALBACETE 

•CIUDAD REAL 

•CUENCA 

•GUADALAJARA 

•TOLEDO 

»CASTILLA-LA MANCHA 

1998 

637 

15 

1 

3.336 

27 

4.015 

1999 

548 

1 

1 

4.231 

33 
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desarrollo de la fabricación 
de lana de vidrio y de roca. 
En esta línea, añade que el 
mercado que ellos sirven, 
además, está ganando mucha 
cuota de mercado, ya que 
existe una mayor demanda 
del aislamiento en la cons­
trucción en España. 

Crisnova, en Caudete, (Al­
bacete), se dedica a la produc­
ción de envases de vidrio y 
tras la inversión realizada en 
un nuevo homo hace ntós de 
un año ha casi duplicado la 
capacidad de producción y 
llega a las 180.000 toneladas. 
El director de la planta, Car­
los Bengoa, explica que en la 
actualidad, la oferta de enva­
ses es superior a la demanda 
lo que da lugar a una bajada 
de precios. Sin embargo, re­
conocía que se están defen­
diendo bastante bien y al ba­

jar los precios se han visto 
obligados a aumentar la pro­
ducción para poder mante­
nerse. Crisnova está nws cen­
trada en el abastecimiento de 
envases de vidrio dentro de 
España aunque realiza tam­
bién algunas exportaciones, 
pero las mayores ventas al ex­
terior del grupo al que perte­
nece, Vidrala, se suelen reali­
zan desde la empresa matriz, 
en el País Vasco. La factura­
ción de Crisnova en el 99 fue 
de unos 9.000 millones. 

Lo que si se reconoce Ben­
goa así como el director gene­
ral de Anfevi (Asodadón Na-
donal de Fabricantes de En­
vases de Vidrio), Juan Martín 
es que está aumentando el 
consumo de este tipo de en­
vases. 

Este último señala que "el 
envase de vidrio es totalmerv-

te universal" y asegura, al 
respedo, que en determina­
dos produdos, como la mer­
melada, la comida de bebés o 
induso el vino de calidad so­
lo utilizan este tipo de enva­
se. 

Al producirse más, reco­
noce, cada vez el piedo es 
más barato. Los esfuerzos en 
invertir en tecnología en el 
área del envase de vidrio , 
también han sido muy im­
portantes y en palabras de 
Juan Martín, se han ido redu-
dendo costes que han podido 
tener que pagar un predo en 
el apartado del empleo. 

El Grupo Vicasa, con seis 
centros de producdón en Es­
paña, uno de ellos en Azu­
queca se dedicada a la fabri-
cadón de envases. La factura-
dón consolidada del grupo 
supera los 37.000 millones. 

La balanza 
comercial se 

mantiene 
positiva 

Castilla-La Mancha ex­
portó el año pasado vi­
drio y manufacturas de 
este material por valor 
de 4.814 millones de pe­
setas, que representa un 
incremento de casi el 
20% con respecto al año 
anterior, cuyo volumen 
total de exportación fue 
de 4.015 millones. Aun­
que el vidrio no es una 
de las principales expor­
taciones de la región, la 
importancia de las gran­
des empresas del sector 
ubicadas en la región, so­
bre todo en Guadalajara, 
provocan que todavía la 
balanza comercial de es­
te material sea positiva 
para Castilla-La Mancha 
en 1.199 millones de pe­
setas, si bien hay que te­
ner en cuenta que las im-
portadones han aumen­
tado en el último año un 
79,3%, colocándose ya en 
3.615 millones de pese­
tas. De las provincias 
cas te l lano-manchegas , 
Guadalajara es la princi­
pal exportadora, acumu­
lando el 88% de todas las 
ventas al exterior de la 
región. Dentro de esta 
provinda, Crivisa es la 
empresa más exportado­
ra, ya que según fuentes 
de esta fírma, más del 
50% de su producdón se 
dedica a la exportadón 
en la zona de Portugal, 
América Latina y Norte 
de África, especialmente. 
Además, reconocen que 
el vidrio de mesa es un 
producto que viaja bien 
y que el relanzamiento 
de su actividad conlleva 
una expansión comerdal 
hacia el exterior como 
respuesta a la globaliza-
ción de sus mercados. 
Por su parte, Saint Go­
bain Cristalería S.A. ex­
portó el año pasado por 
valor de 1.300 millones 
de pesetas pero la expor­
tación de los productos 
que elaboran los encare­
cen mucho y el transpor­
te de los mismos no los . 
hace rentables. 
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