Comercio Exterior Diciembre 2004 | 5 (Camara

Cinedad Real

Nuevos mercados, acciones
y paises en el Plan de
Exportacion 2005 de la Camara

La Camara de Comercio de Ciudad Real ha disefiado un ambicioso plan de actividades para su departamento de
exportacion durante el préximo afo, con 18 misiones comerciales, 8 asistencias a diferentes ferias y mas de una

veintena de iniciativas formativas enfocadas a las empresas exportadoras.

Este plan de actividades 2005 ha sido
elaborado durante este ano en curso te-
niendo muy en cuenta las opiniones de
las empresas, con las que se han mante-
nido varias reuniones sectoriales, entre-
vistas, encuestas a las 350 empresas que
conforman la base de datos exportadora
de la provincia, reuniones con el Con-
sejo Superior de Camaras, con el Icex,
Ipex, Consejos Reguladores y Ucaman,
ademds de la propia experiencia de la
Camara de Ciudad Real.

Con este Plan de Acciones la Cima-
ra pretende cubrir tanto mercados tradi-
cionales en los que se viene trabajando
durante los dltimos anos y en los que
mnteresa mantener la presencia y conso-
lidacién de las empresas de la provincia, como nuevos
mercados, y mercados emergentes, alternativos a los mer-
cados mds maduros. Para ello la Camara de Comercio

FORMACION PERSONALIZADA

la Camara quiere acercar la formacion a las empresas de la
provincia organizando cursos o jomadas teniendo muy en cuenta las
demandas de las propias empresas y su ubicacidn, potenciando las
acciones en los principales municipios de la provincia, tal y como se
ha venido haciendo de forma creciente en los dltimos afios .

Los diferentes cursos o seminarios previstos desarrollar en 2005
hacen referencia a aspectos tan diversos como comercio exterior,
idiomas, bisgueda de informacion en Internet, crédito
documentario, diferentes jomadas sobre sectores, andlisis de costes
exportadores, oportunidades de negocio y varias jomadas sobre
diferentes paises de interés.
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pondri a disposicién de las empresas interesadas un am-
plio abanico de herramientas de promocién, en funcién de
la demanda del mercado y de las particularidades de los
sectores mvolucrados.

De este modo, se desarrollarin misiones comerciales
en nuevos paises comunitarios, como Estonia, Eslovenia y
también en Rumania y Bulgaria, ademis de mcidir en
mercados mis asentados como Suecia o Gran Bretaia.
También se han disenado acciones comerciales en El Liba-
no 'y Estados Unidos.

El continente asidtico sigue siendo uno de los objetivos
en la internacionalizacién de las empresas de Ciudad Re-
al, incidiendo en mercados como Japén, China y Corea

del Sur.

Sudamérica también serd una zona a tener en cuenta
cada vez mis para la promocién exterior y por ello la Ca-
mara ha preparado acciones comerciales en Argentina,



