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El presidente de
la Federación

de Comercio de
Albacete,

Manuel López,
recomienda a-sus companeros

de otras
ciudades «como
Toledo», que si

se va a poner
un híper en su

ciudad «se
opongan a ellos

con todas sus
fuerzas, y si les
ponen uno, que 11

luchen para que ~
no haya un •

segundo» ~

que la campaña de Navidad haya
o sido inferior a lo esperado. De he-
cho, los únicos productos cuyo
mercado permanece inalterado
son los productos de primera ne-
cesidad, como la alimentación.
«Las últimas estadísticas del

INE señalan que Albacete está
eh los mismos niveles de con-
sumo que tenía en el año 199b,
afirma López, «que, curiosa-
mente, es el mismo año en que se
implantaron los hipermercados
en Albacete capital. algo que uo
sólo ha afectado de lleno a la ca-
pital provincial, sino que además
le ha tocado muy fuerte a toda su

área de influencia directa, que
seria aproximadamente un radio
de .30minutos del centro de la
ciudad». Informa Emilio
Fernández.

el sector también está sufriendo
la cuesta de enero con una venta
que se mantiene por las rebajas.
A ello hay que añadir el mal
, tiempo reinante que impide el
que guadalajareños que suelen
acudir de otros puntos de la pro-
vincia decidan retrasar sus com-
pras.
Olalla ha detallado que la cri-

sis del comercio viene motivada,
entre otros factores, por los índi-
ces de paro que se registran, que,
aunque en la provincia no son ex-
cesivamente altos, en su opinión,
evita el que se tenga una mayor
capacidad adquisitiva.

El presidente de la Asociación
de Empresarios de Comercio ase-
gura que el número de comercios
ha crecido de forma más rápida
que el número de habitantes, y
muchos de ellos se han creado
sin tomar como punto de referen-
cia un estudio de viabilidad que
pone gn peligro la pervivencia de
establecimientos que tienen que
pagar altas rentas de alquiler. El
comercio de Guadalajara se ve
además amenazado por la proli-
feración de las grandes superfi-
cies Yola competencia de otros
centros de Alcalá de Henares o
Madrid, informa Roclo Ruiz.

GuadalaJara
Para el presidente de la Asocia-

ción de Empresarios de Comer-
cio y vicepresidente de la Cá-
mara de Comercio, Octavio Ola-
Ha, «el comercio de Guadalajara
cuenta con una salud crítica).
Las circunstancias parece que no
son excesivamente favorables
para los comerciantes guadalaja- .
reños, según Olalla, para quien

Nuevas iniciativas para
incentivar el consumo

Toledo. P. Bernández
La búsqueda de nuevas fórmu-

las para incentivar el consumo y
fidelizar al cliente es una cons- .
tante entre las asociaciones de
comerciantes de la región, más
aún en unos momentos no dema-
siado boyantes para el sector,
ante la recesión económica Y la
caída del consumo.
Así, desde la Federación Em-

presarial Toledana se está ulti-
mando la campaña de los vales
gasolina, que podría ponerse en
marcha el próximo mes de re-
brero. De esta forma, los comer-
cio que se adhieran al convenio
regalarán a sus clientes vales
que podrán canjear por gasolina
en cualquier estación de servicio
de la provincia, tras la compra de
los productos que realicen en dis-
tintos establecimientos comer-
ciales.
Según explicó a este diario Ja-

vier Raso Sánchez, director del

promueven campañas para in-
centívar el consumo, Un ejemplo
claro esel de la Caja Rural de To-
ledo que hace unos meses sacó al
mercado el Sistema de Compra
Personalizado (Sep). una tarjela
de pago· que permite a su titular
adquirfr bienes y servicios me-
diant~,:::I~1pago a la entidad emí-
sora (taja Rural). quien se en-
cargade reembolsar la suma ade-
cuada\~iilivendedor. Los titulares
de est:~Itarjeta distinguen los co-
mercídsadherídos a este sistema
a través-de un adhesivo expuesto
en el ei3tablecimiento. ,

Betesístema tiene ventajas co-
mercíales tanto para los clientes
(recoge-atributos de otras tarje-
tas; amplía posibilidades de pago
aplazado y simplifica trámites ñ-

,nancieros) como para los estable-
cimientos (sistema electrónico
de ventas; seguridad en los co-
bros; simplificación de ventas y
sistema-de total seguridad).

departamento económico de Fe-
deto, con esta iniciativa se pre-
tende incentivar el consumo Y
que el cliente tenga una ventaja
añadida al realizar sus compras.
Esta proyecto, que ya se ha im-

plantado en Cataluña; se pondrá
en marcha en las distintas pro-
vincias de la región y se puede
llevar a cabo tras el convenio fir-
mado a nivel nacional por la Con-
federación Nacional de Comer-
cio, la Asociación Nacional de
Estaciones de Servicio y el Banco
Central Hispano.
Aunque los comerciantes ha

tienen ninguna obligación de ad-
herirse a este convenio, se es-
tima que en la provincia de 'I'o-

ledo serán entre 500 y 600 esta-
blecimientos los que regalarán
vales gasolina.
En el ámbito local, la Asocia-

ción de Comercio de VilIacañas
ha sido pionera de esta campaña
del «valeben», que se prolongó
durante dos meses con gran
éxito, por lo que sus responsa-
bles tienen previsto seguir con
ella. Segím las estimaciones, se
han repartido tres millones de
pesetas en gasolina.

Sistema de Compra
Pero no sólo desde las asocia-

ciones de comercio se idean fór-
mulas para relanzar el comercio.
También las entidades bancarias
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