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sién, apoyando la internacio-
nalizacién, el desarrollo de sus
intangibles (marcas y paten-
tes),lamejoradela comerciali-
zacion y logistica, favorecien-
do los proyectos integrados, ¥
fomentando las inversiones en
[+D+1.

Nuevas tecnologias

Entre los objetivos estratégi-
cos se encuentran también el
fomento del uso de nuevas tec-
nologias y la intercomunica-
cion empresarial, el establecl-
miento de un sistema comun
de trazabilidad de los operado-
res vitivinicolas, el ajuste de la
produccion a la necesidad del
mercado ylaunificacion de cri-
terios por parte del sector.

Con este documento que, se-
ofin el Ministeriode Agricultu-
ra, es fruto de la confianza en
la capacidad del sector vitivini-
cola espanol para convertirse
en lider mundial, se pretende
dar unas pautas al sector que
necesita incidir en aguellos as-
pectos que le permitan superar
sus debilidades y situarse en
una posicion de liderazgo.

Desde Castilla-La Mancha
se ha acogido con satisfaccion
este documento. Segin eldirec-
tor general de Mercados Ali-
mentarios, Federico Lopez,
«supone una oportunidad» pa-
ra que el sector vitivinicola es-
panol y, por tanto, el de Casti-
11a-La Mancha, «logren una po-
sicidon de liderazgo» ante el in-
cremento en el consumo del vi-
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Espaia es lider mundial en supetrficie vitivinic
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no que seesta registrandoenel
mundo.

El plan regional

L6pez records que en Castilla-
La Mancha se ha elaborado un
Plan Estratégico del Sector Vi-
tivinicola, que se revisara con
todo el sector una vez que esté
clara la reforma de la OCM del
Vino y cuyas acciones princi-
pales, relacionadas con el fo-
mento de la competitividadyla
profesionalizacion, coinciden
con las planteadas por la «Es-
trategia del Vino 2010».

Para el director general de
Mercados Alimentarios, «el ob-
jetivo tltimo de nuestro Plan
Estratégico es la basqueda de
un sector profesionalizado y
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competitivo, que ofrezca pro-
ductos con lamejor calidad y al
menor precio». La particulari-
dad del documento de Castilla-
I.a Mancha con respecto al de
Espafia, segin Federico Lopez,
es gue su primer eje consiste
en consolidar al Ivicam y a la
Fundacion Castilla-La Man-
cha Tierra de Vifiedos como li-
deres en el fomento de la compe-
titividad del sector.

El presidente del Consejo Re-
gulador de la Denominacion
de Origen Valdepenas y de la
Confederacién Espafiola de
Consejos Reguladores Vitivini-
colas de Espana, Fernando
Prieto, también ha considera-
do positiva este proyecto, ya
que cree que favorecera el lide-
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razgo espafiol en ventas de vi-

no.

Prieto, en declaraciones a
Efe, indicé que el conjunto de
medidas paraaumentar la com-
petitividad del sector, su profe-
sionalizacion v adecuacion a
la demanda de los consumido-
res, asi como el incremento de
las exportaciones, permitira
paliar algunasdeficiencias del
sector vitivinicola.

Para el presidente de la D.O.
Valdepefias, los 133 millones
de euros que el Gobierno desti-
nara para convertir a Espana
en lider mundial en exporta-
cién v produccion vitivinicola
permitiran saber «como, a don-
de vamos v qué es lo que tene-
mos que hacer».

/

Preocupacion por las
repercusiones de la OCM

Aungque el sector ha acogido con satisfaccion el
documento «Estrategia Vino 2010», 1o cierto es
que en estos momentos su mayor preocupacion
es la aplicacion de la reforma de la OCM del
Vino. Sin embargo, para el Ministerio de
Agricultura, el borrador de propuesta ofrece
aspectos positivos en el sentido de simplifica-
cidén normativa, promocion y divulgacion de los
valores del vino y refuerzo del concepto euro-
peo de vino de calidad. El reparto del presupues-
to en «sobres» nacionales puede facilitar la
adaptacion a las diferentes caracteristicas de
las regiones europeas vitivinicolasy la supre-
sion del enriquecimiento con aziicar puede

proporcionar salidas adicionales a nuestra

produccion de mosto.
El arranque quedaria limitado a una medida de

caracter social y por consiguiente no seriael

eje central de la reforma como Espana habia
solicitado. Parte del presupuesto se derivaria
hacia medidas de desarrollo rural. No obstante
la propuesta implicaria la total desaparicion de
1as actuales medidas de mercado por lo que a
corto plazo se podria producir una acumula-
cion de excedentes con efectos muy negativos
sobre el mercado, de ahila necesidad de prever
medidas transitorias para la adaptacion del
sector al nuevo escenario.

Al sector le preocupa el efecto que la reforma
pudiera tener sobre el pre supuesto con que el
sector venia contando, asi como por la deriva-
cion de fondos fuera del sector.
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Enologosy
hosteleros se
unen para
fomentar la
cultura del vino

ABC

TOLEDO. El gerente de la Fun-
dacién Castilla-LaMancha Tie-
rra de Viriedos, Francisco José
Gonzalez, reunio hace unos
dias en Madrid al presidentey
vicepresidente de la Asocla-
cion de Endlogos de Castilla-
La Mancha, Miguel Ruescas ¥
Luis Jiménez y el presidente y
vicepresidente de la Federa-
cion Regional de Hosteleria,
Manuel Jiménez y Julian Es-
carpa, para emprender accio-
nes conjuntas en torno alapro-
mocion del vino, la gastrono-
mia y el turismo castellano-
manchego, fuera y dentrode la
region.

Conscientes dela importan-
cia de unir esfuerzos en prodel
desarrollode un sector estrate-
gico en Castilla- La Mancha, se
acordé iniciar en el mes de ju-
lio la campana de catas comen-
tadas que la Fundacion ya ha-
bia fijado con los en6logos y so-
bre la que éstos ya se empeza-
ron aformar hace mesesen téc-
nicas de exposicion al publico.
Esta propuesta ha sido muy
bien acogida por Manuel Jime-
nez quien ha propuesto que la
ronda de 25 catas entre todas
las provincias comience a me-
diados de este mes en Guadala-
jara, donde ejerce la presiden-
cia regional.

Las primeras cinco
catas/maridaje (una por pro-
vincia) se haran para los me-
dios de comunicacion y repre-
sentantes politicos en lugares
emblematicos y estrategica-
mente seleccionados en cada te-
rritorio. Una vez superada esta
primera ronda en el mes de ju-
lio los siguientes cinco encuens-
tros se dirigiran a la restaura-
cién, a peticion de los hostele-
ros y con el objetivo de formar
a los profesionales en la técni-
ca de servir el vino. La tercera
ronda estara destinada a los
empresarios; mientras que, la
cuarta y la quinta seran abier-
tas al pablico en general, hasta
llegar a finales de ano.

Por otrolado, y debido al éxi-
to cosechado por la Asociacion
de Hosteleros de Guadalajara,
con sus populares Jornadas
Gastrondémicas en Madrid, su
presidente, Manuel Jimenez,
propuso a la Fundacion y a los
enodlogos organizar otrasjorna-
das, de dos o tres dias de dura-
cion, dedicadas inicay exclusi-
vamente a la presentacion de
los vinos de la region.




