Economia 5

Expo-Guadalajara tendra un
menot coste para el empresario

El empresario participante en esta nueva edicion, se ahorrara un 70% con respecto al
afio pasado. Los stand tendran una media de 12 metros y un coste de 360 euros. La feria
de este afio tendra lugar en el Palacio Multiusos de Guadalajara, situado en Aguas Vivas

Marta Sanz/ Guadalajara

Los proximos 22,23 y 24
de octubre, tendrd lugar
una nueva edicién de Expo
Guadalajara 2010, una feria
que, como explico el presi-
dente de la Comision de
Ferias de la Camara de
Comertcio, Pedro
Hernandez Berberia, “se
vaareinventar a si misma’.
El principio del cambio es
la fecha, octubre, la ubica-
cion, el Palacio Multiusos
de Guadalajara y la modali-

Las ferias son el
mejor escaparate
gue tienen las
empresas para
mostrar sus pro-
ductosy
servicios a los
clientes,
proveedores y
futuros
compradores

dad, vuelve a ser una multi-
sectorial.

Una feria que Angel
Escribano, presidente de la
Federacion de
Asociaciones y PYMES y
Auténomos de la
Provincia de Guadalajara
(FEDECO), es importan-
te para “la promocién de
los productos”, a lo que
afiade “al final, el objetivo
principal de una feria es
vender, promocionar y dar
publicidad a la empresa
que acude al evento”. Un
evento que considera im-
portante para el comercio
de la provincia de
Guadalajara, pues lo ve
como “una alternativa para
contactar con clientes y
proveedores”. Pues al final
una feria, ademas de para
tidelizar al consumidor se
utiliza para conseguir clien-
tes nuevos o mostrar un
nuevo producto o servicio
alos clientes habituales.
Por su parte, Hernandez
Berberia recordaba como

En la presentacion de Expo-Guadalajara 2010 estuvo presente Agustin de Grandes, presidente de CEOE-CEPYME Guadalajara./ Marta Sanz

las ferias han existido siem-
pre, “las hacfan yalos gre-
mios para darse a cono-
cet”,y considera las actua-
les ferias como “el mejor
vehiculo para ensefiar un
producto al gran publico”,
alo que afiadi6 “al final una
feria es una gran publicidad
para las empresas que acu-
den a ella. Pues éstas lo que
hacen es reinventar el mar-
keting, donde el cliente
puede ver las caracteristi-
cas del producto de prime-
ramano”

Expo-Guadalajara
Conelslogan “Al mal tiem-
po buena cara”, empieza
una nueva época para
Expo-Guadalajara 2010.
Un tiempo de cambios
donde la mayor feria de
Guadalajara se “reinven-
ta”, como explicé durante
su presentacién Pedro
Hernandez Berberia, pre-
sidente de la Comisién de
Ferias de la Camara de
Comercio. Uno de estos
cambios es el hecho de
que, en esta edicion, se va a
tener “unos medios econo-
micos mas ajustados ala re-
alidad”, explicaba
Hernandez Berberia.
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Otra de las novedades serd
que, cada dfa habra dos es-
pacios para promocionar
cada una de las diferentes
comarcas de la provincia,
asi, en tres dias, habra seis
espacios, el primero para la
presentacion oficial y los

Las comarcas de la
provincia seran
protagonistas de
Expo-Guadalajara
2010

otros cinco, en horario de
mafana y tarde, para las

cinco comarcas, donde el
folklore y las tradiciones
seran las protagonistas.

Otro aspecto que el presi-
dente de la Comision de
Ferias de la Camara de
Comercio quiso destacar
fue el de los precios de los
stands, “han bajado consi-
derablemente”, alo que si-
gui6 diciendo, “en esta edi-
cion, un stand de 12 me-
tros costara 360 euros”, lo
que desde la organizacion
consideran un tamafio
“muy digno para el 90% de
los comercios”. Ademais,
hay que destacar, como ex-

plicé Berberfa, que con
estos precios “el empresa-
rio se esta ahorrando un
70% con respecto al afio
pasado”. Pues sale a unos
30 euros/metro cuadrado,
mientras que el afio pasa-
do, como especifico
Hernandez Berberia “fue-
ron unos 90 euros/metro
cuadrado”.

Ante las previsiones, 1a or-
ganizacion espera llegar a
los 100 stands, pero toda-
via se estan cerrando las
inscripciones, por lo que a
lo largo de los préximos
dias se conocera el nimero
exacto de los participantes.
Unos empresarios que,
ademas de disponer del es-
pacio interior del Palacio
Multiusos, decido para el
evento pot el
Ayuntamiento, dispondran
de un espacio exterior para
aquellas empresas con pro-
ductos de gran volumen
como la maquinaria o los
vehiculos.

Sectores

Para esta edicién, Expo-
Guadalajara 2010, como
atestiguo el representante
de la Camara de Comercio
“hay cabida para todos los

sectores”, asi, durante los
dias 22,23 y 24 de octubre
se podran encontrar stands
de alimentacién, coches,
bienestar y ocio, belleza,
construccion, nuevas tec-
nologfas, seguridad, finan-
ciero o turismo, entre
otros.

coyuntura

Una feria que también
crece en extension, pues se
han pasado de los 1.500
metros alos 2.500 metros
cubiertos de este afio, que
sumandoles los metros ex-
teriores disponibles, en
esta  ediciéon, Expo-
Guadalajara 2010 contara
con una superficie de unos
5.000 metros, entre cubiet-
tos y los exteriores.

Una feria que cuenta con la
colaboracién de institucio-
nes como CEOE-CEPY-
ME  Guadalajara, el
Ayuntamiento de
Guadalajara, la Junta de
Comunidades de Castilla-
La Mancha y la Diputacién
Provincial de Guadalajara
y que para esta edicion
tiene un presupuesto seis
veces inferior al del aflo pa-
sado, una de estas causas,
como explica el presidente
de la Comisién de Ferias de
la Cimara de Comertcio,
“es porque el espacio es ce-
dido por el Ayuntamiento
de manera gratuita, lo que
nos ahorramos un coste
muy elevado”.

Habra mas
espacio para los
expositores tanto
Interiores como
exteriores

Una feria que, desde la or-
ganizacion, espera sea del
agrado de todos, exposito-
res y ciudadanos y que
Expo-Guadalajara se con-
solide como un punto de
encuentro de los produc-
tos y servicios de la provin-
cia de Guadalajara.

La nueva ubicacion dara mas espacio a los expositores./ E. de G.



