
de los mensajes. En razón 
de ello la acción de estas 
emisoras municipales ha 
sido definida por su efica­
cia como un «periodismo 
de comunidad». Un perio­
dismo que naturalmente, 
con todas las connotacio­
nes al respecto, se inscri­
be igualmente en la llama­
da «Galaxia de Gutem- 
berg». En Europa, que se 
hallan muy extendidos el 
uso en la información de 
emisoras de radio propie­
dad de ayuntamientos, es 
Italia el país con un núme­
ro notablemente mayor en 
medios de este carácter. 
La actividad de estas emi­
soras municipales asu­
men además de la infor­
mación municipalista tam ­
bién la de la difusión cultu­
ral. La acción de estos 
medios en el ámbito cultu­
ral adquiere una gran efi­
cacia; pues, una utiliza­
ción racional de ellos en 
dicho aspecto, contribuye 
en manera muy importan­
te al desarrollo socio- 
cultural de los pueblos. 
Las emisoras municipales 
de radio representan un 
papel tan activo en este

campo que esta labor co­
bra realidad el aforismo de 
educar informando.

La decisión de nuestro 
alcalde al crear una emi­
sora municipal de radio 
potencia con ello también 
su propia oficina de Rela­
ciones Públicas en nues­
tra Administración, como 
vehículo de información 
para que la comprensión, 
el conocimiento y el en­
tendimiento alcance el 
significado máximo o cla­
ve en la intercomunica­
ción entre Administración 
y administrado. Puede 
afirmarse que ello es tan 
imprescindible como lo 
son las válvulas degerm a- 
nio para que funcione un 
transistor. En el ámbito de 
la noticia la radio contri­
buye con su función es­
quemática en la informa­
ción a que los textos de 
los mensajes lleguen a los 
radioyentes con una de­
purada objetividad. Cui­
dando, eso sí, el leve matiz 
que se ciña para destacar 
mejor la entidad de la noti­
cia. Con la noticia ocurre 
lo mismo que con la publi­
cidad. Del tratamiento que

se aplique al texto en una 
noticia como del arte en el 
planteamiento de un 
anuncio dependerá el gra­
do de motivación del 
subsconciente.

Es muy poderosa la 
fuerza de los medios de 
comunicación social 
como indicara A. Huxley. 
De su uso bien o mal d irig i­
do dependerá no sólo la 
imagen de lo que traten, 
sino la de la propia entidad 
que difunde el mensaje 
también. En lo que a la ra­
dio se refiere su fuerza de 
penetración adquiere, 
siendo igualmente inmen­
sa, la característica y he­
cho cierto que llegó a des­
cubrir Pitágoras. Se cuen­
ta que este filósofo duran­
te las lecciones que im­
partían a sus alumnos ob­
servó que estos le con­
templaban pero no presta­
ban demasiada atenció a 
sus palabras. Más bien 
tendían a mirarle a la cara. 
Para cambiar esto, imagi­
nó una estratagema que 
consistió en colocarse de­
trás de una cortina, y ha­
blar desde el otro lado de 
esta cortina. Los alumnos
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