
J/ECONOMIA Y EMPRESAS E MPRESAS 
VIERNES. 18 DE AGOSTO DE 2000 

La empresa promotora ha fa 

En el Museo del Queso se 
han inveitido 26 millones 

ALICIA SÁNCHEZ 

Cuenca 

Una experiencia diferente es 
hacer de una empresa un 
museo. Así ha reforzado el 
propietario del Grupo Que­
sos Marino Saiz S.L. su 
empresa de elaboración de 
quesos en Villarejo de Peris-
teban (Cuenca), que desde 
hace 10 años se dedica a la 
fabricación de quesos, en un 
50%, con Denominación de 
Origen Manchego y el resto, 
sin ella, aunque elaborados 
todos ellos, eso sí, con leche 
sin pasteurizar y de forma 
artesanal. 

A través del programa 
europeo Proder, Quesos 
Marino Saiz, tras una inver­
sión de 26 millones de pese­
tas, ha levantado junto a la 
fábrica artesanal un museo 
de utensilios antiguos usa­
dos en la elaboración de 
quesos, así como otros artí­
culos antiguos, que le otor­
gan al museo, de 320 metros 
cuadrados, el carácter de 
una verdadera réplica del 
pasado. En su conjunto esta 
colección-exposición de pie­
zas antiguas tiene unos 600 
artículos, de los cuales un 
80% son propiedad de la 
empresa y el resto han sido 
cedidos por vecinos de la 
localidad. 

La empresa promotora 
tiene una producción anual 
de unos 200.000 kilos de 
quesos, que le han reporta­
do el pasado año una factu­
ración aproximada de 180 
millones de pesetas y que 

La iniciativa complementará con sus visitas el 
negocio de la fábrica de qíAcsos de la empresa 

El 50% de la producción de los quesos de la empresa es con Denominación de Origen. 

prevé superar el presente 
ejercicio con las ventas que 
se experimenten con el 
nuevo ali­
ciente de la 
e m p r e s a -
museo. 

El gerente 
del negocio, 
Marino Saiz, 
de hecho 
constata que 
el número 
de personas 
que van a la fábrica se ha 
multiplicado, "por que 
quien viene a hacer la com-

La iniciativa se 
explotará para 
reactivar el 

turismo rural y 
ampliar el negocio 

de lú. quesería 

pra directa en fábrica, en 
lugar de venir sólo viene 
acompañado por el interés 

que despierta 
el museo", 
s e ñ a l a b a 
Marino Saiz. 
Esta iniciativa 
es la primera 
que existe en 
la región con 
un producto 
como el 

queso. 
Existen actuaciones simi­

lares realizadas con otros 
productos alimenticios 

como el museo del aceite en 
Mora (Toledo) o el que en la 
actualidad se está desarro­
llando en Huelves (Cuenca) 
relacionado con la apicultu­
ra. Este último proyecto 
prevé ver la luz en el 20001 y 
se invertirán cerca de 50 
millones de pesetas. 

Los quesos elaborados 
por Marino Sáiz S.L. son 
completamente artesanales 
y encuentran su mercando 
natural en España, aunque 
la venta más fuerte se lleva a 
cabo en Albacete, Cuenca y 
Madrid por su cercanía. 

Cilsa pirevé supeirar 
los 450 millones 
de facturación 

La empresa de leg^mbres envasa 
el 80% de su producción 

ALICIA SÁNCHEZ 

Cuenca 

Compañía Internacional 
de Legumbres S.A. (Cilsa) 
de Cuenca prevé superar 
este ejercicio los 450 millo­
nes de pesetas facturados 
el pasado año, por el 
mayor volumen de 
legumbres comercializa­
das en toda España, 
según señalaba el gerente 
de la empresa, Eladio Gar­
cía. 

Parte de este incremen­
to se debe­
rá al 
a u m e n t o 
de la pro-
d u c c i ó n 
e n v a s a d a 
que se lle­
vará a cabo 
en próxi­
mos meses. 
Para -ello *í»?<»>s<rK 
Cilsa invertirá ocho millo- entre 1.000 y 2.500 pesetas 
nes de pesetas en una 
nueva envasadora para 

Este año comprará 
una nueva 
envasadora 

con una inversión de 
ochomiüones 

de pesetas 

Madrid, Barcelona, Huel-
va y La Coruña. 

Casi el total de las 
legumbres que pasan por 
compañía Internacional 
de Legumbres se impor­
tan, de Centro y Sudamé-
rica. en gran medida. Una 
de las razones es la esca­
sez de este alimento en 
España, donde su produc­
ción se limita a la Alubia 
de Granja, en Avila y 
Segobia, la judía de astu-
rias o la Alubia de Tolosa. 

La otras, es 
la diferen­
cia de pre­
cio .ya-.cijj^j 
m i e n tr:a;S 
que las 
variedades 
e s p a ñ o l a s 
p u e d e n 

•rAlG,«,azí?,r 
p,rea5)f^.,di? 

sacar adelante envasados 
de lentejas, garbanzos y 
alubias, principalmente, 
bajo la marca Palatino. 

Del total de su produc­
ción comercializada 
anualmente un 80% enva­
sado, que suponen unas 
1.000 toneladas de legum­
bres secas. El resto, en 
torno a las 500 toneladas, 
las comercializa a granel 
para otras envasadoras. 

Sus principales puntos 
de venta se localizan en 

La Flor de Biihuega espera producir 
13.000 kilos de queso al año 

La empresa álcarreña dispone de su propia explotación 
ganadera en la provincia y cuenta con 320 ovejas 
ición del 36% de la explotación ganadera, en el que se realizan sa en Solanillos de 

el kilo, las importadas 
pueden oscilar entre las 
300 y 500 pesetas/kilo, 
"sin que la calidad por eso 
merme", señalaba Eladip 
García. 

Por otro lado, Cilsa ha 
sido una de las empresas 
pre-seleccionadas por la 
Federación de Asociacio­
nes de Empresarios Con­
quenses (FAEC) para 
desarrollar un proyecto 
de tecnología guiado por 
la propia Federación, dis­
minuyendo así considera­
blemente los gastos. 

BELÉN DIAZ 

Guadalajara 

La empresa La Flor de 
Brihuega, ubicada en la 
localidad guadalajareña 
de Solanillos del Extremo 
y dedicada a la elabora­
ción y transformación de 
•queso de oveja, tiene pre­
visto alcanzar un volu­
men de producción anual 
de unos 13.000 kilos de 
queso. 

Su actividad la inicia­
ron el pasado mes de 
julio, para lo cual realiza­
ron una inversión de 
unos 30 millones de pese­
tas y esperan recibir una 

subvención del 36% de la 
inversión, aunque esta 
cifra puede que se incre­
mente al finalizar toda la 
instalación de la fábrica. 

La Flor de Brihuega 
dispone actualmente de 
unas instalaciones con 
una dimensión de 200 
metros cuadrados, y tam­
bién dispone de su propia 

explotación ganadera, 
concretamente 320 ovejas, 
tal y como indicaba el 
gerente de esta nueva 
empresa, Jacinto Santos. 

En la nave se encuen­
tra la zona de la recepción 
de la leche, un obrador 
para realizar todo el pro­
ceso de elaboración del 
queso, y un laboratorio 

en el que se realizan 
todos los análisis perti­
nentes a la leche (varia­
ción de temperatura, bac-
teriología,etc), de tal 
forma que alcancen un 
nivel máximo de calidad. 

Tal y como indicaba el 
gerente de La Flor de 
Brihuega, "la idea de la 
instalación de esta empre­

sa en Solanillos del Extre­
mo fue el hecho de que 
hay pocas fábricas que se 
dediquen a esta actividad 
en la provincia de Guada­
lajara". 

En cuanto a las princi­
pales zonas en las prevé 
comercializar sus quesos, 
el gerente señalaba que 
"primero explotarán la 

zona de Guadalajara y 
dependiendo de cómo 
marche el negocio se estu­
diaría extendernos más 
adelante hacia otras pro­
vincias". 

Hasta el momento. La 
Flor de Brihuega distribu­
ye sus quesos con sus 
propios vehículos. En 
este sentido, hace tres 
meses compraron un 
remolque isotermo para 
el transporte de sus pro­
ductos. 

Por otro lado, los que­
sos los están comerciali­
zando con la marca La 
Flor de Brihuega. 
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