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Hermanos Díaz Redondo se dedica a la fabricación de tejas y ladrillo visto desde hace cuarenta y 
cinco años* Atrás quedan los tiempos en los que se empleaban técnicas rudimentarias para su 
elaboración y ahoray en el umbral del siglo XXÍ, se ha convertido en una de las empresas más 

importantes de La Sagra, con una facturación en 1999 de 5.500 millones de pesetas* 

Grupo Hennanos Díaz Redondo 
impulsará las ventas al exterior 

Entre los objetivos a corto plazo de la empresa está incrementar sus exportaciones, 
que actualmente representan el 3% del total de la producción anual 

El escaparate de 
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HDR cuenta con la tecnología más avanzada del momento. 

PRINCIPALES DATOS 

El grupo HDR produce anualmente cerca de 550.000 toneladas al año en sus tres fábricas. 
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Cobcja (Toledo) 

Hace 45 años, cuatro her­
manos de la localidad 
toledana de Cobeja deci­
dieron fundar sin apenas 
capital la empresa 
Hermanos Díaz 

Redondo, dedicada a la 
fabricación de ladrillo 
cara vista. A pesar de que 
en aquel momento 
España acaba de salir de 
una guerra civil y de que 
la situación económica 
era muy difícil, la empre­
sa consiguió salir adelan­
te y gracias a la reinver­
sión de los beneficios 
que se iban obteniendo y 
al factor humano, HDR 
fue manteniendo un 
constante ritmo de creci­
miento hasta llegar al 
umbral del siglo XXI 
como una de las empre­
sas del sector de la cerá­
mica industr ial más 
importantes de La Sagra, 
con una facturación 
durante el pasado ejer­

cicio de 5.500 millones de 
pesetas. 

Dentro de la historia 
de la compañía, el año 
1980 supone un punto de 
inflexión importante, ya 
que en esa fecha dejó de 
ser una sociedad uniper­
sonal y se convirtió en 
una sociedad anónima, 
lo que le permitió iniciar 
su expansión por el terri­
torio nacional. 

Así, en 1984, 
Hermanos Díaz 
Redondo decidió dar un 
paso al frente y empezó a 
comercializar directa­
mente sus productos , 
con una red comercial 
propia, algo que hasta 
entonces no había reali­
zado ninguna empresa 
del sector. 

En esta fase de expan­
sión, HDR ha ido cre­
ciendo hasta convertirse 
actualmente en un grupo 
formado por tres empre­
sas: Hermanos Díaz 

mixta y otra de ladrillo 
visto; Industr ias 
Cerámicas Díaz, que se 
compró en el año 1984 y 
que se dedica a la fabri­
cación de otra variedad 
de ladrillo visto; y 
Proceran, en Córdoba, 
donde se elabora termo-
arcilla. 

Con una producción 
global cercana a las 

Fue la pñmera 
empresa del sector 

que decidió 
comerciaüzaT sus 
productos con tma 

red comerciaL propia 
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Grupo HDR 

Manuel Díaz Herrando 

Cerámica industrial 

Camino de la Barca, s/n 

Cobeja (Toledo) 

5.500 millones 

250 

1995 

550.000 toneladas anua­
les, entre teja, ladrillo 
cara vista y termoarcilla, 
el grupo HDR comercia­
liza sus productos en 
todo el territorio 
nacional e incluso en el 

Redondo, que cuenta con extranjero, aunque las 
una planta de tejas exportaciones todavía 

suponen una parte resi­
dual , representando el 
3% del total. La satura­
ción actual que vive el 
mercado nacional hace 
que la compañía esté 
es tudiando la aper tura 
de nuevos mercados 
exteriores a través de 
intermediarios, ya que 
según explica el director 
general de HDR, Manuel 
Díaz, para desembarcar 
en el exterior con fábri­
cas hay que tener una 
potencia y una logística 
adecuada, "algo que en 
estos momentos nosotros 
todavía no podemos 
hacer". 

La obtención de la 
máxima calidad para 
obtener un mejor posicio-
namiento en un mercado 
cada vez más competitivo 
es una de las principales 
exigencias de HDR, al 
igual que ocurre con las 

otras empresas del sector. 
Todos los productos 

que fabrica y comerciali­
za esta compañía toleda­
na tienen el certificado 
de calidad según la 
norma ISO 9002. Según 
explica Manuel Díaz, 
HDR fue la primera 
empresa del sector en 
España que obtuvo esta 
certificación, "ya que la 
calidad es algo funda­
mental, a pesar de las 
exigencias que ésto 
supone y su repercusión 
en el volumen de factu­
ración y producción" , 
añade. 

De cara al futuro, 
HDR apuesta por los 
mismos productos que 
elabora actualmente 
(ladrillo mixto y teja 
cerámica), aunque está 
desarrol lando nuevas 
texturas y tonalidades en 
los materiales emplea-

la selección 

española de 
balonmano 

HDR se ha converti­
do en una empresa 
sobradamente conoci­
da no sólo a nivel 
nacional sino tam­
bién internacional, 
gracias a la selección 
española de balonma­
no. Desde hace tres 
años, el combinadp 
nacional luce en sus 
camisetas el anagra­
ma de esta compañía 
toledana, gracias a un 
contrato de patrocinio 
que finaliza este año 
y que está pendiente 
de renovación. 
Aunque es difícil 
valorar la repercusión 
que esta promoción 
tiene sobre los resul­
tados finales de la 
empresa, la intención 
de HDR es seguir 
ligada a la selección 
española de balonma­
no, "como un medio 
importante de promo-
cionar este deporte", 
afirma Manuel Díaz 
Herrando. 
Precisamente, esta 
empresa empezó su 
andadura en el 
mundo del deporte 
patrocinando al equi­
po de balonmano de 
Toledo. El hecho de 
que los ladrillos y las 
tejas no sean produc­
tos de consumo es la 
principal causa de 
que los clientes no 
los demanden más 
porque aparezcan 
ligados a la selección 
española, en este caso 
de balonmano. 
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