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Muralla  XIV y Arrabales
promociona sus negocios
En la presentación ha estado el Doncel, que ha
repartido los folletos de los que se han impreso 15.000

 E. de G. / Guadalajara

La Asociación de Empresas
y Comercios Muralla XIV y
Arrabales de Sigüenza, inte-
grada en CEOE-CEPYME
Guadalajara, presentó re-
cientemente el folleto
“Sigüenza por todo lo alto”,
donde dan a conocer, tanto a
los visitantes como a los pro-
pios seguntinos las empresas
pertenecientes a esta asocia-
ción y los servicios que ofre-
cen, desde restauración hasta
alojamiento, pasando por la
decoración o la asesoría.
Alberto de Mingo, presiden-
te de la Asociación, fue el en-
cargado de presentar el folle-
to, obra de Isidre Mones.
Quien reconoció que con él
“se centran un poco más los
establecimientos de la zona
alta de la Ciudad”.
Una presentación que, ade-
más de contar con la presen-

cia de José Luis Alguacil, con-
cejal del Ayuntamiento de
Sigüenza y Ana Guarinos,
presidenta de la Diputación,
contó con la asistencia del
Doncel de Sigüenza, quien
entregó los folletos a los pre-
sentes y animó a todos a co-
nocer, ya no sólo estos esta-
blecimientos y disfrutar de
sus servicios, sino de disfru-
tar de toda Sigüenza y su gran
patrimonio artístico y cultu-
ral.
Tanto la presidenta de la
Diputación como el concejal
seguntino coincidieron a la
hora de alabar la iniciativa de
los empresarios de Muralla
XIV y Arrabales, viendo este
folleto un impulso más en la
promoción de la ciudad de
Sigüenza de cara al exterior.
Sin olvidar, como explicó
Guarinos que “aunque

Sigüenza es la segunda ciu-
dad más visitada de la región,
no hay que dejar de trabajar
en mejorar las cosas”.
Una guía atractiva y llamativa
de la que se han editado
15.000 unidades y que ha
contado con la colaboración,
además de los empresarios
de la asociación con la
Patronal alcarreña, FEDE-
CO y la Federación
Provincial de Turismo de
Guadalajara. Folletos que se
podrán encontrar, además de
en los propios establecimien-
tos, en la oficina de turismo
seguntina, en el tren medie-
val, así como en la Casa de
Guadalajara en Madrid, en la
Web de la asociación
www.muralla14.org y en la
Web de CEOE-CEPYME
Guadalajara www.ceoegua-
dalajara.es 

Sigüenza “por todo lo alto” quiere promocionar los establecimientos de la parte alta de la ciudad./ Marta Sanz

Cae la construcción de
colegios y hospitales
Dentro de la obra pública y asciende a un 58%,
comparándolo al mismo periodo de 2010

 E. de G. / Guadalajara

La promoción de colegios y
hospitales públicos por parte
del conjunto de las adminis-
traciones del Estado cayó un
58% en los ochos primeros
meses del año en compara-
ción con el mismo periodo de
2010, hasta suponer un im-
porte de 935 millones de
euros, según datos de la patro-
nal de grandes constructoras
Seopan.
Este descenso arroja un re-
corte de unos 1.300 millones
de euros en comparación con
el volumen de obra licitada
entre enero y agosto de 2010,
que ascendió a 2.224 millones
de euros.
En concreto, entre enero y
agosto las distintas adminis-
traciones licitaron obras de
centros docentes por 615,28
millones de euros, importe un
58,5% inferior al de un año

antes. En el caso de las instala-
ciones sanitarias, se promo-
vieron obras por 320,3 millo-
nes, un 56,7% menos.
En los ocho primeros meses
del año cayó la licitación de
todo tipo de obras y edifica-
ciones públicas, salvo las de
carreteras y ferrocarriles. 
Las primeras crecieron un
15,2%, hasta sumar 2.015 mi-
llones de euros entre enero y
agosto, mientras que las de fe-
rrocarril se multiplicaron por
más de dos (+143,6%), hasta
3.474 millones.
Del lado de los descensos,
destacan los del 68% que, res-
pectivamente, se anotaron la
promoción de obras de cen-
tros e instalaciones deportivas
y de trabajos medioambien-
tales.
La disminución de obras de
este tipo de equipamientos

públicos (colegios, hospitales
y centros deportivos, entre
otros) es consecuencia del
descenso que la licitación de
obra pública de comunidades
autónomas y ayuntamientos,
administraciones que pro-
mueven fundamentalmente
este tipo de proyectos, conta-
biliza en lo que va año.
En concreto, los gobiernos
regionales y los locales reduje-
ron un 60% la promoción de
obras en los ocho primeros
meses del año, de forma que
aprobaron proyectos por
5.788 millones de euros, fren-
te al volumen de 14.184 millo-
nes de un año antes.
De esta forma, las administra-
ciones autonómicas y locales
coparon menos de la mitad (el
49%) de la obra pública pro-
movida en el total del Estado,
frente al porcentaje del 81%
que supusieron un año antes.
Las restricciones presupues-
tarias y el parón derivado del
proceso electoral del pasado
mes de mayo constituyen los
principales factores de este re-
corte.
En total, el conjunto de las
distintas administraciones
públicas (Gobierno central,
regiones, diputaciones, cabil-
dos y ayuntamientos) licita-
ron obras por 11.632 millo-
nes de euros en los ocho pri-
meros meses del año, lo que
arroja un descenso del 60%
en comparación a los 17.461
millones promovidos en el
mismo periodo de 2010.El hospital de Guadalajara es uno de los que ha parado sus obras. / E. de G.
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