Ball Beverage Packag

Instalara en Cabanulas

Lacomparfiianorteamerica Ball Beverage Packagmg invertira 100 millones de euros en
laregion, donde instalara su primera planta en Espafiay creara 300 empleos. Emiliano
Garcia- Page se mostro “orgullosoy agradecido” durante la presentacién del proyecto

E. deG./Guadalajara

El presidente de Castilla-La
Mancha, Emiliano Garcia-
Page, se mostro el pasado
19 de diciembre “orgulloso
y agradecido” durante la
presentacion del proyecto
empresarial de la empresa
norteamericana Ball
Beverage Packaging, que
supondrd la inversidon de
100 millones de euros en
Cabanillas del Campo
(Guadalajara) para la puesta
en marcha de unaplanta de
fabricacion de latas de bebi-

El proyecto de la
norteamericana
Ball Beverage
Packaging
supondra una
inversion de 100
millones de euros
en la localidad
guadalajareia de
Cabanillas del
Campo

das, su primerainstalacion
en Espafia, donde se crea-
ran 300 empleos, 150 de
ellos, directos.

El presidente del Ejecutivo
autonémico, durante la
comparecenciapublica que
ofrecio alos medios de co-
municacion el pasado 19 de
diciembre, enToledo, trasla
reunién que ha mantenido
con representantes de la
empresa, subrayo que esta
noticia “ademas de la im-
portancia que tiene por la
creacion de empleo cualifi-
cado, significa un salto cua-
litativo para todo el
Corredor del Henares”.

En esta linea, Emiliano
Garcia-Page reiter6 la
apuesta del Ejecutivo auto-
némicoporlacomarcagua-
dalajarefia del Corredor del
Henares, antes de recordar
que el Gobierno regional
trabaja en la puesta en mar-

INng se

El presidente de Castilla-La Mancha, Emiliano Garcia-Page, estuvo acomparado de consejeros, alcaldesy representantes de laempresa,/ E. de G.

cha de un Plan Estratégico
“especifico”, que arrancara
el proximo afio, “un Plan al
que este proyecto viene a
dar consistencia”.

Como aseveré Emiliano
Garcia-Page, “el futuro
pasa por apostar por aque-
llas zonas ya industrializa-
das y por redistribuir la ri-
queza en otras menos desa-
rrolladas™.

Inversion
Nuevainversién extranjera
en Castilla-LaMancha

Ball Beverage Packaging, el
mayor fabricante de latas
del mundo, construird una
planta de fabricacion de
latas de bebidas en
Cabanillas del Campo
(Castilla-La Mancha), con
objeto de fortalecer su po-
sicion en el sur de Europay
dar respuesta a las necesida-
des de sus clientes.
Laplanta de Cabanillas del
Campo serd una de las mas
avanzadas desde un punto
de vista tecnoldgico, y con-
tard con los medios necesa-
rios para fabricar 1.200 mi-

llones de latas de aluminio
en dos formatos de lata di

ferentes, de 33 centilitros y
50 centilitros. Dispondré de
dos lineas de produccidn, la
primera de las cuales estara
operativa previsiblemente
en 2018, mientras que, con

Con esta nueva
planta de
Cabanillas, Ball
amplia su
presencia en
Espafa, donde la
empresa ya tiene
otra planta de
produccion en La
Selva del Camp
(Tarragona)

la segunda busca alcanzar
los 1.800 millones de latas.

Ball Corporation, cuya ma-
triz y empresas subsidiarias
dan empleo a 18.700 perso-
nas en todo el mundo y
cuyas ventas netas pro
forma fueron de 11.000 mi-
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Acerca de la mision
de Ball Beverage

Packaging

Comenzaron su andadura en 1880, cinco hermanos, con
200 $y una clara visién. Una vision similar les impulsa
hoy. Desde los primeros dias de fabricacién, han estado

singularmente enfocados en ayudar a sus clientes a cum-
plir sus misionesy objetivos a través de conocimientos
técnicos, pasion e innovacidon. Hoyen dia, aplican estos
mismos principios inquebrantables al envase de metal re-
ciclable que hacen para colocar sus productos en las es-
tanterias de las tiendas, asi como a las tecnologias aero-
espaciales que desarrollan para hacer que su misién suce-
da. Su experienciaen el mercado les ha posicionado como
una de las referencias mundiales en el sector, ya que son
capaces de adaptarse a los nuevos desafios que propone

cada cliente.

llones de délares en 2015,
suministra soluciones de
envasado innovadoras y
sostenibles para consumi-
dores de bebidas, comiday
productos para el hogar, al
igual que para el sector ae-
roespacial y otras tecnolo-

gias y servicios, principal-
mente paraelgobierno es-
tadounidense.

En el acto participaron,
junto al presidente de
Castilla  La Mancha,
Emiliano Garcia-Page, la
consejera de Economia de

Economia 7

coyuntura

Castilla-La Mancha,
Patricia Franco; el presiden-
te de Ball Beverage
Packaging Ibérica, José
Ignacio Comenge, y el alcal-
de de Cabanillas del
CampoJosé Garcia Salinas;
ademads del Consejero de
Asuntos Comerciales de la
Embajada de Estados
Unidos, Daniel Crocker.
Asimismo estuvieron pre-
sentes el delegado de la
Junta en la provincia,
Alberto Rojo; lavicepresi-
denta comercial de la em-
presa en Europa,
Veronique Stephan; el di-
rector financiero de la divi-
sion ibérica de la firma,
Juan Carlos Verdasco, y su
responsable de ventas,
Myriam Galmeés.

Sedes

Con estaimplantacion, Ball
amplia su presencia en
Esparfia, donde la empresa
ya tiene otra planta de pro-
duccién en La Selva del
Camp (Tarragona) y de-
muestra su apuesta por el
mercado espafiol que, con
un consumo anual de més
de 7 mil millones de latas al
afio, constituye el segundo
mercado mas grande de
Europa.

Las ventas de
coches crecen
en C-LM un
10,69% en
2016

Europa Press./Guadalajara

Las matriculadones de tu-
rismos y todoterrenos en el
mercado castellano-man-
chego se situaron en 34.992
unidades durante el conjun-
to del pasado ejercicio, lo
que supone un aumento del
10,69% en comparacién
con los datos de 2015,
segin han informado las
asociaciones de fabricantes
(Anfac), concesionarios
(Faconauto) y vendedores
(Ganvam).

Por provincias, las matricu-
laciones de turismosy todo-
terrenos han subido un
15,45% en la de Albacete
(4.836 unidades), un 8,24%
en Ciudad Real (6.308 uni-
dades), un 16,46% en
Cuenca (2.257 unidades),
un 3,23% en Guadalajara
(4.447 unidades) y un
11.69% en Toledo (17.144
unidades).



