JUEVES 23-10-97

'ECONOMIA DE CASTILLA-LA MANCHA

8/ABC
-EMPRESAS ? '
_Breves ~ Adapt y comercio rural: las

" Cude Guadaliors dlﬁc ltades de la modermzaclon

La Caja de Ahorro de Guadalajara ha _u'bte-' -
nido 580 miliones de beneficios en los nueve:
primeros meses del aiio, lo que ha supuesto-

un incremento de mas del 44 por ciento con
respecto al mismo periodo de 1996. Segtin ha
anunciado el presidente de la Caja de Guada-

lajara, Juan Pablo Sdnchez, «los resultados
de este afio van a batir nuevamente el récord -

de ia entidad», donde el volumen total de ne-
gocios gestmnadus ha superado el 16 por

ciento y tambiéen se ha reglstradﬂ un «impor-
tanten 1ncrementu en la inversion credmma 5

por encima del 14 pur ciento.

Feqmes

La Federacion 'Empresarial de Castilla-La

| Mancha de Economia Social (Fecmes) y el
Ayuntamiento de Sonseca (Toledo} han fir- -

mado tin convenio de colaboracion para pro-
mover el desarrolio de las empresas de esta

localidad v su comarca mediante el impulso

de todas aquellas actividades que puedan

contribuir a mejorar su competitividad. El
convenio prevé la organizacion del denomi-
nado Servicio de Atencién Personalizada

(SAP), un servicio cuyo fin es facilitar el ac-

.ceso a toda la informacion gue sea de inferes:

potencial para las empresas de la comarca.

ICSA

- Los trabajadores de Interﬂaciﬂnal de Com-
pumtes (ICSA) han reclamado el apoyo del al-

calde de Toledo v presidente regional del PP,

- Agustin Conde, para evitar la prwatlzacmn .

de esta empresa, creada tras el cierre de la
Fibrica de Armas de la capital. El presidente
" del comité de empresa de ICSA, Francisco de

la Cruz, hizo un llamamlentn a Agustin
Conde para que se retina con los representan-'
tes de los trabajadores y les informe de las in-

tenciones del Gobierno central respecto a

esta empresa, para despejar ias incertidum- -

bres sobre futuras privatizaciunes..

Mayasa

El Canute Inte¥centros de la empresa Ma-

yasa (Minas de Almadén'y Arrayanes) ha pre-
“sentado a la direccion un plan, de futuro para
- los trabajadores de la factoria de Almadén,
.-basado en la putenclacmn de las minas de
" merecurio y la inversién en investigacion. El
Plan de Futuro es un documento aiternativo
al Plan a Largo Plazo gue dio a conocer la di-

‘reccion de la: compaiiia el pasado mes de ju--.

nio v que planteaba reducciones en la planti-

1la de trabajadores a traves de bajas mcentl- ,

vadas.

Apepal

La Asnmacmn Prumncml de Empresarma

de Papeleria y Libreria (Apepal) ha denun-
_ciado que algunas copisterias de Ciudad Real

estan fotocopiando libros de texto. Apepal .

considera que estos hechos pueden constituir

uin delito contra los derechos de autor y pro-

piedad intelectual; ademéds, Apepal ha indi-
cadu qute el fotocopiado de llhrns de texto es
una practica gue provoca unas perdidas que
podrian estar préximas a los c1en rmllunes de
pesetas anuales
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entre sus objetivos,
el desarrollo de la
~economia en el

“si6n tecnologica. Bl [
‘responsable de este
sector en el pro-

OS pequenos y rnedtanos comercuantes de la pmwncsa de Guadafajara estan
descubrierido las ventajas de organizarse y afrontar fa problematica reconversion
en un sector en el que cada vez es mas dificil competir. Sobre todo en el medio
rural, Por ello, los responsables del programa de desarrollo rural Adapt, de inicia-
tiva comunitaria, intentar descubrirles a fos comerciantes las ventajas de ofrecer
‘mejor cal dad a.menor precio, merced a conven:os EDH dlstnbmcioras

Guadalajara. M. R,  esises

El programa co-
munitaric Adapt, fi-
nanciado por la
Union Europea y
por la Diputacion de
Guadalajara, tiene,

mundo rural. Entre i

sus sectores destaca f|7 "
el del comercio, uno b4l

de los mas deficita- Bl
rios de la provincia- @
por ser de'1os mas B
retrasados en afron-
tar una reconver-

grama Adapt de
Guadalajara, José
Antonio Pérez, des-

taca las dificultades
de modernizacion.

- ABC: ;De qué forma
trahaja Adapt con los co-

merciantes de la provincia?

- José Antonio Pérez:
En estos momentos esta-
mos vensayando» lo que

seria una agrupacién de co-

merciantes, que por €l mo-

‘mento, no tiene entidad
juridica, y que se encar-

garia de hacer que ias ope-

raciones comerciales sean
- mas beneficiosas para el
sector., De hecho va se

estdn llevando a la practica

- algunas operaciones, tras .
contactar con distribuido-. .

res que estan dispuestos a
ofrecernos precios mas ba-
jos para estimular a los co-

| merciantes a partmipar en

Esta iniciativa.

- ABC:; Cuantos comer- .

ciantes se han integrado ya
en el programay de qué

sector son lns mas habitua- -
. IES? Lo e .
. JLAP: Alrededor de 20,

dedicados, basmament& a la

alimentacion.
- ABC: ;Porqué este sec-

. tor es el mas numeroso?

- L.AP.: Porgue es el que
mas deficiencias viene pre-
sentando en las zonas rura-

- les (también en las grandes
ciudades, pero el programa

Adapt busca el desarrollo

del mundo rural). El princi-

pal muro con el que chocan

es el de la falta de competi-

tividad con otros tipos de

comercios mas competiti-
- vos, destacando el caso de
las grandes superficies. Por -

este motivo, estas pe-

~ queinas empresas son las

que mas ayuda necesitan.
- ;De qué otra
_forma incide Adapt en las

.- ABC:

ayudas al sector?
- JA.P: Mediante cursus

deYormacién y de prepara-

cion. Por .ejemplo, hemos

. realizado cursos de escapa- .
ratismo y de mercadotec-
nia. Hemos realizado dos
cursos este verano, uno en
- ]a zona de la sierra, alcarria -
'y campifia- y.otro en el
- Seforio de Motina. Con es- -

tas iniciativas pretendemos

que los comerciantes rura-.
les déscubran que puede'n
nbtener unos mayores mar-

genes de beneficios.
: ABC: ;Hay va resulta-

des nh]etwus de las cam- ’

panas'? |

-J.A.P.: En realidad es un
poco pronto, puesto que el
desarrelio del programa co-
menzoé el pasado mes de

. .agosto. Pero lo que sipreve-
mos es realizar una evalua- -

cidén de.los resultados al

térming del mismo, que

serd a finales de diciembre
de 1997. Sera entonces

cuandu exponga-
‘mos el resultado
de las encuestas
que estamos reali-
zando sobre cali-
dad, variedad de
productos, evolu-
cion de . ventas,
etcétera. Puntos
| todos estos basicos
2j para el desarrollo-
{ del comercio rurai.
o4 - —ABC: (Como
i# han sido las cam-
% pafas del prn-—
2 _grama'?
A - JA.P: Hici-
mos una de capta-
‘cion de comercios
hablando con ellos
pueble por pueblo
| para convencerles
de las ventajas de
agruparse y defen-
' derse.. De esta
fﬂrma pretendemos crear
las bases de una futura aso-

_ciacién de comerciantes ru-,

rales Pero crearia no es:

‘nuestra funcidn sinc que

deben ser ellos quienes ten-

~ gan esa iniciativa, una vez

conocidas las ventajas de
emprender la evolucién
téenica ¥ comercial que de-
mandan consumidores y
mercado en general.

- Asimismo, hemos reali-
zado una campaifia informa-
tiva destinada a los consu-

‘midores para que descu-
bran las ‘ventajas del.

pequeiio comercio.
- - ABC: Qué presupuestode |-

Adapt recibe este programa
destinado al sector comercial.
Lo AR Este prﬂgrama no

;;qntempla ayudas econdmi-

- cas en forma de subvencio-

nes o para el desarrollo de los
comercios, sino que destina
un diez por ciento para el au-
toempleo y para cursos de
formacién y mejora especifi-

" cos. En realidad, Adapt, lo

que intenta es crear las bases
del desarrollo integral del
mundo rural, incitando a los -
empresarios a organizarse y
descubrir las ventajas que le

‘ofrece la adaptacion del sec-

tor al nuevo mercado. Un |

-mer{:adn cada yez mas dificil

porque cada vez es mas
{:umpet;ttwu




