Albacete, 7 de agosto de 2011
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Antonio Atiénzar.

La Cdmara de Comercio
e Industria de Albacete, pre-
sidida por Antonio Atién-
zar, va a desarrollar en los
proximos meses una serie
de “Acciones complemen-
tarias de iniciacién” para la
internacionalizacion de las
empresas de la provincia, en
colaboracién con el Conse-
jo Superior de Camaras, y
con la cofinanciacién del
Fondo Europeo de Desarro-
llo Regional (Feder), con el
objetivo de contribuir a la
mejora de la competitividad

Acciones

(Camara

y el fortalecimiento empre-
sarial.

La primera de estas ac-
ciones serd una Mision In-
versa de Productos Gour-
met, que se desarrollard del
20 al 23 de septiembre. En
este caso, la Camara organi-
zard una accion agrupada de
productos gourmet -queso,
azafran, aceite de oliva, ca-
za, etc.), con diez empresas
de la provincia y diez im-
portadores procedentes de
la Unién Europea, por ser el
principal consumidor de es-

2 Mision Inversa de Productos Gourmet: del 20

al 23 de septiembre.

2 Mision Inversa para el sector del Mueble: del

26 al 29 de octubre.

2 Plan de Apertura del Mercado Ruso: de sep-

tiembre a diciembre.

2 Portal web “Albacete Exporta''.

La Camara de Comercio
desarrollara acciones para la
internacionalizacion de las empresas
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mercado ruso; y para desarrollar un portal de internet

u Estan dirigidas a productos gourmet y muebles; para entrar en el

tos productos.
Mueble

Por otro lado, se organi-
zard una Misién Inversa pa-
ra el sector del Mueble, del
26 al 29 de octubre, en la
que también participardn
diez empresas de Albacete.

La Cdmara invitard a un
ndmero determinado de im-
portadores de muebles de la
Unién Europea y otros pai-
ses; elaborard agendas de
trabajo; y programara visi-
tas a una decena de empre-
sas de la provincia dedica-
das a la fabricaciéon de
muebles, con el fin de enta-
blar relaciones comerciales
y abrir nuevos mercados.

Mercado ruso

Enmarcado en su apues-
ta por la internacionaliza-
cion, la Camara también ha
programado el Plan de
Apertura del Mercado Ru-
so, que se desarrollard de
septiembre a diciembre de
2011.

Se trata de una accién de
promocion en Moscu, diri-

gida a diez empresas de la
provincia, fabricantes y pro-
ductores de muebles, calza-
do, textil y productos agroa-
limentarios (excluido el
sector vitivinicola).

En esta accion, se anali-
zaran las principales cade-
nas de distribucidn y acceso
al mercado; se mantendran
entrevistas directas con los
importadores mds impor-
tantes del sector; se elabora-
ra un plan de internacionali-
zaciébn para entrar al
mercado ruso, junto con la
memoria final de resultados
obtenidos y valoracién glo-
bal de posibilidades que tie-
ne cada empresa para poder
entrar a este mercado.

Segtn indica la Cdmara,
no es nada facil entrar en la
distribucion en Rusia, y es-
tas acciones de promocién
durante tres meses son el
primer paso para sondear
las posibilidades de éxito en
este mercado con una serie
de productos.

Portal web

La dltima de las acciones
a desarrollar serd el portal

de Internet “Albacete Ex-
porta", del que se podra be-
neficiar cualquier empresa
de la provincia interesada
en la internacionalizacién
de su producto o servicio.

Se trata de un portal
web gratuito en castellano
e ingles (en futuro se afa-
diran mas idiomas), donde
se recogerd la informacién
basica de la provincia (da-
tos de exportacion, estadis-
ticas y etc) con una amplia
base de datos de las empre-
sas exportadoras de Alba-
cete, ofreciendo de esta
forma la informacién deta-
llada a posibles importado-
res y distribuidores en todo
el mundo. El posiciona-
miento en los primeros
buscadores internacionales
permitirda dar una visién
global de la provincia a los
posibles compradores y
contribuir en promocion de
productos albacetefios por
todo el mundo. En dicho
portal se facilitara informa-
cién socio-econdmica a
empresas extranjeras inte-
resadas en invertir o en
contactar con empresas de
Albacete.

Plan de Continuidad Empresarial para
facilitar la transmision de empresas

La Cdmara de Comercio e Industria de Albacete se ha adheri-
do al Plan de Continuidad Empresarial impulsado por el Minis-
terio de Industria, Turismo y Comercio. El objetivo es asegurar

la pervivencia de las empresas que se encuentran en riesgo de de-
saparicion por motivos distintos a los econdémicos, facilitando la
transmision de estas empresas entre empresarios que desean con-
cluir su actividad y otros que estan dispuestos a continuarla.

Este plan estd dirigido, principalmente, al sector industrial, y
se desarrolla entre los meses de junio y diciembre. Se trata de la
primera Encomienda de Gestién que el Ministerio otorga a las
Camaras, después del Decreto del Gobierno que modificé su fi-
nanciacion.

Transmision

La Red Nacional de Centros de Transmision de Empresas es
el 6rgano encargado de asegurar el éxito de las transmisiones.
Ofrecen asesoramiento personalizado y tutorizado para garanti-
zar la viabilidad de las operaciones, tanto a los empresarios que
quieren dejar el negocio por jubilacién u otras razones, como a
potenciales compradores y emprendedores que quieren continuar
la actividad.

Ademas, la Empresa Nacional de Innovacion (ENISA) ofrece
a los potenciales compradores una linea de crédito especifica.

El plan cuenta con una plataforma nacional de transmisiones
a través de la que los interesados acceden a informacién porme-
norizada sobre la compraventa de empresas.
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