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Rumbo
Convenio para difundir
la oferta regional

La Consejeria de Industriay
Tecnologla v la agencia de
viajes on line, lider en Espana,
«Rumbo», han firmado un
convenio de colaboracion con
el objetivo de potenciar la
oferta turistica de Castilla-L.a
Mancha ysudifusiony
comercializacion a traveés de
productos concretos, que
seran distribuidos por Rum-
bo. El acuerdo fue firmado por
el director genera] de Turis-
mo, Rafael Cabanillas, y el

director general de Rumbo,
José Rivera. En virtud de este
convenio, el Gobierno autono-
mico y la agencia de viajes on
line www.rumbo.es pondran
en comun sus recursos en la
promocion y difusion de la
excelencia de la region como
destino turistico, afin de
potenciar las ventas de
productos y servicios turisti-
cos en Castilla-La Mancha.

El director general de Rumbo,
José Rivera afirmaba que «la
rigueza cultural, historicay
natural de Castilia-La Man-
cha hacen de esta region, todo
un referente en turismo de
interior». Esta campana de
promocion de Castilla-La
Mancha estara dirigida a los
mas de 1,2 millones de clientes
que componen la red de sitios
Web de Rumbo. Su objetivo es
dar a conocer el potencial
turistico de la region.
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Hosteleria

Convenio con
Servicios Financieros

El presidente de la Asocliacion
de Hosteleria vy Turismo de
Toledo, Enrigue Salamanca, y
el miembro del Gabinete de
Servicios Financieros Toledo
S.L.L., Enrique Garcla

—_—— s = m ——

Camara de Comercio

Ohservatorio turistico
en Toledo

La Camara de Comercio de
Toledo ha puesto en marcha
un Observatorio Turistico,
una herramienta de segui-
miento permanente del
turismo de congresos en la
provincia con el fin de recabar
informacion sobre las fluctua-
ciones turisticas, oferta y
demanda del turismo de
reuniones. Los informes que
se obtengan del trabajo de este
observatorio seran muy utiles
para seguir promocionando
Toledo como sede de congre-
SOS y reuniones profesionales.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. ABC Economia de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.

Enrique Salamanca y Enrique Garcia durante la firma del convenio
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Mérida, ha firmado un
convenio gracias al cual los
asociados se beneficiaran de
tasas inferiores a las del
mercado, la posibilidad de
contratar una poliza segmen-
tada especifica paralarama
de Hosteleria y una prima
mas baja en el seguro de
accldentes del convenio
colectivo.

Montes Norte

Dos nuevas casas
rurales para la zona

Dos nuevas casas rurales se
han abierto en la comarca de
Montes Norte de Ciudad Real,
en concreto la casa «Hidalgo»,
situada en Corral de Calatra-
va, v «El balsamo de Fiera-
bras» que se encuentra en
PicoOn. Estas nuevas infraes-
tructuras han supuesto una
Inversion privada cercana a
los 300.000 euros, de los
cuales, el Grupo de Desarrollo
Rural Montes Norte, a través
de los fondos Proder-2, subven-
clonara algo mas de 100.000
euros.
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EXPOGUADALAJARA:
MIRANDO AL
FUTURO

La Camara Oficial de Comer-
cio e Industria de Guadala-
jara, afronta con esfuerzo y op-
timismo los retos del 2007. A
las puertasdeuna ExpoGuada-
lajara que promete batir todos
los récords de participacion el
proximo mes de mayo, las ini-
clativas de la organizacion ca-
meral estan siendo asumidasy
respaldadas por las distintas
administraciones enla antesa-
la de 13 cita electoral.

Dentro de las actividades
economicas con fecha fija en el
calendario, hay dos géneros de
obligaciones que a algunos les
resultan especialmente temi-
bles: las citas con Hacienda y
las ferias de muestras. Por al-
giin extrano problema evoluti-
vo, no faltan las empresas en
Espana que sienten una aver-
sidn casl natural a considerar
las obligaciones fiscales y la
promocion de sus productos o
servicios como algo connatu-
ral a su actividad. Son los mis-
mos que sobreviven anclados a
suunilateral vision del empre-
sario como generador de bene-
ficios contantes, sonantes e in-
mediatos, desde la cadena de
produccion a la caja fuerte del
despacho de direccion. Si esos
empresarios fueran marxistas
no dudarian en reclamarse las
plusvalias a sl mismos. Pero,
afortunadamente, el mundo de
laempresaesunarealidad mu-
cho mas variada.

Asli pues, la actividad em-
presarial noes—ynuncasede-
beria considerar— como un
epifenomeno de la realidad so-
cial. La vida empresarial esta
imbricada en el pulso delas so-
ciedades. Es inseparable de
ellas, porque las empresas son
sociedad en estado puro. Eso,
que para muchos es una ver-
dad digna de Perogrullo, pasa
por ser un descubrimiento to-
davia pendiente en demasia-
dos despachos de emprendedo-
res o de politicos.

Pero tanto para los conven-
cidos como para los ignoran-
tes, las ferias de muestras son
una oportunidad unica de po-
nerse ensituacion. Valga como
ejemplo ExpoGuadalajara, la
cita anual que retine en Guada-
lajara a decenas de miles de
personas para darse la oportu-
nidad de mirarse ante el espe-
jo. Asl lo hace 1a gente de la ca-
lle, pero también empresarios
de toda condicion, para ver y
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«Tanto para los
convencidos como
para los ignorantes, las
ferias de muestras son
una oportunidad unica
de ponerse en
situacion»

«Sera una oportunidad
unica para que todos
veamos —vy los
empresarios en primer
lugar— desde como se
fabrica una aspirina o
se hace un
electrodiagnostico de
un automovil»

para ser vistos. ExpoGuadala-
jara viene a ser una suerte de
gran plaza publica -necesitada
de mejores infraestructuras
publicas, como muchas plazas-
pero abarrotada de motivos pa-
ra el interés por sus cuatro es-
quinas.

Tan espejodela provinciay
de parte del Corredor es Expo-
Guadalajara que consigue el
milagro de replicar a lo largo
de los dias en que permanece
abilerta a la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mancha
enformadediferentes departa-
mentos. Sila Consejeria de Vi-
vienda y Urbanismo es una de
las mas fieles presencias (la co-
yuntura de arranque del siglo
nos ahorra mas explicaciones)
lo mismo ha podido decirse de
Industria y Tecnologia, Traba-
joy Empleoy delos siempre efi-
caclsimos responsables de la
promocion turistica desde la
Administracion regional.
Ellos han sabido hacer de Expo-
(Guadalajara un buen escapara-
te de su labor, pero quiza en es-
ta proxima edicion hayan de
quedar untantoeclipsados por
otradelasconsejeriasregiona-
les: la de Educacién y Ciencia.
No faltaran motivos para ello,
puestoquedentro de nuestra fe-
ria se van a presentar las i6 fa-
milias de la Formacion Profe-
sional de mas de 35 institutos o
centros educativos de Educa-
cidon Media o Superior.

Sera una oportunidad Gni-
ca para que todos veamos —y
los empresarios en primer lu-
gar-— desde como se fabrica
una aspirina o se hace un elec-
trodiagnostico de un automo-
vil; asistiendo a demostracio-
nes de peluqueria, reflexologia
0 podologia; siguiendo las evo-
luciones de un soldador en su
cabina, como se realizan unos
primeros auxilios o se prepa-
ranplatosdealtacocina. Loim-
portante no sera solo lo que se
hace sino quién lo hace: jove-
nes preparados en nuestros sis-
tema formativo, cerca de noso-
tros vy ansiosos por integrarse
en nuestras empresas.
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Esacombinacionentrelola-
dico y lo divulgativo ha sido
una constante parala Camara
de Comerciode Guadalajara co-
mo organizadorade esta Feria.
Por ese motivo afrontamos la
Pasarela de Jovenes Disenado-
res, que de nuevo sera una de
las citas seguidas con mayor
expectacion, pruebadesu reite-
rado éxito de publico. Y quiza
ese afan por aportar un foro
que fuera a la vez escaparate y
espejo de como somos en Gua-
dalajara es lo que ha propicia-
do un continuo crecimiento en
el nimero de participantes,
que su actual emplazamiento
va no puede asumir con la re-
querida amplitud.

En la edicion de 2007, 1a su-
perficie disponible se agot6 en
apenas unos dias, pese a au-
mentarla en otros 650 metros
cuadrados cubiertos sobre la
edicion precedente. Los 7.000
metros cuadrados bajo techo
disponibles son un dato revela-
dor, pero insuficiente para res-
ponder a la demanda... pero es
que va no hay mas posibilida-
des de crecimiento sin unanue-
va ubicacion. Sera la Feria que
es posible hacer, suficiente pa-
ra recibir 70.000 visitantes en
cuatrodias, con mas de 25 auto-
buses fletados desde localida-
des cercanas, pero también
una Feria que no sacia nues-
tros deseos de avanzar por este
camino.

Se escapa a toda razon que
Guadalajara no tenga un Pala-
cio de Exposiciones y Congre-
s0s. Se escapa a toda razodn,
aungque sobren razones conca-
tenadas para explicarlo. Esas
mejor las dejamos para las
bambalinas de la pequenia his-
toria local, tramoya donde las
obras de enredo tejen sus mejo-
res guiones. Pero Guadalajara
lo que necesita no es un teatro,
gue yva lo tiene, sino un Palacio
de Exposiciones. Lo demas se-
ran panos calientes.

L.a Camara de Guadalajara
viene ofreciendo desde hace
anos su proyecto para una ins-
talacion ambiciosa y notoria-
mente necesaria. La capital al-
carrena estd mas cerca por
tiempo de desplazamiento de
Ifema que buena parte del mu-
nicipiode Madrid. Yes ahidon-
de entendemos que se abre una
viade colaboracion mutuamen-
te beneficiosa con el 6rgano fe-
rial madrileno.

Las Camaras Oficiales de
Comercio e Industria sabemos
cual esnuestro oficio y nuestro
fin. Porque sabemos hacerlo,
nuestra capacidad organizati-
va de eventos feriales se pone
de manifiesto una y otra vez.
Asi serd en Guadalajara del 3
al 6 de mayo. Alli les espera-
mos, paraquedispongan deun
espejo y de un escaparate de
nuestra economia. Ustedes de-
cidiran si prefieren ver, verse,
mirar, compararse o simple-
mente pasar unrato agradable
a prueba de aburrimiento. Sea
COMO seaq, les esperamos.
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