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“VITIVINICULTURA

Julia se da cita con un millar
de expertos enologos y ofrece
ideas para mejorar las ventas

El director de Fenavin participé en una mesa del congreso celebrado
en La Rioja para incentivar el consumo a través de ferias y concursos

« Manuel Julid se refiri6 a
|la feria ciudadrealeno co-
mo «una magnifica y pio-
nera oportunidad para lle-
var a cabo transacciones
comerciales y promover la
cultura del vino».

LT / CIUDAD REAL
Manuel Juli, director general de la
Feria Nacional del Vino (Fenavin),
participé en el congreso mundial
Wine Future Rioja 2009, de cardcter
técnico, que ha congregado a un
millar de expertos del vino, proce-
dentes de mds de 40 paises, duran-
te dos dias en el Palacio de Ferias y
Exposiciones de La Rioja (Riojafo-
rum) de Logroiio.

En su calidad de especialista re-
conocido a nivel nacional del mun-
do del vino, Manuel Julid fue el tini-
co director de una feria nacional in-
vitado a este congreso mundial
técnico, con un programa al maxi-

mo nivel, donde se dieron cita los
principales expertos del mundo del
vino, de mads de 40 paises, encabe-
zados por el estadounidense Ro-
bert Parker, considerado el critico
de vino mds influyente de la histo-
ria del sector.

El director de la Feria Nacional
del Vino, evento monogréfico lider
en Espana y Europa, tomo parte en
la mesa redonda sobre Cémo mejo-
rar las ventas y el consumo a través
de ferias y concursos, ante mas de
300 personas, en la que también
participaron otros expertos como
Mel Dick, vicepresidente de la to-
dopoderosa empresa estadouni-
dense de distribucién Southern Wi-
nes & Spirits; Baudouin Havaux,
presidente del Concurso Mundial
de Bruselas (Bélgica), el mds impor-
tante del planeta; y Rocio Alberdi,
directora de Productos Agroali-
mentarios del ICEX, siendo mode-
rados por Robert Joseph, fundador
de la Internacional Wine Challenge
y autor de mds de 25 libros, consi-

derado como una de las 50 perso-
nalidades mas influyentes del sec-
tor.

En la mesa redonda de caricter
técnico, Manuel Julid se refirié a la
feria que dirige como «una magni-
fica oportunidad para hacer nego-
cio, mejorar las ventas y promover
la cultura del vino». En su interven-
cidon el experto y director de Fena-
vin desgrand las distintas tipologias
de ferias comerciales, centrandose
en dos predominantes: las de ima-
gen y contactos, y las de negocio.

Las primeras, ferias de imagen,
«ofertan un amplisimo mercado
multidisciplinar, aunque luego no
se puede hacer una cuantificacion
real de si hubo negocio, ya que son
mads hacer contactos, ofreciendo
muchos datos al azar y dispersan-
do al comprador».

Y las segundas, las ferias de ne-
gocio, generan transacciones co-
merciales reales. Asi, Manuel Julia
destacd el cardcter pionero de la Fe-
ria Nacional del Vino, «basada no

Manuel Juli4, a la derecha, durante el congreso mundial de La Rioja. / LT

en que el resultado final sea un ni-
vel de imagen o contactos, sino en
generar transacciones comercia-
les». Estas ferias de negocio tienen
unos objetivos claros», apostill6.

Y afnadi6 como un elemento
fundamental de estas ferias «el va-
lorar el conocimiento propio por
parte de los compradores de la rea-
lidad de la oferta existente en la fe-
ria, de modo que pueden conocer-
la a fondo, seleccionar y establecer
contactos con los expositores, una
vez que se conocen los productos y
precios». «Cuando se va ala feria,
se acude ya a cerrar negocios em-
prendidos previamente», agrego.

Este experto nacional, quien hi-
zo hincapié en «la enorme lucidez

de la iniciativa piblica ciudadrea-
lena, concretamente de la Diputa-
cién de Ciudad Real y de su presi-
dente, Nemesio de Lara, ala hora
de crear y organizar Fenavin», puso
de manifiesto también como «a fe-
ria castellano-manchega es pione-
ra en este modelo que estd siendo
copiado en otras ferias».

Otro concepto muy importante
e innovador de este tipo de ferias,
en el que incidid Julid en este con-
greso técnico, es en dar la oportu-
nidad a compradores y expositores
de que la feria no son sélo tres dias,
sino un mes antes y otro mes des-
pués, «gracias a programas de con-
tactos entre ofertay demanda, crea-
dos por Fenavinn.

Descubre lo mejor de la oferta turistica de Andalucia y mucho mas...
No té pierdas la promocion Andalucia 2009: espectaculos audiovisuales, juegos interactivos, regalos, degustaciones, actuaciones..
Mas informacion en el teléfono 802 30 80 10
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