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Una gran herramienta para conocer mercados y clientelas

La Cabra edita el Anuario
comercial de Espana 1997

a Caixa ha editado el
“Anuario Comercial de
Espafia 19977, en el que
se recogen los datos esta-
disticos sociecondmicos
mas relevantes de los
espafioles de mas de 1.000 habitantes.
Con este trabajo, realizado por el
Instituto Lawrence R. Klein, de la
Universidad Auténoma de Madrid,
La Caixa desea aportar un documen-
to de gran utilidad para el mundo
empresarial espafiol, que en la actua-
lidad no disponia de nin-
guna publicacion similar.
La existencia de un
estudio que redne datos
estadisticos de alcance
local y la posibilidad de
realizar acotaciones
municipales, provinciales
y autonomicas, hacen del
“Anuario Comercial de
Espafia” una herramien-
ta de gran utilidad para
el conocimiento de los
mercados y de la clien-
tela.
El trabajo ha sido diri-
gido por el catedratico
de econometria Antonio
Pulido San Roman,
quien ha coordinado la creacién de
una base de datos de los municipios
espafoles, integrada por cerca de
cien variables y mas de 140.000 entra-
das que combinan indicadores demo-
graficos y de actividad econdmica,
con otros de naturaleza comercial.

Apartados

El contenido del “Anuario comer-
cial de Espafia” esta estructurado en
tres apartados. El primero recoge los
datos béasicos representativos de la
actividad econémica de cada uno de
los municipios espafioles: extension,
densidad, teléfonos, oficinas de ban-
cos y cajas de ahorros, automoviles,
camiones y actividades comerciales,
se suman a los valores estimados de
poblacién, nivel de renta familiar dis-

El catedratico de
econometria

municipiAntonio Pulido ha

coordinado la
creacion de una
base de datos

ponible por habitante, capacidad de
consumo e importancia turistica.

El segundo bloque, partiendo de
la distribucion geografica de los flujos
comerciales de los consumidores, lle-
va a cabo la division del territorio
espafiol en 73 areas y 206 subareas
comerciales, que se definen como los
espacios geograficos cuya poblacion
se siente atraida comercialmente por
el municipio de mayor equipamiento
comercial de la zona.

El altimo bloque del trabajo inclu-
ye una exposicion pormenorizada de
la metodologia seguida en la elabo-
racion de los datos.

Variables estudiadas

Las principales variables que son
analizadas en este “Anuario Comer-
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cial de Espafia” son:

- Poblacidon de hecho: cifra esti-
mada a 1 de julio de 1995 de los
residentes presentes y de los tran-
selintes. La poblacién de hecho a
nivel nacional es de 41.250.479 habi-
tantes, de los que un 96,14% se con-
centra en los municipios de mas de
1.000 habitantes.

- Extension: superficie de un muni-
cipio en kilémetros cuadrados en
1995.

- Densidad: namero de habitantes
por kilémetro cuadrado. La
media nacional es de 82, infe-
rior al promedio de los muni-
cipios de mas de 100.000
habitantes, que es de 126.

- Nivel econémico: indice
de la renta familiar disponi-
ble por habitante estimada
por 4areas geograficas para
1994,

- Cuota de mercado: indice
que expresa la capacidad de
consumo de los municipios,
referido a 1995. Indica la par-
ticipacion que corresponde a
cada municipio sobre una

base nacional de 100.000
unidades.
- Indice turistico: fndice

explicativo de la importancia turistica
de cada municipio, referido a 1995.
Indica la participacion correspon-
diente a cada municipio sobre una
base nacional de 100.000 unidades.

- Actividades comerciales: nimero
de actividades del comercio detallista
que estan sujetas al impuesto sobre
actividades econdmicas.

Albacete y provincia

En cifras, la capital albacetefia tie-
ne una poblacion de 151.650 habi-
tantes, con una densidad de 122 por
kilometro cuadrado. El nivel econo-
mico se sitda entre las 900.000 y el
millén de pesetas de renta familiar
disponible por habitante. La cuota
de mercado es de 342 y el indice
turistico de 188.
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