
Promocionarse en Europa

Líneas de trabajo 
de las Ciudades 
Patrimonio
Promocionarse en el mercado exterior, más 
concretamente entre nuestros vecinos eu­
ropeos, así como crear una imagen corpo­
rativa de todas las Ciudades Patrimonio que 
pueda ser utilizada en todos los productos 
turísticos, o la inclusión de información 
sobre todas las Ciudades Patrimonio en la 
red de oficinas de información existentes 
en nuestro país, son las líneas expuestas 
por los técnicos de turism o de Ciudades 
Patrimonio que deberán ser aprobadas por 
la Asamblea de alcaldes del 18 de marzo a 
celebraren Cuenca.

GEMA ORTEGA GAVILÁN

Los técnicos de turis­
mo del grupo Ciuda­
des Patrimonio de la 

Humanidad se reunieron en 
Cuenca para establecer un 
hilo conductor sobre el que 
poder establecer una actua­
ción general para todas las 
ciudades que forman parte 
de este especial ‘club’.

Iñaki Gaztelumendi, pre­
sidente de este grupo de 
técnicos, explicó los aspec­
tos que se han puesto sobre 
la mesa y que deben de ser 
aprobados en la próxima 
asamblea de alcaldes de 
Ciudades Patrimonio que se 
celebrará el 18 de marzo.

Los técnicos de las Ciu­
dades Patrimonio se marca­
ron como objetivo la reali­
zación de un trabajo técni­
co que, como hemos seña­

lado, tendrá que ser apro­
bado en el mes de marzo. 
«Básicamente lo que se 
pretende es poner en mar­
cha, por un lado, la accio­
nes que están recogidas en 
el convenio de Ciudades 
Patrimonio con Turespaña, 
es decir,
¿cómo vamos 
a definir la es­
trategia de 
p ro m o c ió n  
turística en el 
ámbito exte­
rior? Y, en se­
gundo lugar, 
definir aque­
llas actuacio­
nes que ges­
tiona directa­
mente el gru­
po Ciudades 
Patrimonio», apuntó Gaz­
telumendi.

Durante el transcurso de

esta reunión se han desa­
rrollado las actuaciones es­
pecíficas, sobre todo en los 

mercados eu­
ropeos de 
mayor proxi­
midad, rela­
cionadas con 
el ámbito del 
convenio con 
T u re sp a ñ a , 
«así como 
quiénes van a 
ser las ciuda­
des responsa­
bles de dirigir 
las acciones 
promociona­

les en cada uno de esos mer­
cados».

En cuanto a la gestión 
directa del presupuesto es­

; asicomo 
mismasen

lasasnntasMacbs

pecífico que tienen las Ciu­
dades Patrimonio en mate­
ria turística para acciones 
propias, parte del mencio­
nado se irá en el encuentro 
de un diseño de imagen cor­
porativa. «La primera deci­
sión que hemos tomado gira 
en tomo a cuál es la aplica­
ción de ese diseño. Hemos 
solicitado varias ofertas a 
empresas de todas las Ciu­
dades Patrimonio con el ob­
jeto de definir una imagen 
corporativa que agrupa y 
que pueda ser aplicada a to­
dos los productos turísticos 
que desarrolla el grupo», 
explicó Iñaki Gaztelumendi.

Además cada una de las 
oficinas de información tu­
rística de las Ciudades Pa-
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