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res europeos tradicionales. Al-
bisu augura la adición en la
próxima década de otros paí-
ses como pueden ser los casos
de China, Brasil y Canadá, se-
ñalando que los países que
han demostrado una mayor
competitividad son países ya
desarrollados, en los que se
lleva todo el proceso desde la
producción de materias pri-
mas hasta los productos más
elaborados.

Por último, Luis Miguel
Albisu apuntaba la diferencia
de actitudes y planteamientos
en los países productores de-
pendiendo de los enfoques
que se dan en la administra-
ción, siendo un buen ejemplo
de ello lo ocurrido reciente-
mente en España, donde la vi-
sión del ministerio de Agricul-
tura ha sido muy divergente a
la del ministerio de Sanidad en
lo que se refería al tema del
consumo del vino. Estos con-
flictos internos se trasladan al
ámbito internacional, es decir,
hay una diversidad de intere-
ses y de planteamientos no
sólo entre los países sino tam-
bién entre distintos segmentos
de la población. 

La globalización en el
mercado del vino

Para Luis Miguel Albisu,
en los países del Nuevo
Mundo se está llevando a cabo
un tratamiento más global de
la política agroalimentaria
aplicada al vino a través de re-
flexiones que se han traslada-
do a elaboraciones de planes
estratégicos para tratar de co-
nocer cuáles son las direccio-
nes en las que deben orientar-
se dentro de los mercados glo-
bales; los objetivos a medio
plazo y los esfuerzos técnicos y
económicos necesarios para al-
canzarlos, mientras que los
países europeos, con posterio-
ridad, han intentado hacer
algo parecido pero de una ma-
nera más tímida y menos vin-
culante.

Por otra parte, la comuni-
cación fluida entre los países y
los mercados hace que las ex-
periencias de los competidores
se conozcan con notable exac-
titud y que se debatan los as-
pectos positivos y negativos de
cada acción, incluso, hay foros
para conocer todas las singula-

ridades tecnológicas que se
van incorporando y los estu-
dios de mercados dan una
gran cantidad de datos acerca
de las circunstancias en las que
se comercializan y compiten
los vinos de todo el mundo.

En opinión de Albisu, en
ese crecimiento de la interna-
cionalización se habla mucho
de las cuotas de mercado que
se van ganando o perdiendo
pero se olvida la parte más im-
portante, que bajo su punto
de vista es hablar en términos
monetarios: hay que prestar
atención a  la diferenciación de

precios, ya que puede que se
exporte más pero se obtenga
mucho menos dinero, es decir,
que el precio al que se está ex-
portando es lo que realmente
te coloca en el mercado mun-
dial, por lo que para Albisu el
posicionamiento en precios es
muy importante, al igual que
las imágenes, tanto la imagen
de país como de la región,
“una percepción que tiene el
consumidor que puede ser po-
sitiva o negativa”.

Otros aspectos relevantes
en la comercialización de los
países del Nuevo Mundo son

las variedades que producen,
sobre todo en el caso de los
monovarietales (en su mayoría
de origen francés), y los países
de origen, es decir que el con-
sumidor compra Cabernet
Sauvignon de Chile, aunque
no sepa de qué bodega proce-
de ese vino.

Junto al crecimiento del
comercio internacional de los
vinos también ha habido un
enorme flujo de capitales entre
los países. Las empresas euro-
peas han invertido en otros lu-
gares pero también se ha dado
el fenómeno inverso, ya que

En el estudio de cuotas de mercado es más importante el
montante económico que la cantidad exportada
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La percepción de los consumidores de la imagen del país o región ejerce una gran influencia en su decisión final.
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