
EL TURISMO Y EL COMERCIO CONTINUAN SIENDO LOS MOTORES PRINCIPALES DE LA 
CIUDAD, AUNQUE LAS QUEJAS POR SU CARESTIA CONTINUAN SIENDO HABITUALES

basuras, a los que 
también se destina una 
importante cantidad eco
nómica, para lograr una 
ciudad limpia para sus ha
bitantes y una buena ima
gen para las numerosas 
personas que la visitan.

En la ciudad también 
se encuentran todos los 
servicios que ofrece la 
Administración Regional 
y toda su estructura admi
nistrativa, desde la sede 
central del Gobierno, el 
Parlamento, las consejerí
as y las delegaciones pro
vinciales, con las empre
sas directamente relacio
nadas con estos servicios 
que han proliferado en 
Toledo, que, a su vez, 
conviven con los servicios 
de la Administración Cen
tral, canalizados a través 
de las distintas direccio
nes provinciales.

Turismo
Toledo basa gran parte de 
su economía en el turismo 
y el comercio como moto
res de progreso para la 
ciudad, lo que ha genera
do en los últimos tiempos 
un crecimiento constante 
en el numero de empresas 
dedicadas al sector. Hote
les, hostales, pensiones, 
restaurantes, bares y cafe
terías configuran una am
plia y variada oferta, a la 
que se suma una gran par
te del comercio del centro 
histórico, que vende arte
sanía típica de la ciudad y 
el resto de la provincia. 
Este factor, el turístico, ha 
hecho de Toledo, a juicio 
de muchos de sus vecinos, 
una de las ciudades mas 
caras del país y la más ca
ra de Castilla La Mancha, 
según datos del índice so
bre precios al consumo.

El auge del turismo, 
que ha multiplicado la 
presencia de agencias de 
viajes y «tour operadores» 
y que ha hecho de la capi
tal un importante reclamo 
como sede de congresos, 
foros y reuniones de todo 
tipo, no.ha conseguido, 
sin embargo, consolidar el 
marchamo de calidad en 
relación con los precios, 
salvo excepciones. Y, así, 
no faltan los visitantes 
que se quejan del trato re
cibido y de algunos pre
cios «abusivos» en mate-, 
ria de restauración. Comer 
en Toledo, salvo excep
ciones, viene a costar una 
media de 2.500 pesetas 
por cubierto, lo que justi
fica en parte el éxito de 
establecimientos que, co
pará «McDonalds» o 
«Tops», ofrecen comida 
rápida a precios mas bara
tos o los bares que venden 
las modernas «baguettes» 
o bocatas y donde acuden 
masivamente los mas jó-
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La mejora de las comunicaciones urbanas fue una exigencia ineludible desde que la capitalidad revitalizó el casco histórico toledano.

gistran siempre un lleno 
total.

Toledo, «Ciudad de las 
Tres Culturas», vende esa 
tolerancia en la que convi
vieron árabes, judíos y 
cristianos. Y conserva un 
gran número de testimo
nios de esa época, que se 
pueden encontrar entre la 
estructura árabe de sus ca
lles. El viajero puede 
«perderse» en la ciudad 
entre las distintas puertas 
de acceso al recinto amu
rallado, la Mezquita del 
Cristo de la Luz, la Iglesia 
Mudéjar de Santiago del 
Arrabal, o la Judería Ma
yor, donde se encuentran 
las sinagogas del Tránsito 
y de Santa María la Blan
ca, o la propia Catedral 
Primada. Paseando por la 
ciudad también nos en
contramos con las huellas 
que dejaron en ella ilus
tres nombres del mundo 
del arte y la cultura, como 
El Greco o Garcilaso.

Ofertar la noche, pro
mover itinerarios alterna
tivos y promocionar acti
vidades que obliguen a los 
turistas a pasar la noche 
en la ciudad son algunos 
de los objetivos de la Ad
ministración. En este sen
tido, la oposición munici
pal del PP insiste en que 
«sería necesario acometer 
una serie de proyectos 
muy ambiciosos, como el 
de Luz y Sonido, o infra
estructuras públicas y pri
vadas como un campo de 
golf o similar para atraer a 
la ciudad al turismo na
cional e internacional de 
gran poder económico».Una máquina que se ha hecho popular entre los toledanos cuida ahora de la limpieza de sus calles.

venes y con menor poder 
adquisitivo.

No obstante, la infraes
tructura turística ha mejo
rado notablemente en la 
capital, según el presiden
te de la Federación Regio
nal de Hostelería, el tole

dano Adolfo Muñoz, 
quien asegura que «esta
mos preparados para reci
bir de 2.500 a 3.000 per
sonas con estancia aquí. 
Lo que hay que conseguir 
es que efectivamente se 
queden aquí». Porque el

turismo toledano es más 
bien de paso. Recorre la 
ciudad mientras están 
abiertos museos, monu
mentos y edificios históri
cos y luego no pernocta, 
salvo en fechas concretas, 
que, como el Corpus, re-
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