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MUJER Y  EM PRESARIA ILUSIÓN POR UN NEGOCIO PROPIO

Am paro M edina, la prim era 
em presaría de " E l  M irador"
Esta empresaria conquense confía en las posibilidades del futuro Centro 
Comercial, porque este tip o  de superficies se destinan tam bién al ocio, y  por 
eso atraen a mucha más gente

EOT
CUENCA

Joven, pero  con más de ocho años de experiencia en 
la venta de ropa. A s í es la  prim era m ujer em presa­
ria  que se ha decidido a alqu ilar un loca l en el fu­
turo Centro Com ercial, El M irador, que abrirá  sus 
puertas en Octubre del año que viene.

Un local de 142 m etros cuadrados, y ocho de es­
caparate, son las bazas con las que esta conquense 
pretende desafiar a im perios afianzados como Zara 
o Mango.

Asegura que no le da el más m ínim o m iedo com ­
petir con éstas m arcas, porque “ además de calidad 
y  buen precio, yo  o frezco  mucha variedad. Renova­
m os m uestrario  cada sem ana, porque hay mucha 
o ferta  donde e le g ir  y  ten er opciones a la  hora  de 
vestir, es bueno, sobre todo, en una ciudad pequeña 
com o ésta” , asegura, “No im porta que se encuentre 
un poco más alejado del centro” , finaliza.

Se decid ió por El M irador, porque confía p lena­
m ente en los Centros Com erciales. “Un Centro Co­
m ercia l siem pre atrae gente. No es sólo un lugar de 
com pras, sino tam bién un lugar de ocio, y  los que se 
acerquen  allí, qu ieran o no quieran verán  nuestra 
tienda” .

ZAM ARA, es el nom bre que elig ió su hija para  la 
incipiente cadena de tiendas de ropa que está cons­
truyendo a un ritm o vertiginoso. No hace dem asia­
do tiem po que abría las puertas de su prim era  su­
cursal en la localidad conquense de Tarancón, y el 
próxim o día tres de d iciem bre, inaugurará una se­
gunda en Quintanar de la  Orden.

La tercera  no se hará esperar (porque ya  están 
buscando loca l), aunque esta ve z  probarán  suerte 
en Ciudad Real.

Pero sin duda, de todos estos futuros proyectos de 
apertura, el que más ilusión le  hace es la tienda que 
abrirá en EL MIRADOR, “Yo nací aquí, y  siem pre he

querido abrir un negocio  en Cuen­
ca: Ahora, sin duda, es el m omento 
idóneo” , asegura Am paro Medina.

En ZA M A R A  podrem os encon­
trar ropa para todos los gustos, des­
de las últimas tendencias, hasta lo 
más clásico, aquello que por su e le­
gancia  nunca pasa de m oda. Y  no 
sólo para las señoras, sino también, 
para  los caballeros.

Un proyecto y  una ilu s ió n
A m paro  M ed ina no se considera 
una persona am biciosa. Confiesa 
que lo  que rea lm ente la  convenció 
para dar el salto, de dependienta, a 
em presaria, es la  ilusión por hacer 
cosas nuevas.
Cuando se planteó la  posibilidad de 
convertirse en su propia je fa , no sa­
b ía  que se iba  a  encon trar con 
tantas dificultades. “ Es m uy d ifíc il 
consegu ir apoyo económ ico. N i los 
bancos ni las Instituciones suelen 
con fia r en este tipo de in iciativas. 
No obstante no m e am edrenté y  se­
gu í adelante. Finalmente apostaron 
por m í y ahora em piezo  a ten er lo 
que deseaba” , com enta Am paro, 
quién, además, qu iere dar un con­
sejo a todos los jóven es  que como 
ella  se han planteado algo así, “ Que 
lo  hagan. Que no se acobarden. 
Ahora que somos jóvenes es el m o­
m ento de intentarlo” .

Su m eta  es ab rir  ocho tiendas. 
Considera que es el número perfecto para tener una 
flu idez de negocio, y a la  vez poder controlarlas to­
das de cerca, “tendríam os una encargada por tien­
da, con dos dependientas a su cargo, en la  que nos 
apoyaríam os para gestionar el com ercio. A l fin  y  al 
cabo, ellas son las que están más en contacto con el 
público y saben en todo m om ento que ropa  puede 
tener más o m enos salida, independientem ente de 
las líneas que te m arque “ la m oda” . Lo sé porque yo 
he sido dependienta durante muchos años. Pero de 
la gestión con los mayoristas, de la  búsqueda aquí y 
allá de ropa de calidad, m e seguiría encargando yo. 
El volumen de trabajo que generan ocho sucursales 
es grande, pero v iab le” , asegura Am paro Medina.

Los resu ltados
De m omento el riesgo que Am paro M edina ha asu­
m ido está dando buenos resultados.
El negocio que tiene en Tarancón funciona. Incluso, 
asegura que ya se ha hecho con una clientela fija. 
“ Es im portante, además de o frecer calidad, va r ie ­
dad y buen precio, ser honesta con los clientes. Si a 
una señora la  dices, con el único objetivo de vender, 
que un pantalón le queda bien, cuando no es v e r ­
dad, puede que esa vez  te com pre el pantalón, pero 
desde luego, que cuando se de cuenta de que a has 
engañado, y  lo hará, ya  no vo lverá  a en trar en tu 
tienda. Y  así no haces clientes” , comenta.
De todas form as, Am paro, como em presaria, sabe 
que m antener el n ivel de ventas de un com ercio, y 
m ás de ropa, es un traba jo  continuo. “Hay m eses 
muy buenos, como diciem bre, y  meses pésimos, co­
mo por ejem plo, noviem bre. Además, que la  tienda 
esté llena, es señal de que tienes buen género, pero 
no significa necesariam ente que todo el mundo te 
vaya a comprar, a veces es mejor, que entren pocos 
clientes, pero  que esos pocos clientes, compren, a 
que tengas el com ercio lleno, y al final del día, no

hayas hecho una buena ca ja” , sentencia.
Adem ás, afirma, “ tener más de una tienda, te p er­
m ite ju gar un poco con el género, y  equ ilibra gastos 
y beneficios ¿quién te dice que un traje que no tiene 
salida en Tarancón, no pueda venderse  aqu í?. La 
gente tiene gustos distintos” .

El M irador
La verdad  es que acudieron a la  p resen tación  del 
Centro Com ercial El M irador, con el fin  de m irar lo ­
cales para otra cadena de ropa. La otra tienda no se 
decid ió, pero  Am paro  M edina, creyó que a lqu ilar 
un local en ese nuevo centro sería positivo para su 
negocio, y decidió quedárselo ella. Desde luego no 
se arrepiente de su elección.
“La m ayoría de los com erciantes de carretería, lle ­
van aqu í toda la  vida. Son reacios al cam bio. Por 
eso muchos no se han decidido a mudarse a El M i­
rador, pero no saben lo que se les viene encima. La 
experiencia en otras ciudades, m e confirm a que un 
centro de las características de El M irador, es sin 
duda, una buena opción para el com ercio” , com en­
ta Am paro, quién no cree, además que la futura pe- 
atonalización de carretería  pueda revita lizar el co­
m ercio del centro “ será una obra bonita. Pero cos­
tosa e incómoda. Durante las obras, con toda la  ca­
lle levantada, y  los máquinas de un lado para otro, 
seguram ente no tengan  ventas, y  después, y una 
vez finalizadas éstas, nadie les asegura que les va ­
ya a ir m ejor” .

8 "Es muy d ifíc il conseguir apoyo económ ico. 

Ni los bancos ni las Instituciones suelen 

confiar en este t ip o  de in iciativas"

•  "es im portante, además de ofrecer calidad, 

variedad y  buen predo , ser honesta Con los 

clientes"
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