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EMPRESARIOS PREVISTA POR EL MINISTERIO DE HACIENDA PARA EL ARG 2002

La FAEC, contra la subida
de los modulos del IRPF

EL DiA
CUENCA

La Junta Directiva y el Comité Eje-
cutivo de la Confederacion Espa-

fiola de la Pequefia y Mediana Em-
presa (CEPYME), en las que estd
representada FAEC, expresaron,
durante su dltima reunién, su mas
rotunda oposicién a la subida del
4,8 por ciento de los médulos del
régimen de estimacion objetiva del
IRPF y el régimen simplificado del
[VA, prevista en el borrador de or-
den del ministerio de Hacienda.
CEPYME, en la que estd integrada
la Federacion de Asociaciones de
Empresarios Conquenses, consi-
dera absolutamente injustificada
esta subida y rechaza los argu-
mentos esgrimidos por Ia Secreta-
ria de Estado de Hacienda para ex-
plicaria.

En este sentido, los empresarios de
Cuenca, representados por FAEC,
se suman 2 las consideraciones de
CEPYME, que asegura que no es
cierta la afirmacién de que los mé-
dulos “no han experimentado in-
cremento alguno desde 1996”.
Aunque en dicho aiio el gobierno
aprohé una reduccién general del
15 por ciento para el rendimiento
neto determinado por la aplicacién

de los mddulos, este porcentaje,
que se mantuvo para los afios
1997 y 1998, se rebajé al 7 por
ciento (o al 12 si la empresa creaba
un determinado empleo para los
afios 199y 2000, segiin sefialan los
empresarios. Es decir, que la tribu-
tacion por el régimen de médulos
en el IRPF ha experimentado un
incremento del 15 por ciento desde
el afio 1996 hasta el 2001, asiaden.
CEPYME también rechaza que la
subida se base “en las actuales
previsiones macroecondmicas que
afirman un sostenimiento que las
ventas y un moderado crecimiento
del consume final nacional, unido
a la cifra de inflacién incluida en
los Presupuestos Generales”, ya
gue organismos internacionales
como la Comisién Europea ola OC-
DE est4n llevando a cabo una revi-
sién a la baja de las previsiones
macroeconémicas para el proximo

ano.
Segiin la Confederacién Espafiola
de la Pequefia y Mediana Empre-
a, resulta totalmente inadecuado
que el Gobierno, en lugar de utili-
zar la politica fiscal como un ins-
frumento de reactivacién para pa-
liar los efectos de la crisis, adopte
medidas que suponen un desme-

surado aumento de la fiscalidad de
las pequefias empresas.

“Progresividad en frio”

Por otro lado, el ano 2002 se pre-
senta comno el segundo consecutivo
enque latarifa del IRPF nova a ser
objeto-de correccién de los efectos
de la inflacién, con o que una vez
mds va a actuar la llamada “pro-
gresividad en frio”.

Este hecho, que va conirarrestan-
do paulatinamente los beneficiosos
efectos de la reforma fiscal para
las pymes del afio 1998, represen-
ta, segun la Confederacion un nue-
vo incremento de la tributacion de
los empresarios acogidos al régi-
men de médulos, cuyos rendi-
mientos estimados son finalmente
gravados por la escala del IRPE.
Por iltimo, CEPYME denuncia la
ruptura, en esta ocasion, del méto-
do de consulta con los sectores

afectados y reclama que, como en

afios anteriores, la Administracién
abra un periodo de consultas gue
permita exponer sus puntos de
vista y analizar la situacion con-
creta en la que se encuentran ca-
da uno de ellos, que permiita ade-
cuar la cuanifa de los médulos a
la reaiidad empresarial.

Sunset Boulevard

HARRY

-uestro amigo Harry Potter se dispone a aterrizar

en este pais incluyendo la ciudad en que escribo.

Una enfervorizada multitud de jévenes adeptos
espera con total fruicién tan emotivo momento. Hay una in-
tensa pugna, incluso con ciertos tintes de ferocidad, por
formar parte del selecto grupo (la capacidad del local obli-
ga a estas limitaciones) que pueda salir a la calie diciendo:
“iYa lo he visto!”. Pues en estos asuntos de la publicidad, el
marketing, la imagen y las modas, lo que importa, por en-
cima de todo, es ser de los primeros, presumir ante los de-
mas, mostrar lo que el resto no tiene. No se si ocurrio ast
también en otras sociedades que aiin no habian descubier-
to los placeres de la propaganda y el ansia de poseer (aun-
que imagino que en épocas remotas también habria algu-
nos mecanismos similares a estos) pero en los tiempos que
vivimos asi son las cosas y no hay que darles mas vuettas.
A veces me ha ocurrido ir viajando a cualquier sitio, con la
amistosa compafiia de una emisora de radio y oir, en un
trayecto no demasiado largo, tres o cuatro veces la misma
cancion que, joh maravilla! forma parte del disco que el co-
nocido cantante presentara la semana que viene y que, joh
sorpresa! el mismo dia que sale a la venta ya estd situado
en el primer puesto de la lista de éxitos. No hay nada como
crear una necesidad para conseguir lisonjeros triunfos y
espectaculares resultados econdmicos. Harry Potter ha si-
do una excelente operacién comercial en el terreno litera-
rio y 1o es ya en el cinematogréfico, toda una leccion de
venta de un producto al margen de cuales puedan ser sus
virtudes o méritos. En este caso, por fortuna, parece que lo
que hay detras es algo que merece la pena y eso nos puede
consolar, a diferencia de otras tantas ocasiones en que se -

.nos ha vendido un objeto infumable, en cuya consecuciéon

presurosa han perecido sin piedad nuestras pesetas. Pre-
pérense, pues, los padres que tienen hijos en edad de con-
cebir ilusiones: Harry Potter estd aqui.

José Luis MUNOZ
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