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La Feria Internacional de
Turismo, Fitur, en Madrid,
es uno de los mejores esca-
parates del mundo para
mostrar las ofertas cultura-
les, de negocio y turisticas
de las regiones y paises del
planeta.

Castilla- La Mancha
aprovechd la oportunidad
para mostrar los principales
valores turisticos de la re-
gién, con su amplia oferta
de alojamientos rurales y

Mejor stand institucional

El stand, con una su-
perficie de 3.000 metros
cuadrados, se construyd
siguiendo criterios de
austeridad, ya que se
presupuestd con una par-
tida reducida en un 30%
respecto a la edicién an-
terior, aspecto que no hi-
zo mermar en la calidad
y el contenido de la
muestra, ya que recibid

José Maria Barreda, junto al stand de Albacete y a uno de los guias, el Tio Largo.

de restauracion, rutas, y pa-
trimonio cultural, entre
otros aspectos, que reper-
cutieron, en 2010, en un in-
cremento de turistas y per-
noctaciones. En Castilla-
La Mancha, durante los
primeros once meses de
2010 -a falta de conocer los
datos de diciembre-, cre-
cieron el nimero de viaje-
ros un 5,1%; y el de per-
noctaciones, un 3,9%;
frente al descenso que ex-

el galardon al mejor
stand institucional de Fi-
tur. “Hemos creado un
stand diferente y dindmi-
co desde el que se invita
a vivir Castilla- La Man-
cha”, manifest6 la vice-
presidenta regional y
consejera de Economia y
Hacienda, Maria Luisa
Araitjo, tras recoger el
galardén.
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periment6 el conjunto del
pais en ambos indicadores
(un -2,2% y un -4,2%, res-
pectivamente).

Sector
estratégico

El presidente regional,
José Maria Barreda, des-
tacd, en la inauguracién de
Fitur, la importancia del tu-
rismo como sector estratégi-
co “que el pasado afio de-
mostré una crecida positiva
en general, pero, sobre todo,
en cuanto al turismo rural”.
Sefial6 que “en el Pacto de
Castilla- La Mancha se le
concedié a este sector una
gran importancia, porque
estd cargado de posibilida-
des y lleno de futuro”.

Comunicaciones

El presidente destaco
que la regién ha mejorado
mucho en el dmbito de las
comunicaciones; “‘somos
mds accesibles y estamos
mas cerca de todo”, aseve-
6. En este sentido, hizo alu-
sion a las autovias, autopis-
tas, al servicio ferroviario y
a la mejora de la red de ca-
rreteras  convencionales.
“Ademads de ser mas accesi-
bles, somos mds competiti-
vos en una oferta que es
muy importantes en el con-
junto de Espaiia”, sefiald.

También destaco el con-
venio por el que el Gobier-
no regional acude a Fitury a
otras ferias del pais junto
con las cinco diputaciones
provinciales, y es que, para

Durante 2010,

el turismo crecio en
Castilla- La Mancha,
frente al descenso
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el presidente de Castilla- La
Mancha, “la suma de es-
fuerzos multiplica resulta-
dos”. Por eso, ofrecio el
stand de Castilla- La Man-
cha a todos los municipios
de la region; “tenemos que
trabajar juntos para poner
en valor nuestros tesoros”.

“Suena”

Bajo el lema “Suefia, es-
tas en Castilla- La Man-
cha”, el stand regional dise-
flado por la Junta utiliz6 el
mundo onirico como esen-
cia quijotesca para destacar
aquellos elementos que ha-
cen de la regién un lugar
“auténtico”. Para lograr
trasladar la ensofiacion de la
obra de Miguel de Cervan-
tes, el enfoque se baso en el
arte y la imaginacién como
ejes fundamentales. En este
sentido, el stand se planted
como un montaje esceno-
gréfico con un aire onirico y
una dosis de humor, donde
se estimulaba la imagina-
cion del visitante.

Como elemento innova-
dor, se integrd, a través de
una direccion artistica, el
trabajo de diferentes maes-
tros artesanos de Castilla-

La Mancha en la construc-
cién de muchos de los ele-
mentos que conformaron el
stand.

Como inform¢ la Junta,
este espacio, que estd pensa-
do tanto para publico adulto
como infantil, funciona co-
mo un gran canalizador de
emociones, como la sorpre-
sa, la risa, el asombro y la
curiosidad, de modo que “se
genera una natural partici-
pacion por parte del visitan-
te”.

Posado
fotografico

Lo primero que se le
propuso al visitante al entrar
en el stand de Castilla- La
Mancha era la posibilidad
de convertirse en Quijotes,
Dulcineas, Sanchos... a
través de un curioso posado
fotografico. Ademas, se les
proponia unas visitas guia-
das teatralizadas, en su re-
corrido por el stand; asi, los
visitantes se encontraban a
los guias caracterizados en
personajes como el Hom-
bre de Blanco, ¢l Explora-
dor, el Tio Largo, Avelina
la Divina Adivina, el Re-
tratista y el Pastor.




