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BELSTAF;F 
En 1924, I;:Iarry Grosberg funda Belstaff en 

Victoria Place, Longton, Stoke on Trent, en el 
centro de, Inglaterra, en el maravilloso 

. TafIordshire. Los productos originales los cons-
tituyen las prendas de vestir impermeables pa­
ra mujer y hombre. 

El Logo de la empresa es la representación 
de un ave fénix que se eleva en vuelo como sÍm­
bolo de continuidad en el tiempo, en la buena y 
la mala 

Es durante este periodo que BelstafI empie­
za a utilizar, como pionera·en el mundo, un teji­
do completamente impermeable y transpira­
ble, elJ;lOyen día famoso "Wax Catton". Un finí­
simo algodón egipcio tratado con grasas 
naturales que lo hacen impermeable sin alterar 
en lo más mínimo las óptimas cualidades de 
transpiración del algodón. 

Con estos materiales, BelstafI se especializa 
en la confección de prendas técnicas para la 
protec<:ión del motorista. 

En 1943 nace la famosa' Black Prince Mo­
torcycle Jacket", la chaqueta impermeable para 
motos más vendida de todos los tiempos. La fá­
brica de Silverdale, construida especialmente 
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, moda hombre, mujer y niños. 
La famosa chaqueta BELST AFF en NACHO LG. 

para este propósito, confeccionó más de 40.000 Las chaquetas Belstaff se ha convertido en una prenda imprescindible en todo armario que se precie. 
prendas al año durante casi 40 años. 

Las antiguas técnicas de elaboración han si-
do preservadas con el amor y respeto propios 
de la tradición inglesa 

Es por este motivo que las chaquetas Bels­
taff conservan su valor con el paso del tiempo: 
chaquetas de los años' 50 Y '60 son buscadas 
ávidamente por coleccionistas y apasionados, y 
los verdaderos motoristas las conservan como. 
trofeos. 

Belstaffha sido siempre el único fabricante 
de prendas de vestir en producir chaquetas al­
tamente técnicas con tejidos 100% naturales; 
pero no por eso se olvida del sector de los mate­
riales sintéticos y en los años '70 nace la famosa 
chaquetaXL500, para la cual se utilizó un tejido 
especial de Nylon llamado Belfiex. 

El Belflex se ajusta perfectamente al cuerpo, 
es resistente y duradero; características hoy en 
día insuperables. 

LaXL500 ha sido siempre la chaqueta más El Logo de la empresa es la representación de un ave fénix que se eleva en vuelo com~ sfmbolo de continuidad en el tiempo, en la buena y la mala. 
vendida: esencial, resistente, perfectamente 
impermeable, eterna. Probada por miles de 
motoristas de todo el mundo, tiene todo lo que 
se precisa, pero nada superfluo, para resguar­
darse de la intemperie cuando se va en moto 
En 1994 nace el "Belfresh", un Nylon con ex­
cepcionales características de absorción y eli­
minación de la transpiración corporal, ideal pa­
ra las estaciones calurosas. En 1995 se ultimó el 
Beltech, un verdadero" sistema de protección" 
que hará historia, con increíbles prestaciones 
de impermeabilidad, transpiración, protección 
de la intemperie y contra las caídas. 

Cantantes famosos como Madonna, Britney 
Spears, Ricky Martin, Jarnie Foxx, Ciara y Black 
Eyed Peas utilizan prendas Belstaff en su vida 
privada y en sus vídeos musicales más conoci­
dos. El éxito de la colección BelstafI es mundial 
con la apertura de mercados en Japón, Lejano 
Oriente, Rusia, Estados Unidos, Australia y Su-
damérica La chaqueta XL 500 ha sido siempre· la chaqueta más vendida: esencial, resistente, perfectamente impermeable, eterna. Probada por miles de motoristas de todo el mundo 
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