
Ante todo quiero decir que mi inten­
ción no es quitar ni poner rey, sino sólo 
exponer a la opinión pública ciertos co­
mentarios negativos que repetidamente 
venimos escuchando en plena calle sobre 
tal o cual marca de nuestros vinos.

Por supuesto no daré el nombre de nin­
guna marca determinada, entre otras co - 
sas porque puede tratarse de rumores fal­
sos, en cuyo caso atentaría contra la justi­
cia y el respecto que todo industrial me 
merece.

La cuestión se plantea de esta manera: 
Tal o cual entidad, la que sea, se decide 

cualquier día a la crianza de sus vinos.
Una vez conseguida la calidad que per­

sigue, embotella el caldo y lanza al aire 
una propaganda exhaustiva. Viene el éxi­
to, arrecia la demanda y con ella se alcan­
za plenamente la meta propuesta.

Pues bien, la queja consiste en que ta­
les marcas una vez conseguido el triunfo 
mercantil, adulteran la calidad primitiva 
del producto, haciendo verídico el refrán 
de “crea buena fama y échate a domir”

—Y  ¿qué necesidad tiene una firma fuer­
te —preguntamos a quienes exponen tal 
coyuntura— de adulterar un producto 
que hicieron famoso, precisamente, por po­
seer unas cualidades idóneas para serlo?

—Muy sencillo —nos dicen— ; una enti­
dad industrial cualquiera decide promo- 
cionarse mediante el embotellado y la 
consiguiente propaganda. En principio po­
s e e  una cantidad de vinos suficiente para 
abastecer la demanda que ellos creen va a 
surgir como consecuencia de tal gestión,

pero se equivocan. Afortunadamente pa. 
ra ellos, el mercado consumidor rebasa to- 
dos sus cálculos y  se encuentran de repen­
te con más compromisos adquiridos de 
los que pueden satisfacer por vía natural, 
Entonces viene la truculencia, el fraude, 
bien acelerando los procesos de crianza 
primitivos, o mediante cualquier otro mé­
todo de adulteración.

—Y  no creen ustedes que esta acusa­
ción es un tanto ingenua? Quien posee 
capacidad y medios para hacer fam oso un 
producto, ha de tenerla también forzosa­
mente para no adquirir mayor núm ero de 
compromisos que los que pueda satisfacer 
holgadamente.

O FRECEM O S LO S PRECIO S MAS INTERESANTES DEL MERCADO 
CONCEDEMOS EXCLUSIVAS

Sensacionales cotizaciones de las más variada y bien presentada gama de productos a granel y
Anisados -  B randy -  Gin -  C rem as  -  E scarch ad os  -  Tequ ila -  w o d k a  -  etc. ele. 
Quinados -  M iste las  - V erm uts -  V in ag re s  -  S id ras  -  E sp u m o so s  -  J a rabes  -  Zumos • ele.
MINIATURAS - BOTELLONES - GARRAFAS y ANFORAS DE FANTASIA 
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S O L I C I T A M O S  A G E N T E S  FORMALES
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