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La reparación 
del coche. 
Con Unidúo. 

ni me entero. 

La compra del supermercado. 
Con MasterCard o Visa, 
y sin pasar por el cajero. 
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Internacionalización 

Por último, las Cámaras de Comercio ha­
cen especial hincapié en las debilidades 
estructurales relacionadas con la base ex­
portadora que siguen presentando el sector 
exterior. Entre las citadas debilidades se en­
cuentra la especialización en bienes y servi­
cios de intensidad tecnológica media y baja 
yen sectores maduros, el reducido tamaño 
de la empresa o la elevada concentración en 
países cercanos. 

Entre las medidas que pro­
ponen las Cámaras para mejo­
rar el sector exterior se encuen­
tra potenciar la coordinación 
estratégica entre los agentes in­
volucrados en la promoción de 
la internacionalización; orientar 
los planes públicos de interna­
cionalización hacia políticas de 
apoyo a las empresas; apostar 
por la diversificación de los 
mercados exteriores y de la 
oferta exportadora; reorientar 
los fondos FAD y de coopera­
ción internacional; y ajustar el 
modelo de instrumentos finan­
cieros de apoyo a la exporta­
ción. 

Asimismo, las Cámaras de 
Comercio plantean desarrollar 
un plan de imagen país de Es­
paña en el exterior; intensificar 
la captación de inversión en el 
exterior; mejorar la informa­
ción de oportunidades de mer­
cado para las empresas; im­
plantar medidas y programas 
de agrupamiento de pymes; 
y adecuar el sistema fiscal de 
tratamiento de intangibles. 

Establecer medidas admi­
nistrativas y fiscales que facili­
ten la incorporación de expatria­
dos e inmigrantes, modificar los 
criterios de asignación de plazas 
en la Red de Oficinas Comercia­
les en el Exterior y adecuar la 
formación a las necesidades de 
las empresas para la internacio­
nalización son también algunas 
de las demandas que realizan 
las Cámaras de Comercio de 
España y que buscan mejorar el 
sector exterior de nuestro país. 
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