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Elecciones
cruciales

Julio Somoano
Periodista

o0 ha colao. “Como estrategia es buena”,
que diria Maleni a los que la critican sin el
mads minimo motivo, pero no ha colao. Ha-
brd debate entre los dos candidatos a vivir
en la Casa Blanca. Obama no ha pasado
por el aro de la dltima estrategia de McCain:
suspender la campania electoral... jpor la crisis econé-
mica! “Hay que oir a la persona que lidiard con este de-
sastre”, exclamaba el afro que frustré la lucha de la
Clinton por la Sala Oral tan disfrutada por su marido.
La caza del voto yankee, aun asi, no llega a ser tan des-
esperada como en Argentina. Alli se la juegan. No
complten por la Casa Rosada -misma residencia, pero
> , mads pastel-, sino por el
vencedor de la versién
picante de “Mira quién
baila”. Crucial. “La To-
ta”, que es un tio, no
quiere perder su opor-
tunidad de ganar el
concurso lider de
audiencia en ese pais.
“Bailando por un sue-
10", lo llaman. Esta se-
mana se ha puesto a re-
partir papeletas publi-
citarias a los peatones
- % y a los automovilistas,
i . - por las calles del centro
de Buenos Aires, mientras bailaba al ritmo de una
comparsa que le acompanaba. Eso si que es currdrselo.
“La fama cuesta”, le decian al sudado bailarin Leroy -
Johnson durante las sobremesas ochenteras de mi in-
fancia. Si aqui viviésemos los concursos con tanta en-
trega —quitando los SMS de San Vicente de la Barquera
al Busta-, veriamos en los préximos dias a jévenes y
j6venas, s6lo vestidos con un slip, exhibiendo sus po-
saderas por las calles de nuestra ciudad. Han empeza-
do las pruebas para elegir el mejor culito de Espaiia.
Debe ser “redondo, duro y grandecito”, segtin su tilti-
mo ganador, Fernando Diaz, que ya presume del titulo
en su curriculum vitae.
— | mejor trasero de nuestra piel de toro se
sentard sobre la butaca de piel de la clase
—— bisnes de un avién rumbo a Paris, donde
competird con otros 31 homologos
L_ victoriosos en su pais de origen. El jurado,
compuesto por una modelo, un deportista y un co-
redgrafo, decidird qué culo descansa sobre una co-
rona de laurel. Eso si que tiene morbo. Y nosotros,
dadndole vueltas a las elecciones norteamericanas.
C6émo somos.

O El mejor trasero de nuestra piel de todo se sentara
sobre la butaca de piel de la clase ‘bisnes’.

O Esta semana se ha puesto a repartir papeletas
publicitarias a los peatones y a los automovilistas.

% Daniel, 18 afios,
estudiante:

. “No me gusta, me
Parece un poco cu-
tre y, ademas, es un
gasto innecesario”,

Una peticion de
urbanidad

socieoap. Estoy segura de
que eres una persona lim-
pia. Sé que cuidas tu higie-
ne personal y tu casa estd
ordenada y pulcra.
También quiero creer que
respetas los espacios publi-
cos, que cuidas el entorno
natural y que en los
restaurantes usas los ceni-
ceros. Por eso quiero
pedirte que cuando fumes
en la calle y acabes el ciga-
rrillo, tires la colillaa la
papelera o te la guardes
pero no la tires al suelo.
Por favor, evita tirar los ci-
garros sin mirar dénde
caen y sin asegurarte de
que han quedado bien apa-
gados. Seguramente no lo
has pensado nunca y lo ha-
ces sin darte cuenta, pero
las ciudades, los pueblos y
las montanas estdn llenos
de rastros involuntarios de
fumadores y esto seguro
que a nadie le gusta.

NURIA OLIVA -

No interesa
acabar con ETA

TERRORISMO. Si interesase
acabar con el tema, se co-
ordinarian todas las poli-
cias europeas para, por

. ejemplo, saber que el co-

che bomba habia sido ro-
bado en Francia. En vez de
ello, prefieren competir
cada una por su lado sin
revelar datos a colegas de
otras fuerzas de
seguridad, para ser los
mds listos del parchis y
llevarse una palmadita en
la espalda cuando
consiguen un éxito
policial. ;]Merece la pena?
¢0 es que a algunos al lo-
grar pistas les cortan las

Hipermeri =

“Muchas
calles del
centro

son una
guarrada
porque aun
hay gente
que ho
recoge los
excrementos
de sus
mascotas”

Roberto Iribar

alas desde arriba? Si inte-
resase acabar con el tema,
no habria dos bandos poli-
ticos: los que llevan escol-
ta y los que no. Pero claro,
es todo una quimera, esto
NO va a ocurrTir, no intere-
sa. Y el motivo mayor para
que no interese es porque
esto, al margen de lo que
nos quieran vender, es un
negocio. Desde los que te
dicen: “Si te metes borroka
y llegas lejos, vas a poder
vivir de ello; pero como
quieras salir, saldrds con
los pies por delante”. Has-
ta el otro bando ultracon-
servador, que saca partido
al terror para llegar al po-
der con la misma cantine-
lade sxempre “juuhh!
lQue viene el lobo!”. Es o
tinico que saben hacer;
bueno... eso y sacar nego-
cio creando empresas de
seguridad y blindajes.

RAFA SANCHO

Ky 32

QUERIDL, CASEMONOS YA,
No SoPoRTO MAS DEMORAS

&Y DESAR TE VIVIR N
MUEsTRoS PADRES 2

! Marfa, 18 afios,
& estudiante:
|§ “Estéticamente es

feo. Bastante caro
es un coche como
<4 para adornarlo”.

Experiencias
privatizadoras

Economia. La receta de la
privatizacién no es nueva
y desde luego no es una
idea original de la derecha
espaiiola. Ya ha sido expe-
rimentada en otros paises
con funestos resultados,
hecho que silencia el PP.
Margaret Thatcher era
una auténtica experta, pri-
vatiz6 hasta el sistema pe-
nitenciario, con el resulta-
do de tales corruptelas y
tal grado de desorganiza-
cién que hubo que dar
marcha atrds pagando
enormes indemniza-
ciones. De ella se ha dicho
que su politica contribuyé

- a destruir mds fibricas

que la Segunda Guerra
Mundial. En EE UU, los
mismos responsables de la
crisis financiera crearon
ejércitos privados que han
operado en Irak como es-
cuadrones de la muerte y
que han tenido que ser re-
tirados ante las tropelias
cometidas. ;(De verdad
queremos abrir la caja de

Pandora?
d VICENTE GARCIA

Aborto y
terrorismo

SOCiEDAD. El terrorismo en
Espaiia produce algtin que
otro muerto, mientras que
el aborto provocado mata
mads de 100.000 seres hu-
manos al afio. En el terro-
rismo, uno se puede
defender o prevenir un
ataque, pero el feto esta
indefenso, cautivo, silen-
ciado. El terrorismo estd
mal visto y perseguido,
mientra que el aborto es
un crimen despenalizado
casi siempre. Al
terrorismo lo persigue la

Manuel, 18 afios,

_ astudiante;
“Prefiero comprar-
me un coche mejor
y de serie y no uno

~  malo tuneado”,

Espafia, un pais
de defraudadores

LABORAL. Hace unos dias
contraté los servicios de
una empresa de
aluminios para que me
cambiase cinco picapor-
tes de las ventanas de mi
domicilio. Después de es-
perar varias semanas para
tener un presupuesto, me
pas6 un precio de 250 eu-
ros con montaje incluido.
El precio me parecié bas-
tante caro pero acepté
pues la colocacién de los
picaportes estaria termi-
nada al dia siguiente
seglin se me prometio.
Una vez finalizado el tra-
bajo pido la factura
correspondlente y cual es
mi sorpresa cuando se me
dijo que si queria factura
tenia que pagar 40 euros
mds en concepto de IVA.
Me negué rotundamente
puesto que a mi se me ha-
bia dado un presupuesto
cerrado y en ningtin mo- -
mento se me habia infor-
mado de que podria cam-
biar en caso de querer fac-
tura. Es intolerable que
sectores como estos sigan
cometiendo fraudes a dia-
1io en los que los tinicos
perjudicados somos los
usuarios. ,

ANA BRAVO

ley, el Gobierno y la poli-
cia, mientras que al abor-
to lo favorecen el Gobier-
no, las leyes, o las
influyentes empresas
abortistas. El terrorismo y
el aborto son un crimen, y
los que lo favorecen se lla-
man...

JOSE MARIA PEREZ
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