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CRONICA DE LAS ARTES

Arte y Publicidad: cuestiones de estética

Para el Arte son los museos, 
las galerías, las exposiciones... 
Para la Publicidad, el «show 
business», las vallas, las ondas, 
la televisión, el ruido... Esa 
parecía ser la frontera fija entre 
dos mundos hasta que nos hemos 
dado cuenta de tamaña falsedad. 
Que ya no hay muro.

Fragmento del anuncio publicitario de Alcatel

Porque resu lta  que los c rea ti­
vos pub lic ita rio s han  apostado  
por una  elevada cu ltu ra  visual 
heredada de las artes  p lásticas y 
aleccionada por las nuevas van­
guard ias y, por o tra  parte , los 
p in tores y todo lo que rodea al 
negocio del a rte  conform a ideas 
y estra teg ias com o si de asuntos 
p u ram en te  pub licitarios se tra ­
ta ra . ¿No ha sido la exposición 
Velázquez un huracán  socioló­
gico ag itado  por vendavales pu ­
blicitarios? ¿No es el C entenario 
Van Gogh expresión m áxim a de 
cóm o vender bien una fecha con 
el a r tis ta  del siglo XX que - n o  
casu a lm en te— m ayor cotización 
ha a lcalzado  en una subasta? ¿O 
acaso se equivoca el Museo de 
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cuando  recoge la creación pub li­
c ita r ia  en sus salas?

Si a la altura de hoy convenimos 
que, p o r su origen y finalidad. 
Arte equivale a p u ra  creación, 
expresión de conocim iento y 
conciencia crítica  del hom bre, y 
que Publicidad es igual a com u­
nicación inform ativa, entonces 
sí están  bien acotados los te rri­
torios.

Es ev idente que la Publicidad 
tiene unos códigos y un lengua­
je, m odernizados y m ás com ple­
jos, pero, en lo lundam ental 
esenciales. H istó ricam ente nace, 
con en tid ad  au tónom a, con la 
im p ren ta  de G utcm berg y la ex­
pansión del librecam bism o, la 
posteriores revoluciones burgue­
sa e industria l y la llegada de los

grandes m edios de com unica­
ción de m asas h icieron que la 
Pub lic idad  se fuera convirtiendo 
en lo que hoy form a p arte  de lo 
necesario  y co tid iano; sus fun­
ciones están  defin idas por la in­
d u s tria  y ad scritas  a los avances 
tecnológicos, se convierte en so­
porte financiero de los medios 
de inform ación privados o pú­
blicos, fabrica y uniform iza gus­
tos y estéticas, desproblem iza y 
dulcifica todas las aris tas de la 
vida y, en definitiva, contribuye 
a la integración social. Y en su 
pecam inosa velocidad de vérti­
go lleva la penitencia de la con­
dición efím era que le asóla.

En cuanto  a la obra de a rte , el 
hom bre actual la contem pla 
bajo criterios que se fundaron a
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