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CRONICA DE LAS ARTES

Arte y Publicidad: cuestiones de estética

Para el Arte son los museos,

las galerias, las exposiciones...
Para la Publicidad, el «show
business», las vallas, las ondas,
la television, el ruido... Esa
parecia ser la frontera fija entre
dos mundos hasta que nos hemos
dado cuenta de tamaria falsedad.
Que ya no hay muro.

Porque resulta que los creati-
vos publicitarios han apostado
por una elevada cultura visual
heredada de las artes plasticas y
aleccionada por las nuevas van-
guardias y, por otra parte, los
pintores y todo lo que rodea al
negocio del arte conforma ideas
y estrategias como si de asuntos
puramente publicitarios se tra-
tara. ¢(No ha sido la exposicién
Veldzquez un huracdn sociol6-
gico agitado por vendavales pu-
blicitarios? (No es el Centenario
Van Gogh expresién méxima de
cémo vender bien una fecha con
el artista del siglo XX que -no
casualmente—mayor cotizacién
ha alcalzado en una subasta? ;O
acaso se equivoca el Museo de
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cuando recoge la creacién publi-
citaria en sus salas?

Si a la altura de hoy convenimos
que, por su origen y finalidad.
Arte equivale a pura creacion,
expresion de conocimiento y
conciencia critica del hombre, y
que Publicidad es igual a comu-
nicacién informativa, entonces
si estdn bien acotados los terri-
torios.

Es evidente que la Publicidad
tiene unos codigos y un lengua-
je, modernizados y mas comple-
jos, pero, en lo lundamental
esenciales. Histéricamente nace,
con entidad auténoma, con la
imprenta de Gutcmberg y la ex-
pansién del librecambismo, la
posteriores revoluciones burgue-
sa e industrial y la llegada de los
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grandes medios de comunica-
cion de masas hicieron que la
Publicidad se fuera convirtiendo
en lo que hoy forma parte de lo
necesario y cotidiano; sus fun-
ciones estadn definidas por la in-
dustria y adscritas a los avances
tecnoldgicos, se convierte en so-
porte financiero de los medios
de informacion privados o pu-
blicos, fabrica y uniformiza gus-
tos y estéticas, desproblemiza y
dulcifica todas las aristas de la
vida y, en definitiva, contribuye
a la integracién social. Y en su
pecaminosa velocidad de vérti-
go lleva la penitencia de la con-
dicion efimera que le aséla.

En cuanto a la obra de arte, el
hombre actual la contempla
bajo criterios que se fundaron a



