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El mercado del aceite de
oliva en Alemania

PARA ACOTAR ESTE SECTOR en el mercado de referencia
es preciso mencionar también la importancia histérica del
sector de las grasas y aceites comestibles en Alemania. Tra-
dicionalmente este dltimo sector ha estado siempre domi-
nado por las ventas de mantequilla y la margarina, con una
fuerte competencia entre ambos productos. Sin embargo,
se ha observado un descenso en el consumo de grasas, tan-
to de origen animal, como vegetal, a favor de los aceites ve-
getales. El aceite de oliva mantiene actualmente la cuota de
facturacién mads alta dentro de los aceites vegetales.

Las ventas de aceite de oliva en Alemania vienen experi-
mentando durante los Gltimos anos un crecimiento muy
significativo, con un consumo que se sitda en la actualidad
en 0,8 litros per cdpita. La explicacién a este fenémeno se
debe fundamentalmente a una clara tendencia hacia una
alimentacién mds sana entre la poblacién alemana, la cual
por otro lado tiene a la dieta mediterrinea como punto de
referencia dentro de esta tendencia. En ese contexto el
consumidor alemdn estd reconociendo los beneficios que
aporta el aceite de oliva virgen a su dieta alimenticia.

Durante el afo 2002 las importaciones ale-

manas de aceite de oliva ascendieron N
a 41.104 toneladas (117 millones de %
euros), con decrecimientos respec- A
to al ano precedente del -9,31%
en unidades de volu-
menyy del - 594%
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en términos de valor. No obstante las importaciones han
seguido en los dltimos anos una evolucién muy positiva:
incrementos del +48,8% en unidades de peso y del +
56,7% en valor para el periodo 1998-2002.

El aceite de oliva procedente de Italia se beneficia por
un lado de la buena imagen que tiene este pais entre los
consumidores alemanes y por otro, de una presencia his-
térica en los lineales, apoyada por campanas de publicidad.
Gran parte de este aceite es comprado en Espafia y otros
paises de la cuenca mediterrinea y posteriormente envasa-
do en Italia y vendido como aceite italiano. Italia (92%),
Espatia (5%), Grecia (2%) y Francia (1%) son los principa-
les suministradores de aceite de oliva a Alemania (Fuente;
St BA / Elaboracién propia; 2002, GTT)

Espaiia

Espaia ocupa el segundo lugar dentro del ranking de

paises suministradores de aceite de oliva a Alemania, pe-

ro a gran distancia de Italia y con fuertes altibajos de un

afo con respecto a otro. En el 2002 la cuota del aceite es-

panol sobre el total importado se situé cerca del 5%. En el
ano 2000 las expedi-




