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EDITORIAL 

ocionar lo 
estro 

Ayer, desde nuestro editorial, hacíamos un análisis de 
los índices de desempleo del pasado mes de octubre en la 
provincia rlr: Toledo. Sin duda alguna, un producto tan 
arraigado como el rrwzapán tienen mucho que ver, en estas 
fechas, para r¡ue determinadas comarcas toledanas asistan 
a una leve de sus economías. Las carencias 
que el sedor tiene vienen dadas por la nula 
orquestación !Íc de promoción de dicho produc-
to, más alhi de las fro11Lerw; y regionales. Todo 
esfuerzo en Favor 1le nuestros productos es pequeño cuan
do pacedcmos un síndrome de economías debilitadas gene
ralizado por lus cuatro rnstados de la provineia. 

i'vficnl;rns los del sector no vayan en un fron-
de intereses particufares, luchando 

poeo podrún hacer las admi
nistraciones en farnr de que debiera ser algo más que un 
típico producto toledano destinado a su consumo en los días 
navideños. Si a ese esfuerzo global de la iniciativa privada 
se une el de Consejerías de Industria, Turismo y el propio 
Gobierno Regional, el resultado darú económica y social
mente un balanee muy positivo. Es obvio que en la regla
mentación técnieo sanitaria tiene mucho que decir el Mi
nisterio de Sanidad. Reconocemos que conseguir, en breve, 
una Denominación de Origen del Mazapán de 'Toledo es 
una meta a la que hay que acudir en un frente único y no 
va a ser nada fácil, pues sería, en un mercado abierto y, por 
tanto, competitivo, reconocer, desde la administración, que 
nuesÚ-o mazapán posee un nombre, apellido y origen que 
certifica al 100% la garantía y calidad de este producto ela
borado en nuestra tierra. Nosotros, como el resto de medios 
de comunicación, estamos en la obligación moral y social 
de defender lo nuestro. Sólo hace falta que todos nos pon
gamos de acuerdo en publicitar y dar promoción a algo tan 
toledano y con tanto horizonte económico como es el ma
zapán. Lo contrario sería establecer una lucha interna pro
vincial y favorecer el que otros productos de diferentes co
munidades imtonómas puedan restar mercado, aprovechan
do la falta de unidad y organización del sector toledano. 
Para cortar la provisionalidad o temporalidad de esos pues
tos de trabajo, ante las fechas navideñas, sólo se nos ocurre 
una solución que a todos pasa por la cabeza pero que nadie 
pone en práctica de una manera conjunta: crear y abrir 
unos mercados, lo suficientemente potentes como para ase
gurar el trabajo durante todo el año, por demanda de pro
duccíon, a esos cientos y cientos de familias que viven del 
sector. 

. .. FARMACIAS ...... -
DEGUABDIA: 

Hoy: D. Teófilo Arroyo Pérez 
C/ Avda. General Villalva, 17 

Mañana: D. Ignacio Castro Sierra 
C/ Zocodover, 16 
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Ante la campaña navideña 

El mazapán toledano se 
quedó sin promoción 

A.G. 

La proximidad de las fechas 
navideñas ha sido uno de los fac
tores que han imposibilitado que 
la Asociación de Fabricantes del 
Mazapán llegase a un acuerdo con 
la Junta de Comunidades de Cas
tilla-La Mancha para financiar 
una campaña publicitaria que 
promocionase la denominación 
de calidad específica Toledo, se
gún nos han informado fuentes de 
ambas partes. La cifra que solici
taba la Consejeria de Agricultura 
a los empresarios para financiar la 
promoción, fue reunida y los fa
bricantes esperaban la respuesta 
de ésta. La Asociación de Fabri
cantes de Mazapán tiene la inten
ción de realizar la citada campa
ña de el próximo año. 

Candido Peces, presidente de la 
citada denominación nos ha afir
mado: «Nos plateamos potenciar 
la denominación de calidad del 
mazapán toledano y en las prime
ras reuniones con la Consejería de 
Agricultura se planteó la posibili
dad de llevar a cabo una campa
ña publicitaria financiada una· 
parte por mosostros los empresa
rios y el resto por la Junta. Luego 
se cambio de Director General de 
Ordenación Agraria, que es la 
persona encargada de llevar estos 
temas, y en la reunión que tuvi
mos ya vimos que las fechas esta
ban muy avanzadas>>. 

Por su parte el director general 
de Ordenación Agraria, Juan José 
Granados ha manifestado a EL 
DIA que «en la reunión con el 
presidente, Candido Peces, le ma
nifesté que la Consejería estaba 
dispuesta a apoyar la campaña 
publicitaria y el presidente me 
dijo que llegabamos ya tarde, pues 
sus compañeros en esas fechas ya 
tenían individualmente montada 
su estrategia de promoción y pu
blicidad. Tras la reunión puedo 
decir que me pareció un sector 
muy dinámico, me causó muy 
buena impresión». 

Actual problemática 

Fuentes de la Federación Em-

Los fabricante de mazapán esperan realizar la campaña de promoción el próxi
mo año. 

presarial Toledana nos !ian infor
mado que en la actualidad el sec
tor del mazapán está pendiente de 
la aprobación de la nueva regla
mentación tecnico-sanitaria, .cuyo 
proyecto ya ha sido aceptado por 
el Gobierno Regional. La actual 
reglamentación es calificada por 
los empresarios de estricta y rígi
da a la hora de regular los aspec
tos microbiólicos y por ello hicie
ron ver a la Administración que 
no se adecua a la realidad, pues 
discrimina al mazapánen relación 
a otros productos de pastelería, 
donde se permite un nivel mayor 
de tolerancia. El proyecto elabo
rado por los mazapaneros en es
tos momento está a la espera de 
que la comisión interministerial lo 
apruebe. 

Por otra parte la calidad del 
mazapán toledano se ha visto re
forzada al conseguir la denomina
ción específica de calidad Toledo, 
que se venía gestionando desde el 
año pasado. En este momento ya 

existe un proyecto de formación 
del Consejo Regulador del Maza
pán, que se espera este nombrado 
a principios del próximo año. La 
denominación de calidad mejora 
el mazapán al aumentar un punto 
en grasa lo que permite que la 
cantidad de almendras se incre
mente. 

Los fabricantes, como Candido 
Peces, esperan ·que la presente 
campaña mejore pues opina que 
ha crecido el nivel adquisitivo de 
los consumidores. El mazapán se 
caracteriza por ser un sector de 
campaña que solo abarca de los 
meses de septiembre a diciembre. 
En estos meses se esperimenta un 
descenso de personas desemplea
das, sobre todo en las localidades 
de Sonseca, Ajofrín, la Mata, Gál
vez, Torrijos, Santa Olalla, Con
suegra y Toledo capital. Las em
presas multiplican sus plantillas 
por ocho y se puede hablar de que 
la producción de mazapán en toda 
la provincia llega a los dos millo
nes de kilos. 

ESTUDIABIA INGLES 
EN UNA PENA FLAMENCA 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Día de Toledo, El. 21/11/1987.


